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20262026年湖北省城市足球联赛年湖北省城市足球联赛
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4月18日晚，湖北省城市足球联
赛（“楚超”）咸宁主场首战，咸宁队战
胜随州队，迎来开门红。

而更为令人振奋的，是赛事背后
涌动的消费热潮。市商务局紧扣“体
育搭台、经济唱戏”主线，将赛事流量
精准转化为消费增量，交出了一份亮
眼的“体育+消费”答卷：赛事期间，主
赛场76个展位直接带动消费80万
元，16个第二赛场及商圈联动点位拉
动消费2676.8万元，“一场赛沸腾一
座城”的消费拉动效应充分显现。

赛场即卖场：
铜鼓声中有烟火，看球间隙有逛头

“一边看球，一边啃麻花，还能听

提琴戏，这趟来得值！”从武汉专程赶
来的球迷王先生举着刚买的崇阳麻
花，笑得合不拢嘴。

主赛场崇阳文体中心，被精心打
造成“展、销、品、娱”一体化的消费空
间。场馆核心区域科学布局76个展
位矩阵，形成三级联动：

农特产品市集：崇阳麻花、雷竹
笋、嘉鱼莲藕、赤壁青砖茶……各县
（市、区）“看家宝贝”一字排开，球迷
观赛间隙顺手捎上几袋“咸宁味道”。

非遗特色展销：提琴戏脸谱、通
山木雕、通城黄袍山油茶……非遗传
承人现场展示，游客边看边买，文化
消费热度高涨。

大宗优品展示：桂小泉区域品牌

首批13家企业集中亮相，省级赞助商
展位与市人民广场春季车展遥相呼
应，共同托起赛事消费基本盘，市人
民广场作为第二观赛点，同步推出春
季车展，当日成交金额约2400万元。

赛场外围，特色小吃街变身“龙舟
造型花车集群”，露营休闲区支起天
幕，乐队弹唱声随风飘荡。观赛间歇
有逛头、完赛之后有买头——这不再
是口号，而是上万名球迷的真实体验。

票根变“通票”：
一张门票撬动全城消费

“凭球赛门票，到店吃饭打八
折！”崇阳县城多家餐馆门口，服务员
热情招呼着球迷。城区白鹭广场的

“小豆腐”烧烤店，临近晚上十二点座
无虚席，前来吃烧烤的人络绎不绝。

咸宁全域推出“票根经济”模式，一
张9.9元的球赛门票，不仅是入场凭
证，更是一张覆盖全市的“消费通行
证”。首批102家商业综合体、餐饮名
店、精品民宿、A级旅游景区纳入“一
票通享”优惠体系，持票即享专属折扣。

更妙的是“第二赛场”布局。全
市建成启用16个第二观赛点，覆盖主
城区及各县市中心商圈。这些点位
不仅大屏直播赛事，更升级为集观
赛、休闲、消费于一体的复合空间：

咸宁万达广场推出“观赛套餐+免
费停车”，全场啤酒免费畅饮，当日销
售额突破196万元；（下转第六版）

本报讯 记者吴文谨报道：4月19日，市
委副书记、市长杨军与来咸调研的同济医院党
委书记唐洲平，党委副书记、院长胡俊波一行
座谈，双方围绕同济医院咸宁医院（咸宁国家
区域医疗中心项目）运营筹备工作进行深入交
流，进一步深化院地务实合作，携手推动项目
如期高质量投入运营。

杨军对唐洲平、胡俊波一行的到来表示
热烈欢迎，向同济医院长期以来对咸宁医疗
卫生事业发展的关心支持表示衷心感谢。杨
军指出，建设国家区域医疗中心，是党中央、
国务院推动优质医疗资源扩容下沉和均衡布
局，更好满足人民群众多样化、多层次健康需
求的重要民生工程。咸宁市委、市政府始终
站在讲政治的高度，认真贯彻落实党中央决
策部署和省委工作要求，把咸宁国家区域医
疗中心项目作为民生领域的“头号工程”，以
最大力度加以推进。

杨军表示，在双方的共同努力下，同济医
院咸宁医院已从“建成交付”转入“启动运营”
的关键节点。希望双方进一步凝聚共同意
志、深化务实合作、做到同题共答，统筹做好
强运营、引专家、建机制、树品牌、优环境各项
工作，确保项目如期高质量投入运营，着力打
造立足咸宁、面向武汉、辐射湘鄂赣毗邻地区
的区域医疗高地，努力创造可借鉴、可推广的
咸宁经验。

唐洲平、胡俊波对同济医院咸宁医院项目
推进情况予以肯定，并代表同济医院，对建设
方、施工方为项目建设所付出的辛勤劳动表示
感谢。

唐洲平、胡俊波表示，将不折不扣贯彻落
实党中央决策部署和省委工作要求，本着对事
业发展负责、对人民群众健康负责的态度，充
分发挥同济医院的品牌优势和学科引领作用，
紧密结合区域群众就医实际，加强与依托医院
的协同联动，加快推动优质医疗资源下沉，增
强区域诊疗能力，实现社会效益和运营效率的
有机统一。紧盯时间节点，实行倒排工期、挂
图作战，做实做细发展目标制定、管理制度建
设、人员派驻培训以及宣传推介等运营前期准
备工作，推动项目如期高质量投入运营，切实
提升同济医院咸宁医院的辐射力、影响力、带
动力，更好满足咸宁及周边地区群众对高水平
健康服务的需求。

会前，双方实地调研了同济医院咸宁医院
项目建设情况。

同济医院副院长吴剑宏参加调研座谈。

本报讯 记者谭宏宇报道：
“楚超”来了，咸宁火了。4月18
日晚，2026年湖北省城市足球
联赛（楚超）咸宁赛区首战在崇
阳县文体中心鸣哨开赛。咸宁
市融媒体中心集结200余名采
编、技术和运营人员，通过1200
余条原创及衍生稿件，将这场地
方赛事推为全网热点——截至
19日上午，累计浏览量已突破
2800万，逼近3000万大关。

据统计，由咸宁市融媒体
中心承接并负责的赛事全媒体
直播，吸引354万余人次在线观
看。微博话题“楚超遇上咸宁”
与“咸宁推出楚超惠民活动”的
阅读量双双突破千万，持续占
据同城热搜榜前列，“楚超”赛
事与咸宁城市的全网热度显著
提升。

《一张“楚超”球票，撬动咸
宁“满房”地图》《六项非遗齐聚
绿茵场，看咸宁如何“文化助
威”》《3000年国宝级铜鼓助阵
楚超》等重点报道，被光明网、中
国新闻网、新华社客户端、湖北
日报等权威平台广泛采用。其
中，《一张“楚超”球票，撬动咸宁

“满房”地图》单篇在外部平台的
浏览量达86.2万，其余重点稿件
均超过40万，咸宁市融媒体中
心生产的精品内容成功“借船出

海”，城市名片唱响全国。
短视频《楚超咸宁首场惊

现神技》播放量突破30万，并被
“湖北省城市足球联赛”官方视
频号主动推送。中心还运用
AIGC技术制作AI创意视频，
将前沿科技与赛事热度相结
合，显著增强了在年轻受众中
的吸引力。

值得关注的是，中心围绕
“楚超票根·咸惠全城”活动进
行全方位跟踪报道，将一张球票
转化为串联全市40余家文旅商
户的消费凭证，直接拉动旅游、
住宿、餐饮等相关消费，助力赛
事“流量”向经济“增量”有效转
化。“3000年铜鼓助阵”“六项
非遗齐聚绿茵场”“跟着楚超游
咸宁”等系列融媒产品，将咸宁
山水风光、非物质文化遗产、地
方美食与足球激情有机融合。

此次赛事报道中，咸宁市
融媒体中心打破平台壁垒，实
行“一体策划、一次采集、多元
生成、全平台分发”的作战模
式，在客户端、报纸、广播、电
视、网站及社交媒体平台实现
同步联动，形成“大小屏共振、
声屏报网端互动”的立体传播
格局，成功将体育赛事转化为
提升城市形象、激发消费活力、
凝聚社会共识的城市盛事。

咸宁市融媒体中心全媒联动引爆“楚超”热度

首场赛事报道总流量近三千万
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那是三千年前崇阳铜鼓的余音，
从商代的祭祀场上穿越而来，沉如闷
雷，浑如远山。

听！
那是一万两千人的呐喊，在2026

年4月18日的夜晚，将咸宁崇阳的夜
色点燃。

三千年，鼓声未绝。三千年，楚
地雄风再起。

这一次，铜鼓为足球而鸣。这一
次，咸宁为荣耀而战。

4月18日晚，崇阳县文体中心，
湖北省城市足球联赛（楚超）咸宁主
场首战在这里打响。咸宁队迎战随
州队，最终比分定格在4：0。

这场胜利，远不止于绿茵场上的
比分。它是咸宁以赛营城、以体彰
文、以球兴业的宏大叙事。

这场90分钟的赛事，点燃的是一
座千年古城的另一种心跳——年轻、
滚烫、与世界同频。

这是咸宁的“楚超时间”，这是咸
宁的“高光时刻”。

绿茵之上，站着自信的咸宁

4月 11日晚7时，大麦网开票。
2000张门票——10分钟，全部售罄。

9.9元一张。这个价格，让足球不
再是少数人的“精英游戏”，而成了整
座城市的节日。有人开玩笑说，比一
杯奶茶便宜，就能在家门口看一场省
级联赛。

但真正让人意外的，不是抢票的
速度，而是比赛的地点。

本届“楚超”，咸宁是唯一一个把
主场设在县城的城市。

很多人第一反应是：为什么是崇
阳？

答案，藏在崇阳这片绿茵土壤
里。

时间倒回2014年。那时候，崇阳
的校园足球几乎还是一张白纸。没
有几块像样的球场，孩子们在泥土
地、水泥地上追着球跑，一摔就是一
身灰。

可崇阳人凭着一股韧劲，八年，
不到3000个日夜，硬是建起了11人
制标准球场3块、9人制3块、7人制9
块、5人制16块。全县16所足球特色
学校、2所足球特色幼儿园、31支校园
足球特训队，常年参训学生超过700
人。

用当地人的话说，现在是“校校
有球场，村村能踢球”。

大集中学的足球队更争气，培养

出11名国家一级运动员、23名国家
二级运动员、10人入选湖北省最佳阵
容。在省市级比赛中，崇阳代表队屡
屡斩获佳绩，成了咸宁公认的“足球
劲旅”。

但这还不够。
市县领导决定把主场放在崇阳，

反复掂量过，有四个原因：
第一，崇阳底子厚。无论是社会

足球还是校园足球，成绩摆在那里，
有底气接住高级别赛事。

第二，群众热情高。崇阳人爱看
球、爱踢球，足球文化不是挂在墙上，
而是“长”在生活里。这样的主场，氛
围不会冷。

第三，场地硬件硬。31块各类标
准足球场，从5人制到11人制，随用
随开。

第四，也是最关键的一点——把
赛事放到基层，让群众在家门口看比
赛。湖北省体育局一位负责人说，体
育赛事下沉到群众身边，带动的社会
效益和经济效益，丝毫不输市一级。

放在县城，能让足球更接地气，
赛事的红利直接落到老百姓脚边。

有赛，就有输赢。18日晚上初战
告捷时，人们忽然意识到：“咸宁”这
两个字，不再只是一个地理名词，而

变成了一面旗帜，一种认同。
当来自咸安、嘉鱼、赤壁、通城、崇

阳、通山的球员，穿上同一件蓝色战
袍；当六个县（市、区）的球迷挥舞着各
自的旗帜，汇成一片海——这座城市
的精神拼图，在那一刻终于完整。

赛后，随州炎炎队球员黄兴博的
话让人印象深刻：“咸宁的球迷很热
情，这里是一个足球氛围很浓的城
市。虽然我第一次来，但已经被它深
深吸引了。”

这大概就是“赛事就在群众身
边”最好的回响。

全城一盘棋，办成不可能的事

省级足球联赛主场设在县城，一
个山区县一下子涌进一万多名球迷，
宾馆床位够不够？餐馆能不能接待
得下？交通会不会堵成一锅粥？任
何一个环节掉链子，都可能砸了赛事
的口碑，凉了球迷的心。

咸宁的回答是：全市一盘棋，六
个县（市、区）同频共振。

赛前三天，由市级统筹、提级组
织的1532名安保力量集结誓师。“楚
超”从4月打到11月，咸宁8场主场赛
事跨度大半年，这是一场持久战。

（下转第六版）
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沸腾的咸宁，热爱的力量
—— 2026年湖北省城市足球联赛咸宁主场首战综述

本报记者 马丽娅 吴文谨

悦见咸宁 嗨购楚超
——咸宁“体育+消费”燃动全城

本报记者 镇强 通讯员 胡芳

图为比赛现场图为比赛现场。。 记者 夏正锋 摄记者 夏正锋 摄

咸宁六项非遗为“楚超”激情暖场
（详见第二版）

绿茵燃情满城欢
（详见第七版）
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