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第一次踏入婚姻登记处却发现自己已经“被结
婚”了，而且还结了6次，地点分布在全国6个不同省
市。这是怎么回事？这6段婚姻记录从何而来？

说起事件起因，一切源自小梅多年前身份证
的遗失。2013年5月，小梅丢失了身份证，后来被
一王姓女子接连 6 次用来骗婚。直到 2023 年 10
月，小梅与未婚夫在广西南宁办理结婚登记，才
在系统中发现了离谱的婚姻登记记录。

在日常生活中，身份证遗失后被冒用，并不鲜
见。有人被冒用身份开通了5个电话号码，“真身”
前去注销却遭拒绝。有人从未生育，却在名下多
出一个“儿子”。令人倍感荒唐之余，更觉尴尬的
是，明明是身份信息被冒用的失主，怎么就成了各
种糟心事的“背锅侠”？特别是那些无故“被法人”

“被股东”“被贷款”“被老赖”的现象，不仅损害了当
事人的合法权益，还侵害了公平竞争的市场秩序，
潜在危害更是不可小觑。小小的身份证“终身绑
定”，不只是公民身份的凭证，还关系着各种公民权
益的实现，关系着公共秩序的维护。

如何深度清除冒名风险呢？一要从制度上

堵漏洞。要优化个人信息的收集、存储、使用、加
工等规则，严惩个人信息侵权行为。譬如，强化
部门间人口信息资源依法互联共享，使公安、税
务、金融等部门之间能够及时共享和比对登记信
息，迅速联动处理异常情况。二要从技术上补短
板。譬如，充分运用人证合一核验技术，给身份
证装好“安全锁”。在人脸识别的基础上用好指
纹识别、大数据比对等技术手段，及时有效地防
止他人冒用证件办理事务。三要形成多方共治
合力。行政机关要对提交虚假材料、冒用信息进
行注册登记的行为，严查到底、公示曝光，绝不可
让核查责任“空转”。司法机关要强化源头治理，
向个人信息非法使用者严肃追责。个人则要妥
善保管身份证，不随意出借，谨防不当使用。

（原载《广州日报》）

“被结婚6次”本不该发生
○ 杨博

据央广中国之声报道，近年来，四川、江西、
浙江等地推行公务接待“扫码用餐”。无论国家
部委工作组还是县里领导，一律到机关食堂扫码
用餐，无需公函、无事先安排、无人陪同。从一张
公函一桌餐，到一个二维码一份餐，公务餐的这
项改革看似简单，却一扫接待之弊，从小切口撬
动了作风建设的大课题。

自中央八项规定颁布以来，公款大吃大喝、超
标准公务接待、在公务接待中上高档菜肴和高档
酒水的现象逐渐销声匿迹。但在机关单位的餐费
使用中，也还有一些干部利用公务接待违规吃喝，
甚至有基层干部以公函名义虚报伙食费、套取资
金。据报道，江西修水县某行政村曾一个月虚报
伙食费1.3万多元。“无函不报销”异化成“靠函套公
款”。江西等地推行的扫码自费吃食堂，首先堵上
了这些“吃公函”的嘴。通过调取用餐时间、人员、
定位等信息，每名干部的餐费支出一目了然，可与
报账记录一一比对，大大压缩了做手脚的空间。

每一笔消费都有迹可循，真正做到了将公款
消费晒在阳光下。据报道，自2024年9月全面推
行公务接待“一码通”后，江西修水县从9月至12
月的全县公务接待支出较去年同期下降了
34.93%。这么大的下降幅度，不仅是“吃公函”乱
象减少的结果，也有“扫码用餐”者精打细算的原
因。不少公务接待中，为体现“尊重”对方、不失

“面子”，往往超标点餐、重复配餐，由此造成的食
物浪费令人痛心。扫码用餐，记账到人，公务餐
新吃法，也是杜绝粮食浪费的新解法。

超标公务餐违反中央八项规定精神，一个接
一个的接待任务也让陪同者疲于应付。四川省
资阳市雁江区丹山镇一名干部坦言，此前公务接
待需要花费大量的时间和精力来协调餐饮场所，
自己曾一个月内参与公务接待10多次，陪同就餐
成为负担；江西修水县某乡镇干部曾一天接待3
家单位，被迫同时安排 3 桌餐食，既挤占休息时
间，也影响工作效率。在公务接待用餐流程的简
化中，一个重要变化就是砍掉了安排地点、陪同
就餐等繁琐环节，给基层干部减轻了负担，有利于
轻装上阵，将更多精力投入工作。从这个角度说，
公务餐改革，也是优化基层治理效能的重要一步，
进一步将基层干部从接待的餐桌上解放出来。

既高效又节俭，还能防范公务接待的廉政风
险。扫码用餐，是公务接待管理制度不断完善的
动态缩影，有助于扫除公务活动中的形式主义、
官僚主义、享乐主义和奢靡之风。无论是正风反
腐，还是给基层减负，都需要在落实上走心、在方
法上创新。期待更多地方尝试新技术、探索新办
法，让更多干部从“带公函品桌餐”转变为“用手
机吃食堂”，一起品尝用科技赋能作风建设的“好
味道”。 （原载《北京晚报》）

扫码用餐让公务接待更规范
○ 辛音
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“哪吒”的传奇由中国人自己定义
○ 胡宇齐

50亿元、100亿元、120亿元……从来没有
一部国产电影的票房被如此关注，同时还打破
了多项影史纪录。2月17日下午，《哪吒之魔童
闹海》（下称《哪吒2》）以一飞冲天的“破关”速
度，超越《狮子王》，挺进全球影史票房榜前十。

《哪吒2》票房不只开创了中国影史票房
纪录，也是“第一部达到这一里程碑的非好莱
坞电影”。无数“自来水”为国产动画电影的
出圈骄傲自豪，感慨“百亿有我”！

诚如网友们所言，这部片子“剧情够赞！
特效够顶！精神够燃！”从制作水平上讲，该
片不仅实现了从传统手绘到智能工业化的跨
越，更以“动态水墨渲染引擎”等自主技术突
破，将东方美学的写意基因注入现代动画工
业生产，为观众带来了震撼的视觉体验。与
此同时，这个“不知天高地厚”、想试试“改变
世界”的动漫形象，激发了许多人的共情共
鸣。“我命由我不由天”的宣示让许多观众感

言：哪吒闹的是龙宫那片海，却鼓舞我们勇敢
面对自己的“人生海海”。

毋庸讳言，在鲜花与掌声之外，舆论场上
也涌动着一些噪音杂音。比如，有人质疑《哪
吒2》的票房与作品含金量，称就算创造了历
史，那也是在单一市场实现的，再热闹也纯属
中国人的“自嗨”。这种论调的配方非常熟
悉，说白了，是对中国市场、中国观众、中国文
化的一贯贬低。必须看到，中国市场是世界
上体量最大的单一市场，有庞大的具备审美
能力和判断标准的观众群体，这是巨大的财
富，也是文化产品迭代升级的根基。《哪吒2》
的百亿票房，是一位位观众“用脚投票”，以热
烈而正向的反馈一点点托举起来的。扎实的
口碑与票房，就是哪吒最好的“万龙甲”。中
国电影当然还有很大的进步空间，但一些人
认为在中国市场的口碑与票房“双丰收”没有
意义，难道中国人的钱不是钱，中国人认为的

好看不是好看？
与“惯黑派”的棒杀相对的，还有“阴阳派”

的捧杀。《纽约时报》等西方媒体借着《哪吒2》
的辉煌说事儿，分析“中国人正在抛弃好莱
坞”，进而渲染中国的“排外形象”。可说起来，
要论对彼此文化产品，比如电影的熟悉程度，
中国观众不知要高出美国观众多少倍，对西方
经典大片更是如数家珍。不仅如此，随着“走
出去”的人越来越多，中国民众对于外国的基
本国情与风俗习惯，也都有大概的认知。反倒
是很多外国人，通过如小红书“对账一夜”的偶
然机会，或者直到自己实地“China Travel”之
后，才全方位刷新了对中国发展状况、社会生
活、风土人情等的印象，进而幡然醒悟“被媒体
骗惨了”。这究竟是谁在设障、谁在排外？

至于“抛弃好莱坞”之说，那更属于自曝
其短。某种意义上，文化产品是实力与信心
的映射，如果说过去美国大片的风靡，特别是

“美国拯救世界”的桥段深入人心，可以被视
为美国梦的强势输出及全世界对“山巅之城”
的真实崇拜。然而这些年，“西方之乱”就摆
在眼前，真实世界的美国梦一地鸡毛，好莱坞
编剧再怎么努力，也无法恢复世界对“灯塔”
依然明亮的信心。更何况，为了所谓“政治正
确”，如今的好莱坞大片还不断“夹带私货”，
连美国本土都疯狂吐槽，难道还指望全世界

依然为之买单？应当说，世界正在完成对西
方的祛魅，优秀作品当然值得尊重，先进技术
当然需要学习，但世界人民也不是只能为好
莱坞作品点赞。“排外不看好莱坞”这种锅，哪
吒不背，中国不背，世界也不会背。

今天的中国，在突破与超越的路上勇毅
前行，既有挑战亦有惊喜，还会永远伴随着

“棒杀”“捧杀”的声音。无论是以傲慢与偏见
行贬损打压之能事，还是明赞暗踩给中国树
敌拉仇恨，都不过反映了一些人的狭隘与焦
虑。这些年来，全球力量格局深度调整，“东
升西降”态势明显，发展引擎迅速东移，这对
于某些以优越文明自居的西方中心主义者，
自然是难以接受的。眼见各个赛道新秀崛
起，垄断性优势不复存在，笃信零和思维、不
容各美其美的他们，内心的酸涩更不断外溢
成暴戾之气。但这些明枪暗箭、聒噪诋毁，又
有什么要紧的呢？

青山遮不住，毕竟东流去。“哪吒”有漂洋
过海到好莱坞讲故事的能力，也有试试成为
更好的自己，乃至将世界变得更好的信心。
同样，中国有发展进步的能力，也有表达自
己，展示一个真实、立体、全面自我形象的信
心。新的传奇正在继续，这段故事是什么模
样，决不由任何其他人定义。

（原载《北京日报》）

核心阅读：《哪吒2》的百亿票房，是一位位观众“用
脚投票”，以热烈而正向的反馈一点点托举起来的。“哪
吒”有漂洋过海到好莱坞讲故事的能力，也有试试成为
更好的自己，乃至将世界变得更好的信心。同样，中国
有发展进步的能力，也有表达自己，展示一个真实、立
体、全面自我形象的信心。
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期待秧Bot舞入生活
○ 朱浙萍

近段时间，机器人成了耀眼的“明星”。
春晚的舞台上，由张艺谋导演、宇树机器人与
新疆艺术学院演员共同表演的舞蹈《秧Bot》，
赢得了全国观众的喝彩。元宵节晚会上，这
些穿着花棉袄的机器人再次亮相，与主持人
撒贝宁欢乐共舞。开学第一天，不少人形机
器人、机器狗应邀走进杭城多所中小学，为孩
子们送上各种酷炫表演，让他们近距离感受
科技的魅力。更值得一提的是，这几天，春晚
同款、宇树科技的Unitree H1和G1人形机器
人在京东线上开售，售价分别为9.9万元和65
万元。

这一切让人感觉，科幻电影中的场景，正
在走进现实生活。以往，我们对机器人的认
识，往往停留在“科技替代重复劳动”的层面，
然而，随着这些能够酷炫舞蹈、充满文化气息

的人形机器人进入公众视野，众人对机器人
“机械感”的刻板印象被刷新，也让人不禁好
奇甚至期待，秧Bot的舞步，何时走入寻常百
姓家？

近年来，机器人行业迅速发展，产品智
能化程度不断提高。无论是制作沙拉汉堡、
冲泡咖啡还是短暂哄娃、叠衣服，2024 世界
机器人大会上展示的各种应用场景表明，人
形机器人融入日常生活已不再是遥不可及
的梦想。特别是在人工智能技术升级驱动
下，机器人高仿生化、强互动化的特点日益
突出。随着产品性能的进一步完善和生产
成本的大幅降低，走入寻常百姓家的脚步将
越来越近。

产业链全球领先的优势，是我们先行一
步的底气。据深圳新战略传媒有限公司产研

所不完全统计，截至2024年6月，全球人形机
器人本体制造企业已超160家，其中中国企业
超过60家，中国是全球人形机器人本体制造
企业数量最多的国家。许多中国企业正在以
技术创新为核心，依托完善的产业链协同，拓
展应用领域，致力于在全球智能化进程中书
写“中国智造”新篇章。

国家战略支持，为机器人产业加速跑注
入强劲动力。2024年1月，工信部等7部门印
发的《关于推动未来产业创新发展的实施意
见》中，人形机器人排在“创新标志性产品”专
栏第一位。多地也都十分重视培育人形机器
人等未来产业。比如，浙江印发的《浙江省人
形机器人产业创新发展实施方案（2024—
2027年）》提出，力争到2027年人形机器人产
业规模实现跨越式增长。全民关注的“杭州

六小龙”中，就有多家企业深耕机器人领域。
当然，机器人数量和技术的突破只是起

点，让机器人走入寻常百姓家，还需要以市场
需求为导向，瞄准人们的急难愁盼，推动人形
机器人的应用场景多元化，开发出更多满足
个性化需求、成本适中、售价合理的产品和服
务。当冰冷的机器人代码注入更多人情味、
文化味、生活味时，机器人就不再仅仅是一种
工具，而真正成为家庭中温暖的一员。

未来已来，站在人工智能创新发展的机
遇点，以前瞻性的视角规划未来蓝图，秉持

“以人为本，科技向善”理念，让科技优势更好
地转化为民生福祉。我们共同期待，越来越
多机器人产品和服务，更快、更好地走入寻常
百姓家，让科技点亮美好生活。

（原载《浙江日报》）
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●@新华网：#AI儿科医生# 北京，全
国首个AI儿科医生近日正式“上岗”，与13
位儿科专家共同完成了一场疑难病例多学
科会诊。这款专家型AI儿科医生整合了北
京儿童医院300多位知名儿科专家的临床
经验和专家们数十年的高质量病历数据，
既可以担任临床科研助理，帮助医生快速
获取最新科研成果和权威指南，也可以辅
助医生进行疑难罕见病的诊断和治疗，提
升临床决策效率。

微评：医疗领域存在儿科诊疗资源相
对匮乏尤其是医生紧缺的问题。在这一背
景下，AI 儿科医生的出现无疑意义重大。
不过，以目前AI医疗智能体的情况来看，AI
医生的能力是用真实医生的经验数据“喂”
出来的，更多提供的是辅助工作。我们不
仅需要AI儿科医生，也需要培养更多真实
的儿科医生，为此，仍需不断提升儿科医生
的岗位吸引力和职业获得感。

●@人民网：#宁静小区#为推动解决
群众“家门口”的噪声污染问题，生态环境
部正在推动打造一批“消除杂音、睡得安
心”的宁静小区。截至目前，全国共建设完
成宁静小区2132个。

微评：小区不是城市中的孤岛，建设
“宁静小区”需要加强城市社会生活噪声
的治理，也要从城建、规划设计等方面未
雨绸缪。例如，针对广场舞扰民等噪声污
染的治理，执法部门要及时处理相关投
诉，呼吁大家自觉遵守相关法律法规；同
时，还要加强基层治理，解决好群众正常
体育娱乐的需求，给他们安排离居民楼远
一点的场地。

●@华商报：#强迫购物#气温-13℃、
下着雪，一辆旅游大巴停在路边，导游强迫
游客购物。2月15日，游客王先生表示，
他们报的是成都中国旅行社有限公司青羊
一分社的旅行团，“我交了2000元，是四
川7天游。”旅行中，导游不仅要求游客购
物，对于王先生的维权行为，还要求他签离
团协议，说“团没法带了”。

微评：春节期间 2000 元 7 天游，可以
说是妥妥的“低价游”，这类“低价游”多数
藏着强迫购物的陷阱。管理部门应该让
严禁“低价游”“零团费游”的规定长出“牙
齿”，好好整治一下强迫购物这个顽疾，不
能任由其隔三岔五就冒出来一起，伤害旅
游经济。

●@九派新闻：#“萝卜岗”# 近日，广
东省清远市清城区公安分局招聘50名警
务辅助人员，其中仅需一名女性，且还有
“前置条件”：必须具备羽毛球教练证或曾
获得市级以上羽毛球比赛前四名。对此，
有网友质疑是“萝卜岗”。

微评：虽然清城公安分局相关部门回
应称，工会在组建羽毛球队，想招一名有羽
毛球特长的女性辅警，还能当教练培训其
他女性工会会员，但网友质疑这是“萝卜
岗”也不是挑刺。公安机关招聘辅警，是用
来为公安机关日常运转和警务活动提供辅
助支持的，不是用来打羽毛球的，相关部门
如此招聘实属不妥。对此，上级部门要主
动介入，回应群众关切。

●@长安街知事#名称确定# 据中国
载人航天工程办公室消息，经公开征集评
选，近日，中国载人月球探测任务登月服和
载人月球车名称已经确定，登月服命名为
“望宇”，载人月球车命名为“探索”。

微评：登月服及载人月球车名称征集
活动启动后，引起社会各界广泛关注和热
情参与，最终，在超过9000份投稿中，专家
遴选出分别寓意遥望宇宙、探索未知的“望
宇”和“探索”。该名称背后鲜明的中国特
色、时代特色和文化特色，彰显出中国人不
懈求索、追求飞天梦想的精神，更传递出中
国发展航天事业始终坚持和平利用太空、为
构建人类命运共同体作贡献的坚定立场。

●@中国青年报#港乐已死#“港乐已
死”是2024大热综艺《声生不息·大湾区
季》先导篇向观众和嘉宾们抛出的“灵魂发
问”。随后，多位歌手用音乐“开聊”，用旋
律给出明晰的回答。

微评：让人欣慰的是，《声生不息·大湾
区季》节目组凭借“技术弥合时空”的叙事，
将香港音乐置于“大湾区”的坐标系中探
索，成功将其从单纯的怀旧符号升华为流
动的文化基因，一些重新演绎的作品，甚至
引发观众从个体情愫跃升至身份认同的共
鸣。当经典再现，我们看到的不仅是港乐
的复兴，更是大湾区文化从“各美其美”到

“美美与共”的蝶变。

●@澎湃新闻#全民智驾#近日，在某
品牌的智能化战略发布会上，该品牌正式
发布高阶智驾系统“天神之眼”。值得一提
的是，“天神之眼”系统覆盖了包括10万元
及以下在内的所有车型。这其实一直是智
驾行业和汽车行业在努力的方向。

微评：智能驾驶技术无疑代表着未来
汽车行业的发展方向，因而在心态上，我们
要积极拥抱智能化技术引领的变革与创
新；不过，保持谨慎与理性、正视其潜在风
险与挑战也必不可少。古往今来，凡具有
突破性的技术创新应用，往往伴随着复杂
的现实挑战，自动驾驶也不例外。由于其
涉及道路交通安全，以及在相关法律、政策
乃至伦理层面尚存冲突，“全民智驾”就不
应该只由技术说了算。

（本报综合）

随着电影爆火，多地开始争夺“哪吒故里”的名头。 赵云龙/漫画

少铺排更温馨，“共享婚纱”模式逐渐为新人青睐。 琚理/漫画


