
11月12日，第十五届中国航展首日，空军歼-
35A进行飞行展示。

11月12日，中国“红鹰”飞行表演队进行飞行表演。

6版 2024年11月13日 星期三

E-mail:xnrbxwb＠qq.com

出版中心主办 责任编辑：宋文虎 美编：魏秋霞

电话：0715—8128771时事新闻

放假办法修改及2025年部分节假日安排六问
《国务院关于修改〈全国年节及纪念

日放假办法〉的决定》，及2025年部分节
假日安排12日公布。就社会各方面关心
的问题，有关方面负责同志接受了记者
采访。

问：此次修改的主要背景是什么？
答：《全国年节及纪念日放假办法》制

定以来，先后于1999年、2007年、2013年
进行修订。随着经济社会发展，产业结构
不断升级，服务业比重不断上升，生产效
率不断提高，客观上为增加假期时长提供
了基础，也相应提出了要求。同时，广大
人民群众对于增加假期的呼声也十分高
涨，近年来相关部门通过全国两会提案建
议、网络媒体、专题调研等多种渠道，广泛
收集整理群众意见建议，为修改放假办法
作好准备。党中央、国务院高度重视，专
门作出部署。

问：此次修改的总体考虑是怎样的？
答：优化节假日安排，涉及历史文化

传统、经济社会发展阶段、产业结构变化、
全社会劳动效率、群众休息休闲需求等多
方面因素，直接关系每个人的休息和每个
单位的运行，不同群众、不同方面的诉求
不尽相同，需要统筹考虑，求得全社会“最
大公约数”。这次修改，主要有以下考虑：

总体稳定。多年来，我国形成了长短
假期搭配、传统节日放假兼顾考虑的假期
安排格局，宜渐进式优化节假日放假安

排，保持经济社会有序运转。
适度增加。随着经济社会发展、生活

水平逐步提高，优化节假日安排首先要考
虑满足群众休息休闲需要，还可以通过休
闲时间的增加“充电”“加油”，推动提高生
产效率，并扩大消费、推动服务业发展。

优化结构。春节、劳动节、国庆节等
长假和中长假，是群众探亲出游的高峰，
要在增加的假期中优先充实和保障，并统
筹考虑其他短假期，尽可能给群众更多的
出行和休假选择。

顺应民意。广泛收集、多方听取群众
意见和诉求，认真研究人大代表、政协委
员等意见建议，努力让放假安排更好回应
社会各方面诉求和呼声。

问：修改后的我国节假日总体情况是
怎样的？

答：修改前我国全体公民放假的节日
是7个，共放假11天。此次修改后，7个
节日共放假13天。其中，春节4天（除夕
至初三），通过调休放假至少8天，较原来
增加1天；国庆节3天（10月1日至3日），
调休形成7天假期；劳动节2天（5月1日、
2日），调休放假5天，较原来少调休1天；
元旦、清明节、端午节、中秋节各1天，除
逢周三外，结合与相连周末调休，形成3
天假期。

问：此次修改有哪些关键点？
答：这次修改，主要体现在五方面。

假期总量增加。全体公民放假的假
日增加2天，即农历除夕、5月2日，放假总
天数由11天增加至13天。

除夕纳入放假。近些年，除夕主要靠
调休或者灵活休假进行保障。除夕是全
体中国人特别看重的传统节日，此次将除
夕纳入法定节假日，通过制度化方式保障
群众更好团圆过年，更好享受传统节日。

春节假期延长。增加后春节放假4
天（农历除夕、正月初一至初三），放假调
休8天。在除夕逢周五时，与周末顺连还
可实现放假9天，例如2027年。春节时间
延长且更加固定，大家能更好地安排探亲
休假。

五一调休减少。“五一”季节较好、适
宜出游，假期增加到2天、加上2天周末，
只需要调休1天即可形成5天假期。

明确调休原则。多年实践中，形成了
较为固定的调休原则。此次将调休原则
进行明确和公布，可以进一步稳定各方面
预期，群众可以对照原则自行规划安排未
来假期。

问：大家对调休十分关注，请问调休
是怎样安排的？

答：我们注意到，当前各方对是否调
休意见不一。客观地看，调休在保障居民
探亲、旅游休闲等需求方面发挥了不可替
代的积极作用，同时也还有进一步优化的
空间。此次结合增加法定节假日天数，对

调休安排作了尽可能的优化。
明确调休原则。除个别特殊年节外，

春节自农历除夕起放假调休8天，国庆节
自10月1日起放假调休7天，劳动节放假
调休5天，元旦、清明节、端午节、中秋节分
别放假调休或连休3天（如逢周三则只在
当日放假），国庆节放假如逢中秋节则合并
放假8天（2025年、2028年就是这样）。

优化调休安排。办法明确，全体公民
放假的假日，可合理安排统一放假调休。
除个别特殊年节外，法定节假日假期前后
连续工作一般不超过6天。

问：对于优化节假日安排，下一步有
哪些工作考虑？

答：优化节假日安排，涉及经济社会
方方面面，涉及企业群众生产生活安排，
需要统筹谋划、有序推进。相关部门将认
真贯彻落实党中央、国务院决策部署，协
同落实节假日高速通行免费政策、铁路民
航增加运力等工作，引导有关企事业单位
合理安排生产经营活动，确保相关政策平
稳顺利落地。特别是，积极推动带薪年休
假制度进一步落实，让群众在法定节假日
之外，通过年休假实现更加充分和灵活自
主的假期安排。同时，相关部门也将密切
关注人民群众诉求，根据经济社会发展实
际，不断推进节假日安排更加科学合理，
更好满足人民群众对美好生活的向往。

（新华社北京11月12日电）

11月11日快递业务量7.01亿件
创历年“双11”当日新高

新华社北京11月12日电 国家邮政局监测数据显
示，11月11日，全国邮政快递企业共处理快递包裹7.01
亿件，是日常业务量的151%，同比增长9.7%。

自10月21日进入旺季以来，快递市场规模持续扩
增，日均业务量超5.8亿件。10月21日至11月11日，全
国共处理快递包裹127.83亿件，日均处理量是日常业务
量的125%。其中，10月22日快递业务量达7.29亿件，
刷新单日业务量纪录。快递市场规模的持续扩增反映了
线上消费需求的持续释放，更为持续扩大国内需求、巩固
和增强经济回升向好势头提供了有力支撑。

今年的快递业务旺季持续时间久，业务量持续保持
高位运行。邮政快递业不断加强与电商平台的信息对
接，继续发挥“错峰发货、均衡推进”机制作用，科学合理
推进邮件快件的处理进度，使行业运行更加平稳有序。
快递企业加强人员、运力、场地、处理设备、信息系统能力
储备，多种方式增加临时用工，有效提升了行业的承载能
力和运行效率。

11月12日，海军直-8C运输直升机在第十五届
中国航展上进行空中突击作战演示。

新华社广州11月12日电 第十五届中国航展
12日在广东珠海开幕。开幕式当天，国产歼-20、歼-
35A、运油-20等多型战机进行飞行展示，空军八一
飞行表演队和空军航空大学“红鹰”飞行表演队劲舞
长空，静态展区内各型各类制空作战与空中打击、无
人与反无人作战、战略投送与空投空降、预警探测与
防空反导装备成体系亮相，展示人民空军转型跨越崭
新成就。

记者在现场看到，空军歼-20、歼-16、运-20、运
油-20和空警-500、轰-6K、红-9B等36型武器装备
集中亮相。其中，中型隐身多用途战斗机歼-35A首
次振翅中国航展，红-19地空导弹武器系统、新型察
打一体无人机等新装备首次展出。

12日上午，首先进行飞行表演的是空军八一飞
行表演队，6架歼-10呈现了五机水平开花、六机斤
斗、六机横滚等动作，不仅精彩震撼，同时也具备很高
的实战价值。空军航空大学“红鹰”飞行表演队以“飞
出惊险、飞出极限、飞出震撼”而著称，除了对大队形
盘旋、七机开花等动作进行优化，他们今年还新增了
双机点赞动作，表演更有看点。

4架歼-20以钻石队形低空通场，向来宾致意，随
后带来了前双机通场、战术转弯、俯冲，后双机通场、
垂直爬升等精彩动作。飞行员魏鑫介绍说：“整套动
作充分展示了歼-20飞机优异的操纵品质、良好的机
动性能，同时展示了人民空军日新月异的装备水平、

实战化军事训练成绩和捍卫国家主权、安全、发展利
益的战略能力。”

首次进行飞行展示的歼-35A备受关注。作为
一款中型隐身多任务战斗机，歼-35A可以执行制空
作战任务以及对地、对海多种突击任务。“歼-35A的
研制成功，使我国同时拥有了两型隐身作战飞机，将
为中国空军维护国家主权、安全和领土完整提供新质
力量。”军事专家张学峰说。

运油-20表演了起飞大仰角跃升转弯、大坡度盘
旋、拖曳加油管通场等空中机动动作，展示了优秀的作
战性能。“运油-20带着3个加油软管进行转弯，在转弯
过程中依然具备加油能力，这大大提升了新一代国产
大型加油机在作战任务中的输油效率。”张学峰说。

继无侦-7、无侦-8、无侦-10、攻击-2等型无人
机在往届航展上亮相之后，这次中国航展，空军进一
步展示了面向无人化、智能化发展的步伐，展出一型
新型察打一体无人机。

此外，本届航展上，空军首次开设地面院校招生
展区，全面展示4所生长军官学员招生院校的专业特
色和办学育人风貌；空军装备修理系统14家企事业
单位，首次以“空军装备修理技术”为主题集中参展；
招飞展区运用了裸眼3D、全息投影、虚拟现实等技
术，布设了视觉功能、身体适能、飞行潜能等招飞选拔
特色仪器设备，吸引参展观众特别是青少年感受空天
文化。

空军36型武器装备在中国航展成体系亮相
展现人民空军转型跨越新成就

1111月月1212日日，，海军运海军运--88反潜巡逻机在第十五届中国航展上静态展示反潜巡逻机在第十五届中国航展上静态展示。。

11月12日，中国歼-20战机在珠海航展上进行
飞行表演。

第十五届中国国际航空航天博览会开幕

“政策+平台”双轮驱动激发消
费活力，从“井喷式买买买”到“消费
更有松弛感”，更多实体商家加速入
局……走过16年的“双11”，成为观
察消费新动向和经济脉动的一扇重
要窗口。

以旧换新激活消费动能
“家里空调用了很多年，这次

‘双11’促销补贴加上国家以旧换
新政策，价格非常合适。”在天津一
家京东MALL超级体验店内，市民
高先生选购了一台标价4800元的
空调，叠加多重补贴后，到手价仅
3600多元。

四川、上海、湖北等地对补贴品
类进行扩容，新增洗碗机、蒸烤箱、
空气净化器等产品；浙江、安徽、河
南等地将大部分家装厨卫和居家适
老化改造产品纳入补贴政策范围；
京东、天猫、苏宁等多个平台开展家
电以旧换新优惠活动……

今年“双11”首次叠加消费品
以旧换新政策，平台优惠和政策补
贴双轮驱动，有效激发消费市场活
力。“双11”期间，京东平台500多个
家电家居品类成交额同比增长超
200%；苏宁易购门店客流增长超六
成，以旧换新销售额增长247%。

以旧换新热，是当下消费市场
显现暖意的缩影。中国商业联合会
数据显示，11月中国零售业景气指
数为51.0%，零售业三大分类指数
均处于扩张区间。国家信息中心数
据显示，10月线下消费热度指数同
比增长8.2%，较上月提升2.9个百
分点。

中国国际电子商务中心电子商
务首席专家李鸣涛认为，近期，各地
促消费政策不断加码，消费券品类
也不断拓展，线上线下融合的消费
场景搭建成为政策支持的重点方
向，将持续驱动相关领域消费增长。

“购物车”折射消费之变
走过16年的“双11”，已然成为

观察消费变化的一扇重要窗口。
从“井喷式”到“松弛感”——
从过去11日当天“百米冲刺”，

到如今约1个月的“马拉松长跑”，
曾经狂热的购物节逐渐回归松弛和
理性。

“现在消费者更看重质价比，而
不是单纯追求低价。我们根据年轻
人喜好设计的益生菌牙膏和便携袋
装漱口水，今年‘双11’成为店铺销
售‘爆款’。”口腔护理品牌参半负责
人说，不断满足和创造消费者需求，
才是企业生存发展的关键所在。

“悦己消费”渐成潮流——
多个电商平台数据显示，骑行、

露营、观演等悦己类、体验类消费受到年轻人青睐。远离
“人从众”，“小城热”“反向旅游”成为热词。

这个“双11”，不少年轻消费者涌进直播间，计划“从
自己熟悉的地方到别人熟悉的地方看看”。“我们推出的
旅游专场直播，下单主力群体就是25岁至35岁的年轻
人。”“交个朋友”直播间运营负责人说。

国货国潮“乘风出海”——
今年“双11”，新加坡、泰国、日本等地加入淘宝天猫

境外“包邮区”，京东全球售新增马来西亚、泰国两大包邮
站点。包邮效应下，海外“爆单”加速。大促刚开始，仅参
与淘宝天猫跨境包邮的商家中就有近7万家成交额翻倍
增长。

专家表示，中国制造全球“圈粉”，得益于完善的供应
链体系，境外“包邮区”再扩围，是中外企业将“供应链”进
一步转化为“共赢链”的良好机遇。

实体商业抢滩“双11”
日前，在北京朝阳区一家大型超市内，记者看到多个

商品被打上“优质好价”的标签。“最近‘双11’搞活动，好
多东西折后比网上还优惠。”消费者吴女士说。

近年来，实体商超通过优化供应链降低成本，在价格
上具备了竞争优势。和电商相比，实体商超的即时性和
服务性，也给了消费者更多选择和体验。

“提前预约了免费试妆服务，导购手法很棒，挨个给
我试口红色号，对比之后买到了心仪的产品。”在银泰百
货杭州武林店，市民赵女士告诉记者，相比网购，自己更
喜欢在线下挑选商品的真实体验感。

抢抓“双11”等重要节点，各地推出一系列促消费活
动：上海举行“进博首发新潮流”系列活动，众多新锐品牌
带来首发新品；重庆推动“渝味360碗”美食进商圈、街
区、景区，拓展餐饮消费新场景；天津推出28条城市
City Walk路线，满足游客游览和消费需求……

“我们将继续指导各地因地制宜开展促消费活动，同
时积极推进首发经济，丰富服务消费供给，创新服务消费
场景，促进商旅文体健融合发展。”商务部市场运行和消
费促进司司长李刚说。 （新华社北京11月12日电）
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