
本报讯 通讯员黄子祥报道：为扛
牢粮食安全政治责任，全面落实惠农政
策，近日，桂花镇财政所组织全体干部
职工成立惠农宣传专班小组，以“千村
示范、万村整治”工程经验为引领，深入
桂花镇13个村2个社区开展“惠农政
策护春耕”宣传月活动。

目前，桂花镇财政所联合桂花镇
各村村委会，共设立惠农政策宣传栏
15 处，在各村村民活动集中点悬挂
横幅 7条、粉刷宣传标语 18条，组织
惠农政策集中答疑会 8场，实地发放
惠农政策宣传册 3200 余册，并结合
财政专管员制度在各村委会设立惠

农政策释疑点，确保桂花镇广大农户
群众对最新惠农政策知晓度稳步提
升。

“惠民惠农政策直接关系到农民群
众切身利益。”桂花镇财政所负责人表
示，要进一步增强基层财政服务意识，
结合专管员制度、村级财务监管等日常
工作持续做好惠农宣传月活动，并将惠
农宣传工作有计划地纳入基层财政日
常工作中。

桂花镇强农惠农政策进村入户

本报讯 通讯员雷宏伟、刘智利报
道：黄精是一种滋补肾阴的中药材，也
是药食同源类食品。八年前，在外经商
的大学生胡盛怀着振兴乡村的梦想回
到家乡崇阳创业，通过八年的实践探
索，“黄精哥”胡盛让黄精变“黄金”，成
为乡村振兴的新亮点。这一转变的背
后，离不开税务部门的精准服务和有力
支持。

近年来，崇阳县税务局充分发挥职
能作用，为企业“量身定制”了“税务管
家”专业团队，提供从税务登记到纳税

申报的一站式服务。团队人员定期走
访，确保企业能够及时了解和享受到各
项税费优惠政策。税务部门的精准服
务不仅体现在政策宣传上，更体现在对
企业的个性化辅导上。他们及时了解
公司生产经营情况，帮助解决涉税问
题，为公司的发展提供了有力保障，不
断提升纳税人的获得感、幸福感和满意
度。

在税务部门的帮助下，湖北黄精哥
食品有限公司得以快速发展壮大。“税
务部门的支持对我们来说非常重要。”

公司负责人胡盛表示，“2023年，我们收
到了1.9万元的减免税款，这为今后扩
大产业规模、创新技术产品提供了强有
力的支持。税务部门不仅为我们提供
了政策上的支持，还在生产经营上给予
了宝贵的建议。有了他们的帮助，我们
有信心将黄精产业做得更大更强。”

税收服务的提质增效带来营商环
境的不断优化。崇阳县税务局未来将
继续加强与企业的沟通联系，提供更加
精准、高效的税务服务，持续优化征管
质效，积极响应纳税人、缴费人涉税需
求，努力营造更好的税收营商环境，提
供更优质便捷的纳税服务，为助力企业
发展和乡村振兴贡献税务力量。

税惠春风暖 黄精变“黄金”

《细说五千年：写给普
通人的中国史》

内容简介：这是一部有人性与趣味性的中国通
史。作者以两百个篇章，细致讲述了中国历史上的
重大事件、人物、文化与思想，不止步于历史事实的
浅显叙述，对于影响深远的制度等也有生动而深入
的介绍，有趣而不猎奇，努力以温情与敬意，呈现延
绵了五千年而从未断绝的伟大乐章。

《未完的五四：历史现
场和思想对话》

内容简介：北京大学陈平原教授是当代主要的
“五四”讲述者之一，他将自己的人生际遇和学术追
求融入“五四”研究，不仅将“五四”视为中国20世纪
历史上的重要事件，更将其看作一个重要的思想资
源和学术话题。
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云想衣裳花想容
口述/张冲 整理/本报记者 王恬

在暖阳下赏阅本土诗人雷该翔的新诗
集《花想容》，感觉每首诗展开，无不为赤壁
这座诗歌之城增添了一份不一样的靓色。
他本是高级农艺师，先后荣膺湖北省科技
成果推广二等奖、全国农牧渔业丰收奖农
业技术推广贡献奖（一等奖）等殊荣。他的
这种科技狠活，与诗歌不在一个频道，然而
他写的诗歌也照样出类拔萃。

吟诵他的诗歌是一种有品位的享受，
那是因为洋溢在他笔尖上的诗歌审美情趣
一拨拨地漾开来，便是地域人文风物咏史
言志呈现出的万千气象和一道道引人入胜
的美丽风景。

该翔的诗很美，美在哪里？美在秀外
慧中，不光有多彩的形式，更有丰富的内
容，形式很好地表达了内容，而且不是散文
式的表达，是一种很诗歌式的呈现。如“湖

中鱼醒来/游弋，巡视疆域/在山清水秀的湖
畔/神采飞扬，口吐莲花（《走进沧湖》）”这不
是简单意义上的拟人，而是诗学中一种“板
块思维”的集束惊爆式的贯彻。它让诗歌的
含蓄性、象征性和寓意性兼容并蓄，浑然一
体，貌似单一，却又趋向多元，使诗句隽永，
诗意深邃，耐人咀嚼，回味无穷。像例诗中
的湖中鱼口吐莲花这一吉祥象征物，就富有
禅意，可以调动读者受众的经验记忆，并且在
想象中感受到一份别具情趣的审美愉悦。

该翔的诗很美，美在哪里？美在他将
诗歌的情性写作与灵性写作有机结合，处
理得相得益彰，运用得轻车熟路。当下中
国诗歌在传统和国外意识流混血杂交式的
感染和影响下，催生了情性写作、灵性写
作、神性写作和智性写作等四种手法，写诗
很潮的他基本都已接纳并且融会贯通了，

但笔者读他的诗歌认为他更擅长于前二种
手法的运用和发挥。如“你暗怀着心事/被
庄生所梦的那只蝶/搅得心痒痒/脸庞潮红
（《三月里的桃花》）”。诗中“被庄生所梦的
那只蝶”多么灵动，而“脸庞潮红”又显得多
么有情致。

读他的诗歌，还不难发现他完全不搞
毫无美感伪哲理式的冷抒情，那种让人读
不懂或者读几段就云里雾里不知所云的诗
歌他从来不写。读者为什么喜欢他的诗歌
呢？那是因为他写的诗歌既大众化，又有
鲜明的个性特色，符合诗歌创作规律和美
学范畴。他的坚守和坚持，不但让人看到
了诗歌在他这到底美成了一个什么样子，
而且让真正的诗粉对他的诗歌爱不释手。

该翔的诗很美，美在哪里？美在他对
于传统诗歌、新诗重要流派和乡土诗风有

着自己独到的继承和发扬。纵观他近几年
创作的百余首诗，惊喜地发现他有三个可
贵的继承和发扬。其一缘情于根。他极力
推陈并践行“诗者：根情、苗言、华声、实义”
这一中国传统诗学理论。其二彰显“三
美”，即音乐美、绘画美、建筑美。他摒弃了
诗歌音韵或押韵的束缚，但是保留了诗歌
的内在节奏，将传统新诗的外在节奏音韵
美，转换成了现代新诗的内在节奏音韵
美。其三钟情乡土。该翔有着血浓于水的
乡土情结。多年来，创作了许多江南乡村
题材的乡土诗，把乡村写得很美，有着浓厚
的乡土味。

《流金岁月：古人的广告生活》，由国庆
著，中国文史出版社2024年1月出版。

从某种意义上说，现代人每天都活在
眼花缭乱的广告世界里。其实中国古人从
日中为市到抱布贸丝，早就开始了广告行
为，可追溯到殷商时期，《易经》《诗经》中皆
有记载。久远的历史晦涩难懂吗？不见
得，学者由国庆最近就写了一本让人看着
不累不难的书，名叫《流金岁月：古人的广
告生活》，书中从原始社会依序落笔至清代
梁启超提出“广告”一词，可谓一部比较完
整的古代广告与社会习俗史话。

《楚辞·天问》里说：“师望在肆，昌何

识？鼓刀扬声，后何喜？”这里的“师望”是
姜太公吕望，“昌”是周文王姬昌。传说，姜
太公在没有被周文王启用前，在商都朝歌
市肆的肉店中当伙计，他操起屠刀高声叫
卖，以招揽生意。这该是古人叫卖与“音
响”广告的较早记载了。再说民间市场，人
们常用“挂羊头卖狗肉”比喻表里不一、名
不符实，典故源于《晏子春秋》中齐国晏子
所说的话，它从另一个侧面折射出当时商
家应该是卖什么挂什么，以实物广告招揽
生意。虽然古代的“阛阓之制”对市场有限
定，但广告生生不息，到了宋朝市场开放、
市井繁盛，广告由此迈向大发展时代。

作者在书里用朴素无华的文字像是与
读者聊天，以历史遗存为研究基础，从不同
视角还原、解析了古人的广告生活。比如，
山东济南刘家功夫针铺雕刻铜印版是北宋
的文物，它印刷出来就是一份古朴的仿单
（印刷品）广告。其上不仅有店名，中心还
有白兔捣药图。广告语也言简意赅、清晰
明确：“收买上等钢条，造功夫细针，不偷
工，民便用，若被兴贩，别有加饶。请记
白。”此印版与仿单的产生是隋唐雕版印刷
发明以来，作用于工商广告最直接的例证，
被史学界认定为目前所知的我国现存最早
的印刷广告实物，比欧美广告印刷品的出
现要早很多。

宋代散文家孟元老在《东京梦华录》中
记载，北宋都城汴京有“正店七十二户，不
能遍数”。所云“正店”就是有店名招牌的
店铺。类似市井之貌在画家张择端的《清
明上河图》中也清晰可见。《清明上河图》描
绘招幌多达20余处，旗帜、字牌、柜招、坐
地招、冲天招等不胜枚举，如卖羊肉的“孙
羊店”，卖香料的“刘家上色沉檀楝香”，另
有药材庄亮出的“神农遗术”广告词也不乏

寓意。
使用响器也是古人的广告手段。自东

汉以来，民间卖饴糖（饧糖）的小贩常用箫
吹奏出美妙的曲子招引食客，此风一直延
续，宋诗《寒食》吟咏：“草色引开盘马地，箫
声催暖卖饧天。”在南宋都城临安，茶肆习
惯敲响盏引客，街头磨铜镜、磨刀剪的人用
串起的铁片（或铜片）做成的“惊闺”招揽人
来。敲铜锣、云锣等也被商贩常用，元代大
都的蒸食铺在清晨营业时就以锣声为号，
好像在告诉市民本铺已营业，若吃快来
买。明代《永乐大典》里描述剃头匠时说：

“肩搭红巾，艳色照人金闪烁；指弹清镊，响
声入耳玉玲珑。”这里的“清镊”就是我们后
来常见的“唤头”。

《南都繁会图》描绘了明末南京繁盛的
市井。画中街道商铺林立、游人如织，百余
种广告招牌、幌旗异彩纷呈，令人目不暇
接，读者可见“天之美禄”“东西两洋货物俱
全”“西北两口皮货发客”“兑换金珠”“万源
号通商银钱出入公平”“京式靴鞋店”“川广
杂货”等广告，其中最让人眼前一亮的是

“东西两洋货物”字样，确切反映了当时中
西贸易的活跃。

从研究针铺印版开始，作者由国庆搜
罗、揣摩过不少古代印版。他注意到，传统
广告老印版在最初很长时间是重文轻图
的，简洁明了、规整统一。印版上中部位置
突出字号名称，陈述性的文字密布整个版
面。其实，重文字的设计观念与古代商业
文化理念的影响密不可分，以诚取信、以义
取利的信条在一代又一代商人心中根深蒂
固。后来随着市场成熟、竞争加剧，广告印
版图画也就不一样了，其设计往往结合自
身行业特点、价值取向、寓意、诉求等，采用
百姓熟悉的如意、福寿、三阳开泰、和合二

圣、天下太平、八仙、八吉祥、聚宝盆、和气
生财等图案。广告边框的装饰也日趋凸
显，海水江崖、万代盘长、万字不到头、书
卷、花草等纹样皆大胆吸纳，使广告画面更
加丰满，内容更具吸引力。

从《流金岁月：古人的广告生活》这本
书中不仅能感受到古代市井商业之美，还
能体味到作者的种种温情和感动。掩卷回
味，仿佛是沿着街巷一下子闪进一卷充满
历史风情的画中。眼前是目不暇接的招
幌，五颜六色；耳畔是南腔北调的招徕之
声，此起彼伏……让人禁不住产生一种怀
旧的心绪，久久难以释怀。作家冯骥才曾
为由国庆的老广告研究写下一段话：“广告
是一道亮丽的城市风景，也是一种商业
美。古人还在不经意中把不同时代的审美
与风韵融入形形色色的广告中。”

由国庆有个座右铭“无事少说话，有闲
写文章”，他却在这本书里说尽了昔人往
事。《流金岁月：古人的广告生活》被誉为

“国内第一本用说话的方式全面系统介绍
中国广告发展史的书”，这里的“说话”是指
通俗易懂的白话，就像与读者轻松闲谈，把
古代文献中有关广告的内容用最能让人接
受的方式呈现出来，有别于类似学科研究
或“掉书袋”式的表述形式。由国庆说，既
然是大众读物，就要贴近读者，通俗易懂，
给人愉悦的阅读感受，这样一门学问才能
真正得到普及。这也许是一种创新，或是
与时俱进的创作方式吧。

（原载《天津日报》，作者为王小柔）

故纸里流淌出市井时光

小区里即可借阅图书，家门口有了文
化阵地。3月14日，经过几天的分门别类
与整理摆放，咸安区温泉社区图书室重新
开放，小区居民均可借阅，图书室还定期举
办读书分享会，组织亲子阅读。

当日，记者走进温泉社区图书室，首先
看到的是一排摆放整齐的书籍。这些书籍
包含古典文学、少儿读物、人文科学、运动
养生等，品类十分齐全。

社区工作人员告诉记者，这两年，为丰
富居民业余文化生活，社区建立了图书室，
里面的图书分门别类摆放，居民在业余时
间可以到这里来看书。

“刚有社区图书室的时候，居民来这里看
书的并不多，于是我们就宣传，鼓励居民到社
区来看书，让居民把社区图书室利用起来，丰
富知识，充实自己。”社区工作人员说，时间
一长，来图书室看书的居民越来越多，尤其
是寒暑假，一些老人经常带着孩子来看书。

“我十分喜欢养花，便经常来这里查阅养
花知识。这里有几位老邻居也喜欢养花，我
们没事就在一起交流经验。”居民李师傅说。

后来，为了让图书发挥更大作用，图书
室开通借书功能。小区居民可以将书籍带
回家看。

“其实前几天就有居民来借阅了。”温

泉社区工作人员打开记录簿，笑着说，“你
看，3月12日，赵桂芳就来借了一本《高血
压生活养护》，秦月含借了《孔子》《庄子》和
《苏轼》。大家喜欢读书，我们肯定鼓励。”

正在借阅名人传记的朱阿姨对于社区
图书室赞不绝口，“我们小区也有图书馆
了，下楼就可以来看书、借书，感觉小区氛
围更好了，住在这里更幸福了。”

当日下午，温泉社区组织青少年在社
区图书室开展“快乐读书伴我成长”读书实
践活动。

青少年在社区志愿者的帮助下选择自
己喜爱的图书，与小伙伴们一起分享、探索

书中的奥秘。
此次活动深得孩子们的喜爱，家长们

也纷纷点赞，表示会经常陪孩子来社区图
书室看书，丰富孩子们的精神世界。

10岁的小雨是个小书迷，只要有时间
就会到新华书店看书，在那一待就是一整
天。自从社区有了图书室，小雨就成了这
里的常客。

“现在孩子们都在一起看书，互相讨论，不
仅陶冶了情操，还能共同学习。”小雨妈妈说。

如今，社区图书室已成为居民沟通交
流、学习充电的好去处，在家门口就能嗅到
书香，这种便利赢得了大家的一致好评。

在家门口尽享书香
本报记者 王恬 通讯员 钱诗瑶

本报讯 通讯员王锐报道：
近日，崇阳县烟草专卖局组织开
展专卖执法业务知识培训。

培训以“结合实际、注重实
效”为原则，对新修订今年实施的
《湖北省实施<中华人民共和国
烟草专卖法>办法》《行政复议
法》重要条款的理解适用进行了
解读。对省局关于行政处罚文书
梳理情况说明进行了深入学习,

梳理了行政处罚案卷制作过程中
的易错点、难点,展开提醒讲解，
并就如何提高文书制作正确率、
提升结案率进行了讨论。

此次培训，深化了专卖人员
对国家及行业最新法律法规的理
解与应用，加深了专卖执法人员
对行政执法细节、卷宗制作流程
的熟悉程度，进一步提升了专卖
执法队伍素能。

崇阳县烟草专卖局

开展专卖执法业务培训

本报讯 通讯员葛恒报道：
近日，为传承雷锋精神，践行“我
为群众办实事”实践活动，通城县
烟草专卖局（营销部）组织党员前
往零售客户家中，开展“学雷锋”
主题党日活动。

活动中，志愿者团队走访多
个零售客户，了解了零售客户的
销售情况和经营难题，提供了专
业的建议和指导，并结合店铺实

际情况，提出了合理的营销建议；
帮助店主整理柜台，按照商品价
格、品牌进行分类陈列；帮助打扫
店面卫生，确保干净整洁，提供力
所能及的帮助。

参加活动的青年党员纷纷
表示，将以此次活动为契机，立
足岗位，通过自己的实际行动，
将雷锋精神转化为推动工作的
强大动力。

通城县烟草专卖局

开展学习雷锋树新风活动

本报讯 通讯员邓意生报
道：春耕在即，备耕先行。近日，
赤壁市烟草专卖局局长丁政军带
队到挂点帮扶村易家堤村开展走
访调研春耕工作。

丁政军一行走村入户，直奔
葡萄园基地、田埂温棚，察看产业
项目建设、农村人居环境整治、特
色产业发展等情况。随后与村两
委和驻村工作队进行座谈交流，
详细了解春耕前土地翻整、稻谷
种、化肥物资等准备工作情况，要
求驻村工作队多深入田间地头，宣
传惠农政策、帮助村民掌握科学种
植技术，全面贯彻落实具有行业特
色定点帮扶村工作要求，以产业振
兴带动乡村全面振兴，用实际行动
助力“共同缔造”，贡献“赤诚”力量。

该局驻村工作队表示，将与
村两委携手奋战，有效激发生产
积极性，帮助提升效益，真正做到
惠民生、暖民心，绘好乡村振兴美
丽新画卷。
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金叶风金叶风
咸宁市烟草专卖局主办

《去家访：我的二本
学生2》

内容简介：《去家访》是黄灯继《我的二本学生》
之后推出的新作，记录了她在2017年—2022年走访
自己学生原生家庭的所见、所闻、所感、所想。

（本报综合）


