
本报讯 通讯员柳润红报道：在
第61个“学雷锋纪念日”，也是“中国
青年志愿者服务日”到来之际，咸宁联
通团委联合大幕乡新时代文明实践站
开展“青春建功新时代 学习雷锋在行
动”主题活动，用行动践行雷锋精神。

3月5日上午，咸宁联通青年志愿
者一行来到大幕乡福利院看望慰问孤
寡老人，并为他们送去奶粉、蛋糕、卷
纸等爱心物资。福利院饶院长代表
福利院的工作人员和老人们感谢咸
宁市联通公司对福利院的大力支持，
向联通公司每一位到来的志愿者们

表示衷心的感谢，同时详细介绍了福
利院的相关情况以及老人们的生活起
居情况。

活动还邀请美年健康体检中心医
护人员为孤寡老人进行免费义诊。医
护人员给老人们体检，包括量血压、测
血糖等，并详细询问生活习惯，给出合
理的健康指导，同时为老人们讲解春
季疾病预防等方面的知识。

志愿者主动与老人们亲切交谈，
询问他们的生活和身体状况，为老人
们修剪指甲，现场为老人们举办了一
场有特殊意义的集体生日会。活动现

场气氛热烈，志愿者与老人们一起度
过了一个温馨的生日宴。

点滴微光，可成星海。咸宁联通
团委将继续开展学雷锋志愿关爱行
动，团结引领广大团青年志愿者，以践
行雷锋精神和中国联通核心价值观为
思想引擎，立足岗位，奋勇建功，用爱
心传递社会“正能量”，让“志愿红”散
发光与热。

咸宁联通开展学雷锋志愿服务活动
本报讯 2月26日，咸宁城发集

团与浩川实业集团举行战略合作协议
签约仪式。

签约仪式上，咸宁城发集团党委
书记、董事长王永红在致辞中对浩川
实业集团董事长王勇一行的到来表示
热烈欢迎。他表示，此次签署战略合
作协议，是双方建立长期、紧密合作关
系的开始，更是双方增强市场核心竞

争力、充分把握武汉都市圈自然生态
公园城市建设发展机遇的战略行动。
城发集团将以此为契机，加大服务力
度，落实协议事项，扎实推进双方在更
宽领域、更深层次、更多项目上的对接
合作，带动双方水利设计施工方面人
才技术、管理经验交流，确保双方在优
势资源互补融合中实现合作共赢。

王勇表示，咸宁环境优美，交通便

捷，市场潜力巨大。浩川实业将积极
与咸宁城发集团展开全面对接，共同
打造一批优质民生工程、生态工程，
为咸宁这座绿色生态宜居城市添砖
加瓦。

咸宁城发集团党委副书记、总经
理饶军和浩川实业集团副董事长、常
务副总经理华继阳分别代表双方签订
了合作协议。 （城发宣）

咸宁城发集团与浩川实业集团举行战略合作协议签约仪式

甲辰龙年春节档，由贾玲执导改编主
演的励志电影《热辣滚烫》票房稳居榜首，

“霸榜”各大社交平台热搜榜。
身材肥胖、无业啃老、被家人嘲笑、被

闺蜜背叛……影片中的女主角杜乐莹在
现实中是一个彻头彻尾的“失败者”。当
她遭遇男友的欺骗与亲戚的无情利用，只
能选择自杀但也没有成功之后，幡然醒
悟，决定为自己“赢一次”，于是她选择了

“打拳”，并最终取得胜利。
在众多的体育项目中，拳击运动兼具

激情和力量，且更具有野性、竞争和对抗

性。以此为题材的电影，在画面上观赏性
更强，在观影过程中更震撼人心，更能催
人上进、励志砺行。尽管剧情略显老套，
但电影热血的动作戏以及励志感人的剧
情，还是赢得了许多观众对这部电影的喜
爱。

在这部影片中，拳击运动被刻画成以
男性为主导的虚伪世界，充斥着商业与暧
昧、利益与欺骗：只在乎卖卡挣钱的老板、
靠擦边服务吸引女性客户的男教练，而号
称有拳击梦想的男友，在现实中可以为钱
打假拳。

只有杜乐莹，真正意义上将拳击作为
自己活下去的意义。她不仅要在一个以
男性为主导的世界里去训练拳击，还得靠
毅力和坚持让自己一个200多斤的胖子瘦
身成功。

当她挥舞着双拳打向对手时，不仅击
中的是对方的身体，也击碎了那个令她压
抑的周遭世界和曾有着讨好型人格的自
己。这令银幕前的观众热泪盈眶，也深刻
感受到现代女性的发展越发趋于独立，从
社会认知层面也可以逐渐改变女性本弱
的形象。当观众最后看到拥有着讨好型

人格的杜乐莹敢于说“不”时，内心深处的
重生之感被激发。

电影放映结束，有观众为了观看贾玲
瘦身日记不愿离场，也有观众在社交网络
立下各种Flag决心要减肥，形成了一轮又
一轮的营销助推，使得这部影片在竞争激
烈的春节档期一骑绝尘，赢得口碑、票房
双丰收。

《热辣滚烫》为何领跑最强春节档
○ 李嘉

影视观感
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电影《追月》上映

何赛飞演绎“另类母亲”

由乔梁编剧并执导的电影《追月》于3月8日上映，
影片讲述了一位“另类母亲”、越剧名伶戚老师台上光鲜
亮丽、台下千疮百孔的反差人生。

《追月》曾荣获第12届北京国际电影节天坛奖最佳
影片提名，而主演何赛飞更是凭借片中惊艳的表演斩获
第36届中国电影金鸡奖最佳女主角。

影片进行展映时，何赛飞对角色戚老师的倾力演绎
得到一片叫好，观众盛赞“何赛飞老师浑身都是戏，以一
人之力撑起了这部‘人生如戏’的大戏”，更有影迷直呼

“何赛飞是整部电影的灵魂”。

青春题材电视剧《要久久爱》日前收官。该剧自播出
以来，因其独特的“暖愈”气质和高度的真实共鸣受到广
泛热议。该剧播出成绩亦表现出色，长尾效应显著，迄今
为止有效播放量已突破15亿次大关。

剧集以双线叙事的手法讲述了一段横跨时空的情
谊，描摹出时代变迁下年少理想与残酷现实的碰撞，刻画
了一组真挚可贵、富有时间重量的青春群像。

该剧编剧李洋和母紫馨认为，这个故事在创作层面
构思的核心就是对照与交叉，剧中角色性格的冷热对照、
原生家庭的对照以及人生轨迹对照等等。

该剧希望表达的“爱”，既是朋友、恋情和家人之爱，
也可以理解为一种对社会的善意。 （本报综合）

电视剧《要久久爱》收官

打造真挚青春群像

近日，由黄精甫执导编剧、阮经天主演的犯罪题材影
片《周处除三害》上映。

据专业数据统计，截至3月4日，该片票房已破1.3
亿元，豆瓣评分8.2分，一跃成为近11年犯罪动作类型华
语片中的最高分。影片尺度之大、对人性探讨之深，令观
众哗然。

作为主角的阮经天在片中贡献了精湛的演技，不少
网友感慨，“总是在不同阶段，反复爱上阮经天。”从《命中
注定我爱你》到《周处除三害》，从“偶像剧天选男主”蜕变
为“硬汉浪子”，今年42岁的阮经天在转型之路上终于可
以画下圆满的句点。

电影《周处除三害》上映

阮经天秀精湛演技

大视听要有大格局

“视听+”赋能公共服务

除了“视听+文旅”，视听产业还可以在教育、医疗、科技、交
通、购物、策展等广阔领域发挥作用。比如，变“看电视”为“用电
视”，彰显电视频道的服务功能。老年大学广电云课堂平台，让老
年用户足不出户实现“大学梦”；省医养健康智慧服务平台向群众
提供健康养护服务，让“打开电视看医问诊”成为现实。比如，从
社会生活的方方面面着手，打造线上和线下连接、现实和虚拟互
动、资源与空间联动的公共服务体系。客户端等推出“暖心驿
站”，联合街边店铺，为户外工作者提供简单的饮水、充电和休息
等服务。

接下来，各地应进一步推动大视听与公共服务有机结合，助
力移动电视、楼宇电视、户外大屏等完成智能化、数字化升级改
造，提供包括视听节目、教育培训、健康诊疗、社会治理、应急防控
在内多功能于一体的智慧广电公共服务，努力实现公共服务标准
化、均等化、数字化和便捷化，挖掘大视听赋能公共服务的深度、
力度、广度。

从单向度的广播电视到多向度的大视听，概念流变的背后关
涉着媒介逻辑、产业逻辑的更新。面对这些变化，从业者不断探
索，总结出宝贵的实践经验，但还存在一些不足。比如，在体制机
制方面，相应的人才培养机制还未能及时跟上，致使产业缺少复
合型人才；在生产流程方面，很多长短视频还处于各自努力、各自
为战的状态。这就要求大家打开格局，勇于创新，让大视听乃至

“视听+”持续释放新的能量、拓展新的空间、发挥新的优势、探索
新的模式，推动行业的高质量发展。 （原载《光明日报》）

视听、文旅融合发展

《2023年广电全媒体蓝皮书数据报告》显示，大视听产业正
成为数字文化产业中最具增长性的新兴产业之一，全年实际创收
收入超过万亿元。而大视听的外围层“视听+”产业规模和边界不
断扩大，形成另一个万亿级产业新版图。在“视听+”的产业布局
里，“视听+文旅”可谓最具声量的探索方向。

在视听创作中，选景往往是拍摄前期重要的环节。不同的自
然风光、人文景观和城市样貌能呈现不一样的视觉质感，温暖、奔
放、辽阔、华丽、质朴、冷峻、神秘等种种气质，在剧情的加持下被
自然而然地融入作品，让观众心向往之，为文旅发展提质增效、引
流揽客。随着《去有风的地方》《风起洛阳》《繁花》等长视频作品
的热播，影视作品中的取景地成为网红景点。云南大理的诗意恬
静，“神都”洛阳的盛世繁华，大上海的时尚摩登，在摄影镜头的匠
心捕捉下展现出独特魅力。

短视频在助力文旅发展方面也表现不俗。继淄博烧烤旅游、
哈尔滨冰雪旅游被短视频带火后，各地纷纷借助短视频掀起一波
引流带货热潮。各地把最具代表性的旅游景点、最具文化价值的
民俗风貌拍成短视频，用短视频打造城市名片。近期，国家广电
总局发布“跟着微短剧去旅行”的创作计划，推动一批实体取景地
跟随微短剧的热播“出圈”，塑造一批古今辉映、联通中外的文化
标识和符号通过微短剧全球传播，形成一批可复制、可推广的“微
短剧+文旅”融合消费新模式，努力在美丽乡村建设、历史文化街
区、非物质文化遗产、文物名胜古迹、公共文化场馆、生态旅游景
区等方面挖掘新故事、塑造新形象、展现新风尚。

此外，许多景区推出VR沉浸式旅游项目，用视听技术复原
年代景观，观众能够通过可穿戴设备甚至裸眼3D技术感受思接
千载、视通万里的奇妙体验。视听行业充分利用视听艺术的传播
优势，实现文化旅游资源的创新发展；文旅行业则为视听艺术创
作提供丰富的自然与文化景观。推动视听与文旅协同发展，将成
为大视听产业在夯实核心业务的基础上拓展产业赛道、拓宽产业
边界的关键一招。

长短视频竞合共生

无论大视听如何发展，长短视频始
终是视听产业的核心业务。所以，促进
长短视频互利共生，是落实大视听产业
布局的重中之重。影视剧、纪录片等长
视频的文化底蕴、艺术质感、影像风格、
故事结构和角色塑造是短视频难以比拟
的。像《大江大河》《漫长的季节》《繁花》
等作品需要相对较长的篇幅来讲述静水
流深、意味隽永的故事。但是长视频创
作有时容易走入主题分散、内容注水、节
奏缓慢、叙事冗长的创作窠臼。微短剧、
微综艺等所呈现的话题性、网感化、年轻
态，能直接戳中目标受众的痛点、爽点
和关注点，快节奏、碎片化、伴随式的观
看体验又强化了信息的传播效果。像
《逃出大英博物馆》《大妈的世界》《亲爱
的乘客，你好》等用简约凝练的叙事话语
直奔主题，在短时间内引起关注、引发热
议。但短视频创作为了降低成本、吸引
眼球、赚取流量，有时容易走入故事套路
化、情节极端化、人物扁平化、制作粗糙
化的误区。

须知，长视频和短视频各具优长、各
有赛道，不是此消彼长的对立关系，而是
相互促进的竞合关系。所以，从业者应
该打开思路，跳出某一种模式的局限，汲
取长短视频的创作优长、规避创作短板，
站在视听产业发展的高度上，针对不同
的叙事主题和内容运用最适合的篇幅和
艺术手法完成创作、实现传播。

此外，在数字技术的赋能下，大视听
还延伸至网络直播、有声书、播客等新媒
介生态中，各个生产和传播结点可以实
现资源要素的共享与联结，为观众奉上
品类更加丰富的视听菜单。央视春晚就
是大视听格局全面铺展的一个典型案
例。“竖屏看春晚”让春晚直播实现从大
屏到小屏、从横屏到竖屏，以多样的视角
提升观众观赏体验；“云听”听春晚，则从
听觉维度入手，展示春晚的丰富声音，满
足广大受众的不同需求。

“百城千屏”看春晚，让总台春晚从
电视荧屏走上户外地标大屏，在全国各
地公共区域被看见；微短剧《风月变》、网
络电影《勇士连》等登陆电视台，为网络
视听市场开辟新赛道……

互联网时代，传播渠道之间的壁垒
被不断突破，传统媒体和新兴媒体的传
播介质、传播样态和传播方式深度融合，
电视台、视频网站、短视频平台等媒介从
传统的竞争关系转变为联结互渗的新型
关系，以多渠道、立体化的触达方式为受
众提供多样化的信息入口，初步形成大
视听产业生态。

本报讯 通讯员刘湘、程情报道：
3月1日中午，一位女性客户走进农行
咸宁永安支行四处张望，似乎想要寻
求帮助，值班人员但经理注意到后，立
即热情询问客户需要办理什么业务。
但该女士不说话，只用双手不停地比
划，但经理意识到她是名听障人士，于
是通过打字与她沟通。

经沟通了解到，张女士想要开通
短信提醒以便能够及时掌握账户交

易信息。知道客户需求后，但经理
帮助她下载中国农业银行 APP，耐
心指导其注册电子银行，教其登录、
取号、查询交易明细与账户余额，并
在手机银行里面开通免费的动账提
醒功能。

业务办理完成后，张女士对现场
工作人员伸出大拇指表示称赞，接着
弯下腰深深鞠了一躬表示感谢。据
介绍，近年来农行通过一系列举措，

将更多优质服务渗透到细微处：开辟
残疾人通道，让行动不便的客户顺利
进出网点；为无法外出人员提供上门
服务。

关爱特殊人群不仅是社会文明的
重要标志，也是农行积极践行社会责
任的充分体现，建设完善“适老化”网
点，不断提高金融服务水平，用真诚的
服务打动和感染客户的心，让不同的
客户来到农行都能感受到家的温暖。

农行咸宁永安支行:“农”情关爱听障人士


