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咸宁是楠竹之乡，据最新统计数据全市共
有竹林179.95万亩，其中楠竹约有177.9 万
亩，立竹量高达2.2亿根，大小竹林在咸宁随处
可见。那么，巨大的储量，是否意味着巨大的
产业发展潜力呢？为深入摸清咸宁竹产业发
展内在规律，4至8月份，我们调研组开启“竹
研”之行，走进“竹海”、了解“竹农”、深入“竹
企”、探寻“竹市”、思索“竹路”。

一、无法“割舍”的咸宁竹历史

近现代竹林种植面积“几落几起”。第一
阶段，清末至民国初年，咸宁竹子已遍布全
境。1938年日寇侵占咸宁后，境内西北部的
贺胜、横沟、官埠、张公、甘棠等平丘地域因处
铁路、公路沿线，竹林被毁坏一空，幸存竹林，
主要分布在东南和西南低矮山区。到1949年
解放前夕，竹林总面积不足10万亩，蓄积量为
681万根。第二阶段，新中国成立之初，竹林
有较大的发展，一度突破1000万根。1958年

“大办钢铁”时期，由于过量砍伐，使竹林面积
下降到历史最低水平，蓄积量只有420万根。
第三阶段，1965年咸宁专区成立之初，封山育
林得到迅速恢复和发展。地委、专署制定垦复
楠竹的奖励政策，规定每亩补助3元、原粮2
斤、布票1尺。1978年扶助款项停止执行，但
竹林抚育有增无减。到1980年，万亩以上楠
竹基地就有18处。1985年11月，时任国家主
席李先念到星星竹海考察，看望了“种竹专
家”、全国人大代表、全国劳动模范 、星星村党
支部书记王治槐。90年代，竹林发展进入快
车道，规模逐步扩大，产量逐年提升。2004年
左右达到顶峰，直到目前，面积和产量相对稳
定，再没有大增或大减。

竹子曾是农耕时代的“宠儿”。生活离不
开“它”。在咸宁人的衣食住行中，竹的影子无
处不在，打的是竹伞，戴的是竹笠，穿的竹蓑
衣，住的竹楼，坐的竹椅，睡的竹床，吃的竹笋，
喝的竹酒，用的竹筷，摇的竹扇，就连扫地用的
扫帚也是用竹枝扎成的。生产需要“它”。建
房时用的竹跳板、竹手脚架；农耕需要犁耙、竹
帘盖、竹晒垫等等；运输用的竹船，挑、盛、晒的
扁担、筐、篓、箕、筛、篮、席等也无一不是用竹
子做成的。汀泗桥镇大桥村60来岁的老竹农
刘建说：“上世纪八九十年代，如果离开了竹
子，基本上无法生活。”文化钟情于“它”。咸宁
赋有“竹乡”之名，不仅因为竹多，竹文化在咸
宁也蔚然成风。农民艺术家余宏明，制作了
2000余件竹雕陈列品，荣获“全国竹雕”大师
称号，其《腾龙》斩获第五届中国竹文化节金
奖。汽车修理工陈绪芳用慈竹根雕刻的《九头
鸟》喜获第四届中国竹文化节金奖。赤壁工匠
饶斯剑的竹刻书法获得业界认可。咸宁籍大
学生万子豪《清明上河图竹雕笔简》荣获第五
届华中旅游博览会三等奖。

竹子曾是山区人民的“提款机”。过去很
多家庭祖祖辈辈都过着“靠山吃山、靠竹吃竹”
的生活。“2000年左右，1吨竹子的价格能卖到
710元”，咸安区大幕乡双垅村党支部书记邱
明介绍。以双垅村为例，竹林1.2万亩，500余
户村民，户均有竹林超过20亩，每亩立竹量约
150根。按照竹子“留四抽六去八”（留四年前
的嫩壮竹、抽砍过密的六年竹、去掉八年的衰
老竹）和“爷孙不见面、母子不分离”（出第三
代竹就砍去第一代竹，留住繁殖第二代的母
竹），平均一亩竹林每年出竹量约为50根，一
根竹子重40至50斤。那么，1亩竹林一年约1
吨至1.25吨出竹量，一户竹农靠竹子的收入就
可以达到17750元。这对当时的山区人民来
说，无疑是一笔“巨款”。山区上世纪八九十年
代的第一批“万元户”也大多是从竹农中产
生。这个时期，咸宁从事竹加工的大小企业就
有400多家，产品涉及板材、造纸、工艺品、日
用品、食品等600多个品种。“竹林就是银行，
谁家要用零钱了，就上山砍几根竹子丢在路
边，马上就有竹贩直接收走，并现场给钱”，官
塘驿镇双丘村70多岁的老竹农罗师傅说。所
以，那时，竹区群众过得很“滋润”，山上有竹，
心里不慌，交“提留款”、孩子读书、看病用钱等
等，都指望着山上那片竹林。咸宁各地也流传
一句话，“家有千棵竹，子孙享清福”。挖笋、抚
育、砍竹，成为很多咸宁人儿时的重要回忆，竹
子也成了咸宁发展历史的重要组成部分。

二、当下咸宁竹产业为何“不温不火”

近年来，市委、市政府再次吹响竹产业发
展的冲锋号，“十四五”规划明确要把竹产业打
造成“百亿”产业，但从目前的发展现状来看，
特别是与浙江、福建、四川等地的竹产业发展
相比，咸宁还存在不小的差距。

老市场“硬丢失”。随着城市化、工业化的
发展，特别是工业技术的革新和化工产品的兴
起，竹制品逐步“失宠”，钢材、塑料等化工产品
以“质优价廉”，很快取代了原来的竹制品。比
如空调的普及，竹床、竹席就被市场抛弃；农耕

的机械化，让犁耙、竹帘盖、竹晒垫成为历史；
塑料制品的出现让竹篮、竹背篓失去了市场；
过去随处可见的竹跳板、竹手脚架等建材也几
乎全部换成钢材。在老百姓居家生活生产中
惯用的竹制品，超过90%市场份额被金属制品
或塑料制品所取代，竹子的“硬”需求一再被压
缩；竹子从原来砍下来即被买走，逐步沦落到

“自生自灭”的尴尬境地。
新市场“拓不开”。目前，咸宁产值达到

100万以上的竹企业有113家，却没有一家产
值过亿。初级加工企业占比最多。竹筷、竹
丝、竹签等初级竹产品加工、代工企业多达86
家，占比76.1%。大多规模较小、门槛很低、没
有品牌、各自为战、同行竞争、利润微薄。官塘
驿镇黄沙村春仙拉丝厂厂长刘时春给我们算
了一笔账，一根1尺围的竹子14元收，做成筷
子出厂毛利4元、净利仅1元，也就是说出厂
的竹筷售价一双仅仅2分钱，增值率非常低，
而这样的竹筷厂全市就有43家。老牌龙头企
业逐步萎缩。调研了解，巨宁竹业产值最高峰
的时候产值超过1亿，却因性价比弱于实木地
板，市场空间越来越小，库存积压严重，常年处
于亏损，此后不得已砍掉了部分生产线，仅保
留户外竹地板生产线承包给福建人经营，年产
值缩减至4000万左右。新兴竹制产品规模受
限。葛圣源的竹盐、长富雷竹的雷竹笋、隽州
篁酒业的竹酒以及青源生物科技的生物质颗
粒等等，围绕生态和康养的发展路线，走得都
比较好，但是企业起步较晚，规模比较有限，没
有形成品牌效应；汇圆科技和骧腾科技制作的
竹餐具、竹家具等主要出口欧美市场，附加值
高，不仅本企业利润率可超过30%，而且带动
了一批原竹初加工企业（拉丝、切片）实现一根
竹子初级增值到100元以上，但因市场还没有
完全拓开，就因为疫情影响，需求紧缩，两家企
业也处于半停产状态。

竹农“已转行”。供需关系决定了商品价
格，在竹子供给过剩、市场需求不高的情况下，
竹子的价格并不理想。从20年前的710元/
吨，到现在500元/吨，这体现的不仅仅是数字
的差异，更有时间跨度中的通胀，实际市场价
值缩水达到10倍左右。因为竹子无利可图，
更多竹农选择外出务工。如，大幕乡南山村原
有村民685户，1950余人，而目前留守村民不
足15%，而且都集中在60岁以上这个年龄
段。在劳动力不足的情况下，大多数竹户选择
按1吨竹子200元工费，请“竹虫”（专业砍竹
人）砍伐，另外1吨竹子的运输费在60至80
元，综合算下来，一吨竹子的净利润在220至
240元左右。1亩竹林平均可砍竹子约50根，
平均1根竹子净利在4.5元左右。过去捡竹枝
作价卖给扫把厂用做竹扫把的工作，也因目前
只收0.2元/斤，一天只有不到50元的收益，逐
渐淡出了人们的视野。竹子不再是竹农赖以
生存的基础，曾经“以竹为荣”的竹农也失去了

“种竹、养竹、捡竹”的内生动力。
科技“难助力”。一方面，市域现有科研机

构不仅少而且一直停留在竹的生产环节。上
世纪90年代，全市几乎每个竹乡都有竹器厂，
竹资源站到了风口。当时的市“竹研”方向，更
多关注的是竹林的栽培、抚育、品质改良及竹
工艺，解决农业生产和小手工生产问题。其中

如获得国务院政府特殊津贴专家李钦和（现已
82岁）主持的竹丰产栽培技术就曾获得省政
府科技进步二等奖；成立于1999年的市竹科
所，也主要是做栽培方面研究，在机械化和工
业化方面基本没有涉足。另一方面，国内乃至
世界竹子的深加工研究成果在咸宁应用较
少。经调查，目前全市竹深加工竹产品主要有
重组竹地板、竹盐、竹酒、竹炭、竹生物质颗粒、
竹餐具、竹家具等，当下热门的竹产品新技术
应用不多，比如，在竹缠绕、竹饮料、竹纤维及
竹纸等方面，咸宁还存在企业空白。浙江、福
建等竹产业发展较好的省份在深加工方面不
断探索的新方向、新成果，目前还基本没有在
咸宁引进使用。另外，竹加工专利保护意识也
不强。赤壁新达激光的负责人陈新华介绍，企
业迎合国学热的市场，一度占领了山东近三分
之一的市场份额，青岛峰会上定制的竹书签等
竹制小礼品、各地孔子学院热衷的国学制品都
出自该企业，但由于没有做好专利保护申请，
且竹工艺产品复制容易、利润高（一根竹子分解
做成竹工艺品的价格可以卖到300元，增值超
过20倍），以致于不少北方企业开始仿制，造成
市场萎缩。总的来说，随着新型材料层出不穷，
竹制品技术革新跟不上时代发展，不仅没有革
命性的技术突破和跨代新产品，而且竹子本身
也某种程度上成了竹科研人员的“鸡肋”。

生态“待开发”。在看到竹子经济价值下
降的同时，却没有及时转换车道，抓住生态价
值上升的大趋势、大机遇。一是生态旅游价值
开发不尽人意。比如，早于1985年闻名的星
星竹海，随着时间的推移，逐步淡出人们的视
野，反观其他地方打造成功的蜀南竹海、安吉
中国大竹海、三峡生态竹海风景区、蔡伦竹海
旅游风景区、宜兴竹海景区等等，地处江苏、安
徽、浙江三省交界之处的南山竹海，还是国家
5A级景区，成名晚于星星竹海，而现在很多咸
宁本地人都不知道有星星竹海，“起个大早、赶
个晚集”，实在可惜。二是碳汇价值待开发。
据浙江农林大学专家测算，竹林的碳汇能力是
杉木林的1.4倍、热带雨林的1.3倍，一根竹子
一年可固定二氧化碳8公斤，每亩竹林可产生
0.5吨至1吨碳汇，目前国内碳汇价格可卖到
50元—100元/吨（浙江安吉今年进行了一批
交易，价格为73.41元/吨）。虽然我市通山县
在2014年建立了全国首个竹子造林碳汇项目
CCER，但因各种原因还没有实质交易，全市
180万亩竹林“碳汇矿”目前还在“待守闺中”。

三、怎样才能让竹子再次“吃香”起来

2021年11月，国家林草局、国家发改委
等10个部门联合印发了《关于加快推进竹产
业创新发展的意见》，明确到2025年，全国竹
产业总产值突破7000亿元，到2035年，全国
竹产业总产值超过1万亿元，现代竹产业体系
更加完善，美丽乡村竹林风景线基本建成，主
要竹产品进入全球价值链高端。省政府接着
明确提出湖北省要从竹资源大省向竹产业强
省转变的目标。咸宁竹资源占全省80%以上，
在全省推进竹产业高质量发展中必须走在全
列，特别是咸宁人对竹子承载着特殊情感，做
大做强竹产业也是很多咸宁人的共同心愿。
按照当前咸宁一年出竹3000万根出竹量，一

根1尺围竹子按14元的价格计算，原竹资源
市场价值4.2亿元。如何让4.2亿元变成百亿
元的竹产业“蛋糕”，传统的竹产品加工增值并
不足以支撑这个目标。破题之策，别无他途，
只能走“全竹利用，全链条附加，农业生产、工
业生产、社会生产三向同步发力”之路。

要让竹子“长得好、运得出”。只有单根竹
子的重量增加、单根竹子的价格上涨、亩产竹
子立竹量、出竹量的上升，多管齐下，才能够有
效夯实竹子第一产业发展的资源价值底盘，实
现原竹资源从“亿元量级”向“十亿元量级”“百
亿元量级”跨越。一方面，让竹子的品质好起
来。咸宁有超过70%的竹林属于低产林分，绝
大部分竹农沿袭传统的粗放管理方式，选择

“望天收”，对竹林投入少，无垦复，导致立竹量
不高、径级小、竹肉薄、材质差。调研组在实地
选择了官塘驿镇黄沙村的两块样本各一亩现
场计数统计，土质好抚育好的竹林，每亩立竹
量达到438根，土质差、无抚育的亩立竹量只
有 117 根，两者相差 3倍，且竹尺围明显偏
小。要优化栽培管理，借鉴浙江台州、四川宜
宾、福建南平等地精细栽培管理技术，加强材
用竹、笋用竹、笋材两用竹、纸浆用竹、纤维用
竹等竹类良种定向选育和推广应用，不断提升
原竹品质。另一方面，山上的竹子要“出得
来”。目前咸宁竹资源的有效利用率不足
40%，占比达60%以上深山里竹子因为下山难
题，长期处于自生自灭的状态。竹子下山靠修
路，虽然前几年省政府出台扶持政策对在竹林
中修路1公里补贴3万元，但只有国有林场和
集体林场有积极性，散户不积极。所以要解决

“下山”问题，突破点在集约化经营。学习浙江
安吉县（竹林已100%流转到合作社），大力推
进竹林种植由过去的各家各户“望天收”，向竹
农大户规模化、标准化经营方式转变，支持主
要竹产区培育家庭林场、合作经济组织等规模
经营主体承包经营。同时，由林业、交通和财
政部门争取竹产业发展项目专项资金，投资建
设砂石林道，重点扶持国有竹资源经营公司和
经营大户，激励竹户集中连片经营，形成整体
效应,力争用两年左右时间解决集约化问题。

要让新市场“打得开、站得住”。只有围绕
竹蔸、竹笋、竹干、竹枝、竹叶，分层次、全方位
拓展竹市场，扩大竹制品的种类和竹企业的数
量，让竹资源“吃干榨尽”，才能推动竹产业向
百亿产业迈进。扩大食品饮料产业。加大对
竹饮料企业招商和扶持力度，重点支持崇阳县
雷竹基地建设，加快推进赤壁利源林农楠竹笋
加工项目建设，建优建强桂花泉雷竹小镇，引
进和发展一批竹笋加工企业，做大做强竹笋加
工产业。升级竹家居建材产业。要做大做强
特色主导产业，加速发展竹地板、竹材加工、竹
家具、竹装饰品、竹炭等特色优势产业，重点推
动竹纤维加工转型升级，扩大建筑装饰品、餐
具和容器制品的生产及市场推广。科技推动
新兴产业。建立竹产业研究院，推动竹纤维复
合材料、竹纤维异型材料、定向重组竹集成材、
竹缠绕复合材料、竹展平材等新型竹质材料研
发生产，积极发展竹纤维、生物活性产品、竹医
药化工制品、竹生物质能源制品、竹木质素产
品等新兴产业发展。深挖竹生态产业。把握
竹子的固碳能力强于一般森林的独特优势，深

挖竹碳汇项目，研究推动竹碳汇交易，把咸宁
生态绿值转化为经济价值和社会价值。发展
生态旅游和康养产业，精心打造星星竹海、洪
下竹海、大幕山竹海。延伸竹文化产业。积极
发掘民间竹艺文化，以文化发展促产业发展，
在城区培育一批生态科普、文化创意、工业设
计、影视文化等竹文化展示利用空间，推动竹
文化产品设计生产，传承发展竹刻、竹编、竹
雕、竹纸制作等非物质文化遗产。

要让竹企业“活下来、能发展”。在市场不
足的情况下，只有以控制成本和科技附能为核
心优化竹企业发展环境，让竹企业轻装上阵、
放手经营，才能在需求紧缩、供给冲击及预期
转弱的三重压力下“留得青山在”，用时间换发
展空间，进而谋求发展壮大。整合竹产业链，
减少成本内耗。根据竹林分布及交通状况，建
立村一级竹材分解加工点，将竹材进行堆放及
物理分解（切分、剖片、拉丝或竹笋剥衣）；建立
乡镇二级加工厂，完善配套水、电气及环保设
施，开展竹片的脱糖、烘干及竹笋的保鲜、包装
等工序；在县市区城区所在地或竹资源特别丰
富的乡镇，建设功能完备、产业链长、生态环
保，从叶到根综合利用的竹产业园区，努力构
建竹企业集聚发展平台，增强产业集聚效应，
让企业互补。打造线下线上竹产品交易平台，
提高市场灵敏度。结合咸宁竹资源丰富、地理
位置优越、交通便利等条件，按照“政府引导、
平台支持、市场运作”的方式，搭建集存储、分
拣、配送于一体的竹建材现代化仓储配送中
心，协调江西、湖南等周边地区的竹资源供应
体系，打通产业链供应链，打造华中地区实体
竹建材生产和集散中心，同时积极开发建立线
上交易平台，不断提高线上线下市场的占有
率。落实政策精准支持，急竹企之所急。充分
发挥财政资金的撬动和放大作用，支持引导市
县创新资金使用管理方式，构建竹企业多元化
投入机制。通过以奖代补、先建后补、贷款贴
息等方式，重点支持竹产业发展示范园区和示
范项目建设、技术装备改造升级等。撬动社会
资本投入，支持政府性融资担保机构加大对竹
产业支持力度，鼓励涉农金融保险机构加大竹
产业信贷投入，支持经营主体储备、申报、建设
产业基金，引导社会资本参与竹产业开发。

要让竹产业“聚得拢、叫得响”。只有牢牢
把握市场规律，实施龙头战略、品牌战略、创新
战略、人才战略和平台战略，咸宁竹产业才能
持续深化、越走越远。向龙头要引领。支持本
地有市场、有核心竞争力的龙头企业进一步扩
大产能，提高市场占用率；引导本地竹产业各
个细分领域企业开展联合经营，打造创新型竹
产业集群，促进小微企业、代工企业向龙头企
业、品牌企业转变；推进竹筷厂、拉丝厂等同质
化企业通过整合、联合、兼并，推进技术革新，
做大做强骨干企业。对外加强招商力度，围绕
竹加工、竹文化、竹康养和技术支撑等方面开
展招商引资，加强与龙头造纸企业的洽谈工
作，重点跟踪促进竹缠绕复合材料管道、管廊
项目落地。向品牌要带动。在各个细分领域
选择1到2个品牌进行重点扶持，打造竹产业
区域品牌和企业名牌。积极承办咸宁竹产业
发展大会，重点推介特色竹产品和知名竹品
牌，鼓励各地开展竹产品展销活动，扩大咸宁
竹产品知名度。向竹林要资本。加快探索建
立竹林资源资产证券化制度。健全竹林资源
资产评估，培育发展竹林信托机构和林权交易
市场，推动竹林资源资产转化为可流通的债
券、基金和股票。推动竹林生态服务功能价值
化，完善竹林生态资源价格形成机制，形成反
映市场需求、资源稀缺程度、生态修复成本的
生态资源价格体系，促进竹林生态资源节约利
用。做实竹林碳汇交易制度。加强竹林碳汇
交易技术支撑和政策保障，健全碳汇计量、监
测、审核、交易管理体系，完善交易机制，培育
交易市场。向人才要支撑。将竹产业研究院
打造成省内乃至全国聚集竹产业人才的优质
平台，加强与国际竹藤中心、中国林科院、高等
院校开展合作，为中小微林竹企业提供林竹产
业规划、技术研究、人才培育等服务。加强竹
产业生产、营销以及知识产权保护方面人才或
顾问的培养和引进，为竹企的产业升级、技术
改造、知识产权保护提供支持。向创新要竞争
力。推动竹产业进一步发展必须依靠创新。要
采取“政府+企业+项目+科研院所”模式，加强校
地、校企合作，鼓励有条件的企业联合高校、科研
机构组建竹产业创新基地、竹产业科技创新联
盟，帮助提高企业和产品的核心竞争力。

做大做强竹产业任重道远，慢不得也等不
得。当前，随着环保意识的增强，碳中和政策
的实施，竹产业前景更加明朗，如何顺势而为，
形成破竹之势，思想要紧起来、行动要快起来、
措施要实起来，围绕“做优一产、做强二产、做
活三产”，统筹谋划、上下联动、久久为功，才能
更加有效地破解竹产业发展之“难”。

（调研组成员：孟劼、宋礼勇、史青云）

“靠竹吃竹”能否依然“吃香”？
——咸宁竹产业发展调研报告

市竹产业办、市人大常委会研究室调研组


