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一些数字藏品从几十元被炒到几万元，外界担心这是又一场“击鼓传
花”式的金融游戏。 （本报综合）新闻 评

在刚刚结束的“618电商购物节”，因为抓住了年
轻人的消费习惯和消费偏好，不少老字号品牌正在加
速占领年轻人的购物车。

承载着文化与记忆的老字号，其兴衰不仅关系
着企业自身的安危，也关系着中华优秀传统文化的保
护与传承。“国潮”涌动之下，人们越来越青睐文化底
蕴深厚的老字号。老字号如何借着这股东风激发新活
力？诸多老字号不约而同地瞄准销售渠道，希望能够
拉近与消费者的距离。如，借“618”等电商购物节，在
线上渠道发力；再如，众多老字号集中展销，方便消费
者“一站式”购买。广州首个集中展销老字号产品的
专柜——广州老字号馆就在日前开张迎客，中华老字
号白云山潘高寿、泮塘食品、利工民以及鹰金钱、宝生
园、红棉、广氏菠萝啤等12家老字号企业率先进驻。

无论是线上销售，还是集聚展销，都免去了消费
者四处奔波选购之苦，“压缩”了老字号与消费者之
间的空间距离。而需要拉近的不仅是空间距离，还
有心理距离。老有老的优势。多年发展沉淀下来的
品牌、传承下来的工艺，以及老字号的成功秘诀——
秉持匠心、坚持对品质的极致追求等，都是需要坚守
的“倚老”。但若“倚老”演变为“啃老”，故步自封，老
就会成为老字号与消费者之间的鸿沟。

老字号要拉近与消费者的心理距离，需“倚老”
而“卖新”。首先，要抓住新兴趋势。老字号要直面
市场的变化，研究消费者心理，把握新需求、新趋势，
开辟新机会、新航道。近年来，不少老字号都把年轻
人的需求作为参照坐标，通过研发年轻潮流产品等
打入年轻圈层。就像中华老字号海鸥手表推出的首
个潮表系列，85%的购买者都是“90后”。

其次，还要吃透创新玩法。许多老字号已尝试
盲盒、直播带货及推跨界联名款等新玩法，取得了不
错的效果。不过，老字号也需“返璞归真”，不断从历
史文化中深挖创新元素，并在提升体验上下更多功
夫。在这方面，广州老字号的探索可圈可点。如，王
老吉推出“姓氏罐”，可将“王”定制为百家姓中的不
同姓氏，像“李老吉”“宋老吉”等；再如，广州酒家“水
上茶居”被搬上珠江游船，让游客在欣赏珠江美景之
际亦有粤菜美点相伴。

期待越来越多的老字号在“倚老卖新”中不断提
升、发展，焕发出新生机。 （本报综合）

老字号需“倚老”而“卖新”
○ 胡俊

“当官发财两条道，当官就不要发财，发财就不要当
官。”这是习近平总书记多次强调的为官底线。朴素话
语，点出了共产党人的自律要求，也说出了人民群众的
心声期待。在中国共产党党章中，清晰写着“党除了工人
阶级和最广大人民群众的利益，没有自己特殊的利益”。
“当官就别发财”原则，反映的正是我们党的性质宗旨。

新闻新闻热热评评

全面从严治党，重在全面从严治吏。近
日，中共中央办公厅印发规定，对不同层级、不
同类别领导干部配偶、子女及其配偶经商办企
业分别提出了明确的禁业要求，引发各界广泛
关注。

“当官发财两条道，当官就不要发财，发财
就不要当官。”这是习近平总书记多次强调的
为官底线。朴素话语，点出了共产党人的自律
要求，也说出了人民群众的心声期待。在中国
传统文化中，一身正气、两袖清风历来是士大
夫的道德操守，“清名闻于海内，廉白著于当
世”更是评价“好官”的基本标准。中国共产党
将这一文化基因发扬光大，并通过一系列管党
治党的刚性制度，划出了不容逾越的红线。自
1985年发布规定，明确限制领导干部子女、配
偶经商后，从中央到地方皆陆续出台措施，不
断收紧“卡口”。此番印发的新规定，与此前制

度紧密衔接，与时俱进细化要求，传递出持续
净化党风政风的强大力度与鲜明信号。

所谓“修身、齐家、治国、平天下”，对于党
的领导干部而言，家风不是私事小节，直接关
乎作风、党风、政风。家风干净正派，才有作风
严实清廉；反之，家风败坏失范，也折射出干部
的“权力观”多半出了问题。观之现实，领导干
部，特别是身居重要岗位的领导干部，其“身边
人”虽不执掌公权重器，在身份上却有着特殊
性。一旦在某些关联行业经商办企，极易被围
猎腐蚀。一些“夫妻店”“父子兵”“兄弟档”的
腐败案例，带来的社会观感极其恶劣。“国计已
推肝胆许，家财不为子孙谋”，权力一旦染上了
铜臭味，就是最大的从政风险。

放眼世界，如此狠抓队伍建设，以这样的
严格标准要求自身党员的政党，可说是凤毛麟
角。特别是由此审视西方政党，更会发现某种

迥异的政治图景。富豪大亨华丽转身、跨入政
坛的不在少数，下台后“高官变高管”的更是
大有人在，正如有观察人士所言，“某些西方
政府与利益集团之间的权钱勾连只隔着一扇
透明的‘旋转门’”。透过这道门，政治与资本
勾肩搭背，是为制度所允许的，无论是向政客
捐款、争取利益的“政治献金”，还是利用人脉
关系、为利益集团服务的“在政言商”，又或者
身为“前领导人”出书、演讲、出席活动“站台
捞金”，均能找到合法路径。数据显示，2014
年底结束任期的所有美国国会议员，有45.2%
直接加入游说公司，薪酬上涨几十倍。制度
化的政商“旋转门”转个不停，“合法化腐败”
愈演愈烈，“上任捞权，下任捞钱”几成西方政
治的常态。

不同的政党性质，决定了不同的管党治党
要求。在中国共产党党章中，清晰写着“党除
了工人阶级和最广大人民群众的利益，没有自
己特殊的利益”。“当官就别发财”原则，反映的
正是我们党的性质宗旨。既然我们是“始终坚
持全心全意为人民服务”的政党，便决不能在

“为谁执政、为谁用权、为谁谋利”的根本问题
上犯糊涂。无论面对利益诱惑还是亲情羁绊，
都要心中有党、心中有民、心中有责、心中有
戒，以此为标准做取舍、做抉择。而在西方政

治生态中，无论派别如何、理念如何，政党本质
都是资本代言人，民众在他们眼中只是一张张
选票，在需要利用时大肆讨好，等到其与自身
利益、党派利益冲突之时，便弃如敝屣。所谓

“民主”在“金主”面前不值一提，何其悲哀。
政党的自身建设能力，回答着人心向背的

根本问题，深刻塑造着其治理能力。为官者清
正廉明、“为民谋福”，老百姓的幸福感、获得感
不断提升的同时，政府的公信力与支持度也会
随之攀升。“因为信任，所以支持，因为支持，所
以高效”，这不仅是国家治理的重要基础，更会
凝聚起同舟共济、共克时艰的澎湃力量。而反
观某些西方国家，当资本控制政治成为国家运
行的底层逻辑，资本集团利益便会压过国家利
益，侵蚀国民权利。试看枪支暴力、“监狱国
家”、“战争惯犯”等痼疾背后，哪个没有“旋转
门”的影子？如此这般，民众又怎会对政府产
生深层的信任感。

曾有西方学者感叹，“中共具有强大政党
能力”，其中很重要的一个方面就是自我净化
能力。我们有理由相信，这样一个坚守初心使
命、严格自我要求、具备顽强精神力量的政党，
一定会带领这个伟大国家和亿万国民，实现一
个个既定目标，奔赴更加光明的未来。

（本报综合）

“当官就别发财”原则反映政党性质宗旨
○ 胡宇齐
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●@南国早报：#老年研学游#近年
来，“老人研学游”开始逐渐走进大众视
野。正所谓活到老学到老，老人研学游
的方式结合了自然和人文景观，让老人
在游玩之余，也能学到或者体验一些人
文知识、人文风光。不过记者了解到，
国内的老人研学游正处于起步阶段，也
缺乏相应的人才。

微评：相比学生的研学游，老人游
学目的更广泛，需要更有针对性的项目
设计和服务内容。因此，最怕的是旅游
公司将其当作噱头炒作，商业化有余，
专业化不足。从国外经验看，老人游学
的组织包括老年大学、旅游企业、社区、
社会组织等。多元主体、专业团队、完
备后勤，是老年游学健康发展必不可少
的几大要素。

●@中国青年报：#注水#“有些国
产剧注水情况严重，40多分钟的电视
剧，真正有效内容可能就只有30分钟，
新的一集的开头往往还会重复前一集
的内容。”业内专家希望超前点播、会员
专供广告等问题能够少一些，让观众好
好看剧。社会在不断发展，电视剧的发
展要跟上社会发展的步伐。

微评：原因之一，是绝大多数国产
剧在销售时，是按集计价，多剪出一集
就多拿一集的钱；原因之二，是“注水”
能拉长电视剧的播放周期，获得更多广
告、更多流量收益。相关部门可以量化
规范剧集的时长、集数，但根子还在于
影视行业的价值取向、生产方式、销售
模式，以及整个行业的生态氛围。

●@楚天都市报：#高学历食品#高
学历人士研发的减脂餐，农科院研发的
麦片和烧鸡……最近，高学历食品火
了，电商平台上的销售数据十分可观。
对此，专家建议，应该辩证地看待高学
历食品。一方面，这类食品确实具有差
异化优势；另一方面，是否科学、营养、
安全，要看食品是否达到国家相关认证
标准，而不是广告。

微评：其实，但凡有品牌支撑、质量
保证，经受住市场检验的食品，都是专
业团队精心研制开发的。我们没必要
被“高学历光环”唬住，而是要从食品本
身出发，选择符合营养健康标准和自己
喜好的那一款就行。

●@贵阳日报：#诗词经典成网红#
近日，专家讲解《唐诗三百首》的短视频
风靡网络。当经典古诗词与短视频相
遇，便产生了奇妙的化学反应——近年
来，中华优秀传统文化借助新媒体、新
技术成功实现创造性转化、创新性发展
的例子不胜枚举，这一现象值得我们认
真思考研究。

微评：蕴含着中华传统文化精华的
古诗词，千百年来传唱不止，早已证明
其不朽的生命力。从古风古曲、现代歌
曲、影视作品到现在的短视频，只是文
学艺术在不同时代的创新表达。这是
必然趋势，也是喜闻乐见之事。

●@北京青年报：#免票#陕西华
山、江西庐山、青海茶卡盐湖等景区宣
布6月向全国游客免门票一个月；青岛
从6月1日至年底，新增11家国有景区
免门票开放……疫情的反复让旅游市
场冷清了不少，为激发人们的出游意
愿，促进旅游市场恢复生机，不少景区
开启“免费模式”，敞开大门迎接游客到
来。

微评：国家几年前就出台相关指导
意见，推动国有景区门票降价，但已经
形成“门票经济依赖症”的景区，实在缺
乏执行动力。现在受疫情影响，免票开
放虽是无奈之举，却也是地方旅游摆脱
门票经济、转变发展方式的契机。各景
区应抓住产业转型发展主线，开发多层
次、多元化的旅游消费市场，赢得未来
发展空间。 （本报综合）

《为人民服务》这篇光辉著作是毛泽东同
志70多年前为纪念张思德同志所发表。上世
纪七十年代初，笔者上小学五年级读过这篇课
文，今日再读，体会更深，启发更大，受益更多。

张思德的一生就是“彻底地为人民利益工
作的”一生。张思德同志虽然是一名普通战
士、一名普通党员，但他是为人民的利益而献
身的，值得人们学习他，值得人们纪念他，因此
他的死“重于泰山”。

毛泽东把张思德身上闪光的思想和品德
凝练为五个大字——为人民服务。“为人民服
务”的宗旨就是要求共产党人的一言一行必须
代表人民的根本利益。衡量一个人是不是真
正的共产党人，不是看职位高低，也不是看钱
多钱少，而是看你心中有没有人民，是不是代
表人民最根本的利益。

“为人民服务”五个大字，凝聚着革命先辈
毕生的追求，像一根红线贯穿于我们党的百年
历史，激励着一代代中国共产党人前赴后继，

英勇奋斗！我们每名共产党员，都应该以张思
德同志为榜样，把为人民服务作为终身的价值
追求和坚定信仰，时刻牢记党的根本宗旨，努
力做一个高尚的人，一个纯粹的人，一个有道
德的人，一个脱离了低级趣味的人，一个有益
于人民的人。

党的十八大以来，以习近平总书记为核心
的党中央始终坚持一切为了人民，一切依靠人
民，把人民放在心中最高位置。梳理党的十九
大报告中的关键词，出现了 203 次“人民”二
字，处处体现了“以人民为中心”的发展理念。
我们的党史、新中国史、改革开放史和社会发
展史告诉每一名党员干部，人民群众是我们党
最广泛、最牢固、最深厚的工作基础和力量源
泉，夺取战争胜利，获得执政地位，离不开人民
群众；巩固执政地位，坚持和发展中国特色社
会主义，接续实现第二个百年奋斗目标和中华
民族伟大复兴的中国梦，也需要人民群众的参
与和支持。我们的党是为人民服务的党，来自

于人民，根植于人民，血脉在人民，力量在人
民，始终与人民心连心、同呼吸、共命运，人民
是党执政兴国的最大底气。习近平总书记在
建党一百周年大会上强调，江山就是人民，人
民就是江山，打江山，守江山，守的是人民的心。

“人民法院”来自于人民，就必须服务于人
民，“人民性”是人民法院鲜亮底色和优良传
统。作为“法院人”，我们必须不忘初心，牢记
使命，坚持人民立场，站稳人民立场，厚植人民
情怀，始终以人民呼声为第一信号，自觉践行
为人民服务，在司法活动中，处处体现人民利
益，反映人民愿望，维护人民权益，不断实现人
民对公平正义的向往。为人民服务，必须全心
全意，而不是半心半意，更不是假心假意；为人
民服务是为民谋利，而不是与民争利。要经常
问一问自己：在开展工作时，有没有把以人民
为中心的司法理念根植于心？有没有把人民
立场作为为根本立场？在化解矛盾时，有没有
把维护人民利益作为出发点和落脚点？有没

有真正疏导人民群众心中之“堵”，解开人民群
众心中之“结”？在群众上访维权时，有没有带
着忧民、爱民、为民的深厚感情？有没有真正
把群众当亲人、把群众家里的事当成自己家的
事？在执法办案中，有没有为群众所忧所盼所
急、对群众合理的诉求热心做好服务工作？有
没有不怕麻烦，真正把工作做到群众的心坎
上？人民权益要靠法律保障，法律权威要靠人
民维护。因此，我们在工作中一定要坚持人民
主体地位，深入践行司法为民宗旨，坚决捍卫

“两个确立”，增强“四个意识”，坚定“四个自
信”，做到“两个维护”，始终恪守为民造福的天
职，严守敬业奉献的本职，胸怀为民之心，力行
为民之举，多为人民群众办好事、办实事，真正
解决好人民群众的揪心事、烦心事、操心事，切
实为民排忧解难，持续加强民生保障，当好为
民服务的“店小二”，努力让人民群众的获得感
成色更足，幸福感更可持续，安全感更有保障。

（作者单位：咸宁市中级人民法院）

再读《为人民服务》
○ 肖维平

受咸宁市自然资源和规划局委托，咸宁市矿业权储备交易
管理办公室联合湖北华瑞拍卖有限公司以拍卖方式公开出让赤
壁市黄龙山矿区石灰岩矿采矿权，有关事项公告如下：

一、出让采矿权基本情况
1.出让人：咸宁市自然资源和规划局
2.交易机构：
咸宁市矿业权储备交易管理办公室（地址：湖北省咸宁市高

新区旗鼓大道101号咸宁市民之家四楼C402）；
湖北华瑞拍卖有限公司（地址：湖北省武汉市武昌区民主路

717号金都华庭A单元605室）。
3.采矿权名称：赤壁市黄龙山矿区石灰岩矿采矿权
4.出让编号：咸宁市KP〔2022〕05号
5.地理位置：赤马港街道办事处、蒲圻街道办事处
6.开采矿种：（黑色冶金）熔剂用石灰岩、建筑用白云岩、建筑

石料用灰岩
7.出让年限：17.1 年（含基建期1年）
8.生产规模：600万吨／年
9.开采范围：出让采矿权开采标高+202.41m 至+36m，矿区

面积1.2079平方公里，矿区范围由9个坐标（2000国家大地坐标
系）圈定如下：

出让资源储量：矿区总资源量为10691.9万吨，其中（黑色冶
金）熔剂用灰岩矿石资源量2950.6万吨（控制资源量1465.5万
吨，推断资源量1485.1万吨）；建筑用白云岩矿石资源量679.5万
立方米/1834.7万吨（控制资源量359.7万立方米/971.2万吨，推
断资源量319.8万立方米/863.5万吨）；建筑石料用灰岩矿石资
源量2184.0万立方米/5906.6万吨（控制资源量1306.8万立方
米/3534.8万吨，推断资源量877.2万立方米/2371.8万吨）。

10.开发利用方案：按照评审通过的《矿产资源开发利用与生

态复绿方案》执行。
二、出让方式
本采矿权以公开拍卖的方式有偿出让。
三、拍卖起始价和增价幅度
1.本采矿权起始价为人民币壹亿肆仟伍佰万元整（小写：人

民币14500万元）。该起始价不包含原采矿主体所遗留的固定资
产（仅限不动产）净残值和剩余资源储量部分对应的原采矿权价款
和矿区范围内山林、青苗、坟墓、道路和地上附着物等补偿费用，以
及办理采矿许可相关证照费用以及地质勘查和《详查报告》、《社会
稳定风险评估报告》、《矿产资源开发利用与生态复绿方案》、《可行
性研究报告》等与矿山开采有关的项目技术服务费用。

2.报价增价幅度为人民币100万元或100万元的整数倍。
四、竞买申请人资格要求
1.竞买申请人必需为中华人民共和国境内依法注册的独立

企业法人，并具有良好的资信。不接受自然人申请或联合报名。
2.参与本采矿权的竞买申请人须开立银行保函。竞买人在

报名时须提供赤壁境内银行的履约保函，银行履约保函的金额为
人民币1.45亿元整，保函有效期为3个月，保函受益人为咸宁市自
然资源和规划局，未竞得人在竞买活动结束后５个工作日内凭咸
宁市矿业权储备交易管理办公室书面通知办理退保手续。

3.竞买人应具有良好的资信，未被列入全国矿业权人勘查开
采信息公示系统中的“严重违法名单”；未被“信用中国”网站列
入“失信惩戒对象”“重点关注名单”“安全生产领域失信生产经
营单位”；未被“国家企业信用信息公示系统”列入“经营异常名
录”“严重违法失信企业名单”，并提供无失信行为承诺书。

4.竞买申请人须签订相关承诺书作为报名材料。
承诺一：竞买申请人与赤壁市蒲圻、赤马港街道办事处签订

承诺书。
竞买申请人参与报名前，须到矿区所在地赤壁市蒲圻、赤马

港街道办事处及相关村组就林地、土地(征用、占用或租用)等相
关事宜进行实地考察,掌握矿山开采涉及土地、林地、青苗、道路
使用、用电、坟墓、搬迁等相关情况，并与赤壁市蒲圻、赤马港街
道办事处签订《承诺书》，承诺主要内容为：严格依法开发矿产资

源与生态修复，依法安全生产、保护水源地和周边生态环境；并
按政府公示的《赤壁市黄龙山新设矿区勘查开采涉及的山林、青
苗、坟墓、道路等问题处置方案》要求对矿区范围及影响范围内
的土地、山林及其附着物等进行处置和补偿，并协调好工农关
系。采矿权出让后涉及的有关土地、林地使用(征用、占用或租
用)、安全生产、水土保持、环境保护、道路建设等相关事宜,由采
矿权竞得人按照相关法律、法规规定依程序向自然资源和规划、
应急管理、水利和湖泊、生态环境、交通运输等部门申请办理,并
协调好矿山开采与周边居民、生产经营单位的关系。因竞得人
相关手续不齐等因素导致矿山无法按时办理采矿登记及开工建
设的,其损失由竞得人自行承担。

承诺二：要求竞买申请人向赤壁市自然资源和规划局出具
以下书面承诺，并在报名时提供承诺的备案证明材料：

1.本次出让采矿权矿区范围内原设置了2个采矿权，原采矿
权主体采矿权注销后所遗留的固定资产（仅限不动产）净残值和
剩余资源储量部分对应的原采矿权价款，经委托有资质的第三
方机构评估，评估价值为人民币1147.61万元（人民币壹仟壹佰
肆拾柒万陆仟壹佰元整）；另外，为处理本矿区范围内“双胞胎项
目”遗留问题纠纷，需按《赤壁市双胞胎畜牧有限公司四清养猪
场项目退出协议书》支付费用为人民币贰仟伍佰万元整（小写
2500万元），由竞得人在签订成交确认书之日起10日内另行支
付给赤壁市自然资源和规划局（此款项不在成交价款中）。

2.此次出让成交价款为采矿权出让收益，不包括其他税、费。
3.地质勘查和编制《黄龙山矿区建筑石料用灰岩矿详查报

告》《社会稳定风险评估报告》《矿产资源开发利用与生态复绿方
案》《可行性研究报告》等与矿山设置有关的项目技术服务费用
共计376.3万元，由竞得人另外缴纳（按缴费凭据据实支付）。

4.签订用地协议书。根据赤壁市自然资源和规划局核定的
矿区范围和蒲圻、赤马港街道办事处与土地权属人签订的补偿
协议（相关资料在赤壁市自然资源和规划局查询），竞得人必须
自签订成交确认书之日起1年内按补偿协议支付有关补偿费。

5.竞得人必须按照相关的法律法规的规定提交采矿权申请
登记资料，并按程序自行办理包括但不限于采矿所需建设用地、

市场监督管理、环保、林业、应急管理、水利以及运输廊道规划建
设等相关审批手续，相关费用由竞得人支付。

6.竞得人竞得该采矿权后，开采的原矿应就地加工，做到高
效综合利用。竞得人必须就该项目在赤壁市辖区内投资建设建
筑石料产业深加工项目和配套物流产业项目，并优先解决当地
群众就业问题，承担社会责任。

五、拍卖出让文件获取
意向竞买人请于2022年6月30日至2022年7月29日到咸

宁市矿业权储备交易管理办公室或湖北华瑞拍卖有限公司获取
有关竞买资料。

六、竞买申请
申请人须到咸宁市矿业权储备交易管理办公室查询拟申请

人信息主体的信用信息情况，并进行竞买资质预审。信用主体
合格并通过预审的申请人方可提出竞买申请，并按《拍卖出让须
知》中要求提供相应文件资料，办理竞买手续。

七、时间、地点
1.公告时间：2022年6月30日—2022年7月28日；
2.报名截止时间：2022年7月28日17：00时；
3.现场拍卖会时间：2022年7月29日10：30时，拍卖地点：

赤壁市公共资源交易中心2楼会议室。
八、付款方式
拍卖成交结果公示期满无异议后10个工作日内，竞得人与

出让人签订《采矿权出让合同》，并按《采矿权出让合同》约定时
间内完成出让收益缴纳，采取一次性全额缴纳付款方式。竞得
人如不签订或不按期签订《成交确认书》《采矿权出让合同》，由
竞得人按成交采矿权出让收益30%承担违约责任。竞得人不能
按时缴纳采矿权出让收益的，出让人有权解除《采矿权出让合
同》，并按《采矿权出让合同》约定追究责任，收回采矿权。

九、风险提示
1.矿产资源开采有不可预测的风险，竞得人不得以地质资料

中的储量、开采条件及其它事项为由向咸宁市自然资源和规划
局提出退款、索赔等要求。竞得人在矿山生产、开发利用过程中
所产生的投资风险、采矿风险及安全风险等，均自行承担。

2.本次出让事项仅为赤壁市黄龙山矿区石灰岩矿采矿权，不
包含有关土地、安全许可、林地使用（征占用）、水土保持、环保、
道路运输等相关事宜和费用，竞买人应充分研判和评估承担能
力。竞得人在取得采矿权后１年内应进行投建，逾期不进行建
设或生产的，采矿许可证自行失效，特殊原因造成不能生产应另
行申请。

3.本采矿权开采期限到期后由政府无偿收回，采矿权人应在
采矿权终止之日起6个月内自行拆除或清理矿区范围内的建筑
物、构筑物等相关设施，未按期拆除或清理的，出让人有权拆除
与清理，拆除与清理的费用由采矿权人承担。采矿权开采有效
期未满，因国家建设、政策调整等原因限产、关闭，采矿权竞得人
应配合做好矿山停产、关闭的相关工作，可依相关规定程序申请
退还剩余资源的采矿权出让收益。

十、相关事宜
1.其他有关事宜详见赤壁市黄龙山矿区石灰岩矿采矿权拍卖

出让文件，出让文件及拍卖公告如有变更，将发布内容变更说明。
2.对拍卖出让文件和采矿权现状有异议的，应在拍卖报名截

止日5个工作日前以书面形式向咸宁市自然资源和规划局或咸
宁市矿业权储备交易管理办公室提出。意向竞买人提交资质审
查材料之前，应当仔细阅读出让文件，竞买申请书一经提交，即
认为申请人对出让文件和采矿权现状无异议。

3.当发生不可抗力及法律法规规定的情形时，出让人可以终
止出让，出让人和交易机构不承担责任。

4.本次采矿权出让有关交易过程事宜请咨询咸宁市矿业权
储备交易管理办公室和湖北华瑞拍卖有限公司；涉及采矿权本
身有关事宜请咨询咸宁市自然资源和规划局。

5.本公告未尽事宜，按法律、法规和政策有关规定办理。
咨询电话：
0715-8158568 陆先生（咸宁市自然资源和规划局）；
0715-5270280，13297670628 刘先生（赤壁市自然资源

和规划局）；
0715-8126510，13329990656陈先生；
0715-8126565，15571525757刘女士（咸宁市矿业权储备

交易管理办公室）；
18694077740 陈先生（湖北华瑞拍卖有限公司）

咸宁市自然资源和规划局
咸宁市矿业权储备交易管理办公室

湖北华瑞拍卖有限公司
2022年6月30日

赤壁市黄龙山矿区石灰岩矿采矿权拍卖出让公告
咸宁市KP〔2022〕05号

序号
1
2
3
4
5
6
7
8
9

X
3292590.11
3292690.94
3293144.01
3293557.59
3292683.58
3292418.67
3291922.07
3292180.09
3292362.38

Y
38483156.47
38482973.57
38483316.74
38484136.98
38484374.54
38483824.78
38483338.00
38482956.98
38483218.36


