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通城市场监管局

保障“舌尖上的安全”
本报讯 通讯员李索、卢娟报道：近日，通城县市场

监管局对全县含餐饮食宿酒店的疫情防控及食品安全工
作开展拉网式检查，确保常态化疫情防控落实到位，保障
群众饮食安全。

根据《省防控指挥部办公室关于做好五一假期常态
化疫情防控工作的通知》精神，本次检查重点针对相关酒
店是否按常态化疫情防控要求，戴口罩、测体温；餐饮单
位是否按要求控制就餐人数和人流密度；是否严格执行
通风、消杀、检查等疫情防控措施；是否严格执行“公筷、
公勺”等情况。

截至目前，共检查餐饮类酒店6家，各经营单位均能
按要求落实疫情防控和食品安全工作，暂未发现食品安
全隐患。县市场监管局表示，将进一步加大监督检查力
度，统筹常态化疫情防控及食品安全监管工作，突出重
点，标本兼治，对各餐饮经营点的疫情防控工作进行常态
化监督，从细微处全面把控食品安全，保障全县人民及外
来游客“舌尖上的安全”。

五里镇

警示教育强化红线意识
本报讯 通讯员黎赛明报道：“酒驾、醉驾害人害己，

为了自己和他人的安全，为了家庭的幸福，我们都要严格
要求自己，自觉遵守。”这是五里镇汉上村党支部书记朱
新亚开完会后最深的感受。

4月29日，五里镇组织召开党风廉政建设“以案五
说”（即说纪、说法、说德、说害、说责）警示教育会，深刻汲
取酒驾醉驾典型违纪违法案件教训，持之以恒加强作风
建设，坚定不移推动全面从严治党向纵深发展。

会上，领学了县委主体办《关于8起党员干部、公职
人员酒驾醉驾的典型案例》通报文件，并从纪、法、德、责
的角度进行深入剖析。鲜活的案例，熟悉的干部，令人警
醒的话语，直击与会人员的内心，提醒大家要时刻保持清
醒头脑，严守纪法红线。

近年来，五里镇坚持在治本上下功夫，做深做细做实
多形式的警示教育工作，充分运用典型案例，认真开展以
案说纪、说法、说德、说害、说责，用“身边事”警醒“身边
人”，让广大党员干部从心灵深处受到触动，思想上受到
教育，行动上受到约束，着力营造风清气正的政治生态，
推动全镇上下全力以赴谋发展。

网红直播带货

开展跨境电商、技能提升培训

鸿旺鞋业走“扶贫车间+电商+贫困户”模式，产
品网上销售飘红

项目施工有序推进

隽水大桥建设过半
本报讯 通讯员胡远、吴菲报道：隽水大桥及接线工

程作为通城县重大民生工程，自2020年12月正式动工
以来，项目加速推进，已完成总工程量50%，目前各参建
单位正在抢抓晴好天气，加紧施工，确保圆满完成建设任
务。

来到隽水大桥施工现场，吊车林立，机械轰鸣，技术
人员正在现场指挥钢支架安装作业，大家各司其职，干劲
十足，整个工地一派热火朝天的景象。

在主汛期来临之前，面对建设任务重、施工难度大、
工期要求紧的形势，各参建单位采用早上班晚下班，人休
息机不停，科学延长工作时间，抢抓工程进度，加班加点、
昼夜施工。

云南中苏建设工程项目副经理陈海蒂说，“我部投入
了大量的人力、物力，主要是在质量、进度、安全三大方面
常抓不懈，因为通城的主汛期是在6月份，我们从去年12
月份进场施工开始，采用不停工，加班加点，把工期进度
抓上去，争取在6月15日之前，完成主桥的现浇施工。”

隽水大桥及接线工程是通城县打造自然生态公园城
市的重点项目，总投资9146万元。新桥全长168米，桥
面全宽32米。根据本项目建设规模及专家评审，建设起
止时间从2020年11月25日至2022年5月25日，工期
为18个月。

“正在建设的隽水大桥，由原来的双向四车道，建成
之后将达到双向六车道，同时增加了两条下穿道路，一个
是柳堤路，一个是沿河路，更方便了周围老百姓的出行。
隽水大桥采用现代化的施工工艺，建成之后，必将成为通
城县的一个标志性建筑物。”云南中苏建设工程项目副经
理陈海蒂告诉笔者。

通城志愿者

开展环保公益活动
本报讯 通讯员郭佳承报道：4月30日，由药姑山

自然保护区管委会、县林业局、市生态环境局通城县分局
联合组织开展的“环山环水环风景，保青保绿保生态”公
益环保活动在药姑林场、大坪乡水口村举行，来自社会各
界40余名环保志愿者参加。

活动当天，环保志愿者发扬不怕脏、不怕苦、不怕累
的志愿服务精神，自带扫帚、火钳等清洁工具，对公路沿
线、街道、河道以及山林区域的垃圾进行清理，并向过往
行人、商户、居民发放环保宣传单以及森林防火宣传资
料，普及相关环保知识、政策以及法律法规。

据悉，参加此次公益环保行动的成员皆为自愿报名，
活动旨在以实际行动践行“绿水青山就是金山银山”生态
文明理念，进一步提高群众的防火意识、环境保护责任意
识，营造“保护环境 人人有责”“爱护环境 从我做起”的
良好社会氛围，助推通城生态环境高质量发展。

“我们组织参与保护绿水青山志愿者活动，目的就是
带动全县人民积极投身环保事业，人人争当环保卫士。
今后，我局将进一步深入企业、学校、社区开展环保宣传，
积极联合组织相关单位、环保志愿者参加环保实践活动，
为确保我们的碧水蓝天、创建生态通城贡献环保力量。”
市生态环境局通城县分局副局长罗东青说。

工业品下乡 农产品上行
——通城县推动县域电商产业发展纪实

图/文 通讯员 熊汉武 特约记者 刘建平

近两年来，通城县以实施国家级电子商务进
农村综合示范县为契机，按照“政府引导、企业主
体、市场运作、部门支持”的原则，围绕“一个中
心、五大体系”建设，积极推进电商产业和农村电
商发展。目前，县级电子商务公共服务中心全面
建成运营，乡镇、村级电子商务综合服务体系建
设有序推进，县级物流仓储配送体系投入使用，
农村电商培训有效开展，品牌培育和质量保障体
系建设稳步推进，农产品标准化率、上行效率稳
步提高，“工业品下乡、农产品上行”双向渠道畅
通，全县电商产业发展步入“快车道”。2020年，
全县农村网络零售额6.27亿元，同比增长35%；农
产品网络零售额5.08亿元，同比增长43%，直接和
间接带动就业人员8551人。

“集客魔方”网红直播基地，为农特产品直播带货

▲ 坚持“三个到位”积极保障产业发展

组织领导到位。县里先后成立由主要领导任组
长。建立部门联席会议制度和跨部门工作协调机制，各
乡镇、各有关部门全力做好本地本部门电子商务发展的
组织工作，形成上下联动、统筹协调的工作合力。

工作措施到位。将电子商务进农村工作纳入全县
目标责任考核范围，根据年度考核结果落实奖惩，推动
各项工作任务高效落实。

扶持政策到位。借鉴浙江义乌、山东临沂等地成功
经验做法，出台《通城县国家级电子商务进农村综合示

范工作实施方案》《关于大力推进电子商务产业发展的
意见（试行）》等政策性文件。设立电商产业发展基金，
县政府每年安排1000万元专项扶持资金支持电子商务
产业发展，综合利用商务、人社、科经、文旅、农业、交通
等相关项目资金支持电子商务高质量发展，增强全民发
展电商的积极性。

同时，这个县抓好普及、跨境电商、技能提升培训，
培养了一批农村电商骨干学员，孵化了10多名本地电商
讲师和知名网红主播，带动电子商务创业就业530人。

▲ 建设“三大平台”强化公共基础设施

县级电商公共服务中心投入运营。在该县省级重
点项目万雅国际商贸中心建成并运营县电商公共服务
中心，入驻企业15家，中心涵盖农特色产品展示展销、政
策咨询、电商企业孵化、培训等功能。

62个农村电商服务站点建设完成。全县农村电
商服务站点行政村覆盖率达到 68%，其中贫困村建
设电商服务站点14个。目前，62个村级服务站点具
备代买代卖、网上缴费、快递代收代发及小微金融服
务等功能，整体运营情况良好。其中，月代买代购、
便民缴费等便民服务金额达 2000 元以上的站点有

50个，农产品上行月销售额达到3000元以上的站点
有21个，村级电商服务站点累计带动农产品销售额
约31万元。

幕阜山（通城）电商村投入使用。结合村民安置小
区改造建设电商村，占地面积107亩，有门店128栋，一
二层营业面积26000㎡，集线下商品展示、网店运营、网
红直播、电商培训、物流仓储等于一体，特色明显、产业
链清晰、服务体系完善。目前已吸引72家企业签约，入
驻企业42家，涵盖农业、电子元器件、服装服饰等20多
个产业，2020年累计销售额超过10亿元。

▲ 健全“三级体系”打通“最后一公里”

依托示范县项目，建成县乡村三级物流体系。整合
县内韵达、优速、安能、极兔、德邦5家快递公司，在玉达
物流园建成4085平方米的通城县农村物流配送中心。

融合服务点功能，完善县乡村三级仓储物流配送体
系。共建成11个乡镇物流快递服务站、124个村物流快
递服务点，实现乡村电商服务站点物流配送功能融合。

开发物流信息数据应用平台，畅通县内快递包裹上

下行。开发县域开放、共享物流信息的数据应用平台，
实现多站合一、资源整合、资费下降，实行县、乡、村三级
物流统一配送，打通农村物流“最后一公里”。目前，全
县已建成4条农村物流配送线路，服务覆盖人口达37.2
万人，县内配送周期1至2天，累计派件42.21万个，快递
上行价格由原来的12元下降为8元，农户收取快递免
费。

▲ 结合“三化建设”助力农特产品上行

推动品牌化标准化信息化建设。建设标准化的农产
品供应链运营中心，运用大数据引导农业生产。深入挖掘
全县特色农产品，通过提供统一标准化品牌化服务，快速协
助企业将特色产品转化为特色网货。目前，通城已有无公
害农产品11个、绿色食品9个、有机食品8个、农产品地理
标志产品2个、“荆楚优品”1个、实现网货标准化农村产品
20余种，并打造通城县网货供应基地3个，标准化产品基地
5个。目前，正在打造通城县“山水隽邑”“通城有礼”2个农
产品区域公共品牌，引导和带动5家本地农产品企业进行
品牌化销售。

推动示范县项目溯源体系建设。依托县农产品质
量安全追溯系统建设，重点对县域名优产品茶油、紫苏
酱、麦市豆干、双狮茶业等积极开展溯源试点，系统已覆
盖8个品类13家企业，共计服务39款产品实现扫码溯

源。
推动网络直播平台体系建设。引进微联电子商务

（湖北）有限公司，投资1000万元建成2000平方米的腾
讯直播官方服务平台—“集客魔方”网红直播基地，为通
城县农特、工业、文化旅游等产品提供专业网红直播带
货、网红主播培训等服务。目前，已开展油茶系列产品、
豆制品等30余款农特产品100余场直播活动。通过携
手央视频、央视新闻、湖北广播电视台垄上频道，开展

“搭把手，为爱买买买，助力湖北红色生态旅游县—通
城”融媒体公益直播活动，县主要领导参加“助力通城，
为爱买单”的通城抖音电商产品推荐会和举办首届电商

“助农扶贫”直播节等，向全球网友推广黄袍山茶油、新
三汇火腿等地方特色农产品，为本地产品走出通城提供
有力支撑。

▲ 聚焦“三种模式”凸显电商扶贫成效

聚焦“产业扶贫基地+电商+贫困户”模式，创新扶
贫主体。以全县产业扶贫基地、菜单式扶贫建设项目为
依托，与镇村养殖、种植等农业专业合作社对接，建成电
商扶贫基地5个。

突出本地资源优势，引进本地在外成功创业人士返
乡创业，发展农产品、工业产品扶贫微工厂，采取线上订
单、线下生产方式，达到企业增效、集体增收、群众脱贫、
产业发展“四重效益”。目前已建成17家“微工厂”，带

动劳动就业人数252人，其中贫困人口133人，人均年
增收1.5万元以上。

聚焦“电商示范户+贫困户”模式，示范引领带动。
动员电商扶贫示范企业积极对接贫困户，不断紧密贫困
户利益联结机制。高冲人民公社农业专业合作社辐射
带动3个村56户发展电商，培育特色产业，形成产、供、
销一条龙服务体系。同时积极引导贫困户利用直播带
货等方式，提升造血功能，巩固脱贫成效。

聚集“扶贫专馆+合作社（企业）+贫困户”模式，拓
宽销售渠道。在县电商公共服务中心和幕阜山电商村
打造集产品线上、线下展销为一体的通城县消费扶贫专
馆，组织农业专业合作社及农产品企业入驻“扶贫832
平台”和湖北特色馆，开创“扶贫专馆+合作社+贫困户”
的扶贫新模式。2020年，全县入驻扶贫专馆合作社、企
业12家，累计上架商品种数60余种，带动贫困户216
户，户年均增收7230元。


