
如何用新媒体思维去表达文字稿件
中的闪亮点，是我们“新媒体人”一直在尝
试做的改变之一。

2020年11月起，咸宁日报便在4、5
版以连版的形式，围绕“回眸十三五 展

望十四五”的主题，展现全市6个县市区
的辉煌成就，一串串惊人的数字、一幅幅
生动的画面跃然纸上。于是，我们便领到
了这样一个“任务”——用H5把咸宁“十
三五”期间的发展成就表现出来，向全社
会广为传播。

H5的优点在于传播快、受众广，能
以动态的画面效果表达静态的内容，便
于移动阅读。抓住了这些特点，就基本
明确了制作方向，用有限的图片和十分
简短的文字，概括咸宁这 5年在经济、
社会、文化等各个方面的发展成就，必
须要做到选图精良、文简意赅，同时画
面大气、编辑精致。

创作中，我们先后尝试了多个版本，
均达不到预期的效果，只能在“试错”中前
行。日报先后于2020年11月19日、23
日、30日，12月30日，2021年1月18日
和19日，对6个县市区的发展成就进行
了报道。这期间，我们也一直在同步跟进收
集各个县市区近几年的相关图文资料，力争
在内容上做到“和而不同”“自成特色”。

《咸宁，这5年最靓丽的画面》最终以
6个H5作品的形式呈现，在保持整体风
格一致的前提下，每个县市区的H5封面
均按照“一眼便知的地方特色”来设计制
作。首先，在底色的选择上均以蓝绿色调
为主，以反映咸宁绿色、生态的发展理

念。其次，以简洁的线条勾勒出水墨画意
境，将各个县市区的独特元素融入画中，
其中：嘉鱼突出“莲”元素，咸安则是“桂”，
通城是“山”，通山是“云”，崇阳是“湖”，赤
壁是“江”，每组画面分别配以一句“七言”
来展现地方山水人文特色。比如“青山天
城最崇阳”中的“最”，是在多次提交领导
审核后，结合修改意见才最终确定下来
的。封面内卷则以“辉煌十三五”引出，

“展望十四五”结束，展示了各县市区在医
疗、教育、脱贫、交通等方面的发展成就；
每个页面均配以咸宁地域轮廓为基础设
计的LOGO，画面赏心悦目、主题清晰明
确、阅读体验流畅。

可以说，从制作第一页H5，到最终形
成6个县市区的完整作品呈现，《咸宁，这
5年最靓丽的画面》这个“跨年”作品，不
仅时间跨度大（从2020年 11月下旬到
2021年2月初，历时两个多月），而且前
后数次易文易图，无不体现了我们精益求
精的创作精神和职业追求。

从文字稿件中挖掘最亮点
——制作H5《咸宁，这5年最靓丽的画面》的体会
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全媒点评
○刘国华

◆第三周（3月15日—21日）
总体评价：
媒体融合加强，平台稿件增多；重点报道突出，

舆论监督有力；好稿观念不足。

具体评价：
媒体融合加强。各媒体采编人员融合意识明显

增强，中央厨房平台稿件不断增多，为各平台选择稿

件、突出自己特色推送新闻奠定了良好基础。

新闻时效增强。15日一版评论“在办实事中厚

植为民情怀”、18日时评“用好咸宁红色资源”，针对

性强，论点正确，论据充分，论证有力。

重点报道突出。17日头条“咸宁问政问出了什

么”，有材料有逻辑有层次；18日、19日《经开区调研

行》崇阳篇赤壁篇，有观点有现场有高度。

舆论监督有力。15日——20日“关注温泉办事

处79号院通气难”，抓住问题做报道，一气呵成且切

中“我为群众办实事”这个要害，有始有终，反响强

烈。

两组照片、两个标题可圈可点。18日的“赤壁长

江大桥合龙”、19日的“崇阳大岭仙境”，有角度有画

面有吸引力。18日的《悦读》版标题“把绘本故事讲

给孩子听”、19日的《健康》版标题“群众健康有‘医’

靠”，准确简练生动。

需要改进的是：记者好稿意识、编辑精品意识有

待提高。希望各位编辑记者下大力气改进。

◆第四周 （3月22日—31日）
总体评价：
中心工作唱主角，媒体融合好势头，策划彰显大

作用，几篇稿件有亮点，学习短板亦突出，出版风险

尚存在。

具体评价：
做强重点报道。《经开区调研行》咸安篇、嘉鱼

篇，有质量有层次。《扎实推进党史学习教育——潘

家湾镇调研行》三篇系列报道有问题有角度，抓住一

点一说到底。

做实中心报道。20 日一版、党史教育综合稿

——走深走心走实，25日一版、村美人和产业旺，内

容扎实又突出主题。27日至31日，从一版、二版再到

时事版、健康版，新冠疫苗接种报道，有消息、评论、

图片、专家答疑，营造了宣传氛围。27日，30个招商

引资重大项目集中落户咸宁；30 日，客商为何留下

来。两篇报道集中对中心工作——招商引资进行立

体、连续报道，体现了紧跟跟紧要求。

抓好策划报道。22日六版，化不开的云咸情，策

划精心、实施精细，成稿精彩，编排用心。

用好图片报道。20日四版，一缕春风绿两岸，照

片精美、文字唯美。

几篇亮眼稿件。25日一版消息，赤壁电子产业

成百亿航母，用老瓶装了新酒；同日四版，一份建议

换来一片绿色，主题大、切口小、层次明；22日四版，

盛满春天的小酒窝，用故事、用细节讲新闻。

需要改进的是：清样前的时政报道存隐患，如党

史学习教育仍然多次用成“党史学习教育活动”等

等。

◆第一周（3月1日—7日）
总体评价：
本周各媒体出版推送正常，做到了导向正确，中

心突出，质量稳定，各有特点。

具体评价：
1、中心工作报道、重点策划报道突出。系列报

道《高质量发展的咸宁答卷》标题一致，字数相同，内

容扎实，切合主题。“经开区调研行”推出了通山篇

——不用扬鞭自奋蹄，通城篇——补强链条兴产业，

做到了有重点，有力度，有高度，符合栏目要求。

2、编辑质量上升，编排更加规范。一、二版编辑用

心，选稿准确，组合得当。专刊各版面稿件质量正在上

升。健康版新闻实现本地化，内容可读，体现了接近

性。时事版选稿精准，做到了重大新闻无遗漏。

3、两篇新闻可圈可点。“通城探索 5G 云养猪新

模式”“咸安尝试纳米养鱼新技术”，点子新颖，写作

规范，层次清楚。

好时评要有“四个度”
——以《钟声再响：倡导“时间文明”新理念》为例

咸宁日报出版中心 邓昌炉

新闻评论被誉为报纸的旗帜和灵
魂。党报评论要在众声喧哗中发出最
强音、占领制高点，就需要生产更多高
质量的思想产品，用有高度、有深度、有
力度、有温度的评论来吸引人、感染人、

影响人。
事实上，在业内，大家基本上也是用

这“四个度”来衡量新闻评论的质量。《钟
声再响：倡导“时间文明”新理念》获得月
度一等奖和总编辑奖，自有其道理。以
下就用“四个度”来测量一下它的品质。

所谓高度，是指评论在政治思想和
哲学思辨的维度上有高度。当多数人
认为“钟声再响”旨在留住“文化记忆”
的时候，笔者指出其更大的意义在于倡
导“时间文明”，这就有了哲学的高
度。同时，将立论的背景置于“建党
100周年”和“十四五”开局之年的大背
景下，并明确指出，“一个国家、一个民族

的时势观，折射其眼光、胸怀和抱负。”文
章便有了政治的高度。

所谓深度，是指穷尽事理，就是对新
闻事实的剖析透彻、精准。这篇评论对

“时间文明”给出了精准的解释：所谓“时
间文明”，就是“识时、准时、守时、惜时”。
并对每一个“时”进行了细致辨析，真正能
让读者“深知”时间文明的内涵。

所谓力度，是指文章逻辑严密，论证
无懈可击。本文从新闻由头出发，分四个
层次，层层推进，依次提出论点（是什么），
分析论点（为什么），提出建议（怎么办），
论述的逻辑十分严密。特别在分析论点
部分，使用的论据很充分，有说服力。

所谓温度，是指评论有人文关怀，有
可读性，贴近人心。文章直接用咸宁市民
的感言开头，一下子将读者的距离拉近。
语言也相当讲究，读起来朗朗上口。如：

“钟声悠扬，感召我们识时知务、继往开
来；钟声雄浑，激励我们准点出发、准时到
达；钟声激昂，提醒我们守时守信、担当作
为；钟声响彻，催促我们珍惜时光、真抓实
干。”有文采、有气势。又如文章的结尾
句：“征途漫漫，惟有奋斗。人类的一切奇
迹都在时间中创造。希望在钟楼催人奋
进的钟声里，每一个咸宁人更懂得只争朝
夕，不负韶华，脚踏实地加油干！”既是观
点的升华，也是一种有力感召。

◆第二周（3月8日—14日）
总体评价：
宣传中心突出，媒体质量上升，差错风险依存。

具体评价：做得比较好的地方有四个方面——

一是全国两会报道规范。两会开闭幕消息、重大

活动编排合理，两会热点、难点等选稿精确，本地相

关元素及时跟进（包括市长专访、发言讨论，程桔接

受采访一一见报）。

二是时政报道、特别是主要领导活动报道完整规

范，突出了主题，无遗漏和瑕疵。

三是组合报道体现了编辑思维。6 日二版的学

雷锋活动、8 日的旅游、9 日的三八报道、10 日的开门

红、11 日的工业技改，形成了报道强势，营造了良好

氛围。

专刊期刊版面质量上升。11 日五版观点新闻的

“微评”“漫评”观点新颖，吸人眼球；8 日香城故事的

开栏语比较精彩，两篇稿件写作也可圈可点。此外，

教育版、旅游版来势较好。

需要改进的是：重大差错风险依然存在，包括原稿

标题差错、新闻五要素差错等在清样前不时出现。希

望编辑记者养成精益求精良好习惯，认真对待自己的

稿件和版面，切勿“一写了之”、“一排了之”！

春节前夕，新媒体中心结合“就地过
年”这一热点，策划推出一组《今年过年不
回家》系列报道，聚焦不同人群响应政策
留咸过年的现状。

这组系列报道能够获评本报2月份
总编辑奖，既是对中心全员分工合作机制
的肯定，也是我们落实报网联动、做实融
合报道的一个成功尝试。

紧盯热度做策划
策划报道都是有“预谋”的。好的新

闻报道需要好的策划来进行谋篇布局，指
导实施落实，从而更好地配置运用新闻资
源，获得最佳的报道效果。

每逢重大节假日，提前策划、储备一
些选题是做好报道的“必修课”。今年春
节前夕，为了防控新冠肺炎疫情，一些城市
陆续发出倡议，春节期间非必要不返乡，

“就地过年”也就成了新闻热词。于是，我
们选择这个热点做策划。定下的方向是做
接咸宁“地气”的报道：聚焦各行各业、不同
群体中留咸过年普通人，通过他们就地过
年的故事，反映各地各部门为留咸过年人
群提供的服务，以小切口反映大主题。

选好角度做采访
这组系列报道一共7篇，反映的主

题虽然都是就地过年，但传递的都是

“此心安处是吾乡”“异地过年同样精彩”
的正能量。

为避免7篇稿件出现重复雷同，首先
在选择采访对象上，我们确定了医生、企
业员工、小商贩、快递员、小区保安、志愿
者等职业特点明显的人群。

比如，就地过年的医生，去年因为疫
情没回老家，今年同样主动选择留下，体
现了医务工作者的大爱与坚守；身为退役
军人的小区保安，主动响应号召留咸过
年，不给国家添麻烦，坚持参加小区疫情
防控值守；公司和客户主动慰问留咸过年
的员工，展现了企业对员工的暖心关怀。

带着温度写报道
融合报道，需要综合运用文字、图片、

视频等多种媒介元素来报道新闻。
可以说，这组系列报道每一篇都做到

了“见文、见图、见视频”，在视觉传达上不
仅更加形象生动，而且也适合不同的新媒
体平台传播，满足了不同读者的阅读喜
好。其中，微信做到了图文并茂，微博实
现带图发布，视频号侧重视频播放，报纸
则以特别报道的形式整版呈现，实现了
报、网、端等的多平台、多样化发布。

与此同时，我们注重以“小切口”“接
地气”的语言，展现老百姓最真实、朴素的
情感。例如，“煎饼嫂”一文，在文字表述
上采用的是短句、短段落，直接引用采访
对象的话语，像讲故事一样娓娓道来；在视
频镜头呈现上，注重抓细节，通过采访对象
谈及家乡时偷偷抹泪的镜头，直击观众泪
点，映衬出了采访对象虽思念家乡，但顾全
大局、响应就地过年号召的思想情怀。

报网联动做实融合报道
——采写系列报道《今年过年不回家》的体会

咸宁日报新媒体中心 周萱

把典型人物写实写活
——采写《全国“五好家庭”系列报道》的体会

咸宁日报专刊中心 查生辉 焦姣

一月底，根据编辑部安排，专刊中心
采写了《全国“五好家庭”系列报道》，此组
系列作为人物报道，能获评本报月度总编
辑奖，给我们的启发有三点：

一是，写人物报道，首先应努力挖掘
典型人物的个体特色，避免千篇一律。
每个人都有每个人独特的闪光点，但有
的时候，对于典型人物的报道，出现了任
意拔高，千人一面的现象，其中的话语套
用在任何一个典型人物身上都似乎适
用，导致了读者的审美疲劳。只有找出
其特有的精神面貌和对自身人生观、价

值观的认识，才能把不同领域的典型人
物的感人事迹报道得有声有色。本组最
美家庭系列报道，有的家庭是廉洁，有的
家庭是孝顺，有的家庭是和睦，有的家庭
是爱心，不同的家庭都有各自不同的特
点，围绕各自的特点去写文章，使得整个
系列报道的人物个性鲜明，更容易让读
者留下深刻印象。

二是，写人物报道应认真选取典型事
件。在文学作品中,塑造一个人物时,往
往会把他放置在一个典型环境中,然后再
通过一件或者几件典型的事件凸显人物

的性格特征，这样塑造出来的人物形象才
会栩栩如生。但人一生中发生的重要事
情实在是太多了，从无数的事件中选取哪
几件典型事件来凸现人物性格，十分关
键。

因此，在写作中，应学会取舍，舍弃无
关紧要的方面，去粗取精去伪存真，选取
能够突出人物形象的典型场景和事件，使
人物在典型事件中典型化、生动化，变得
吸引人、打动人、感染人，避免文章成为流
水账。如最美家庭系列报道中的喻梅兰
家庭，最突出的特点便是廉洁，喻梅兰工

作三十余载，从未利用职务之便为家人谋
私利，其妻子下岗后一直从事环卫工作。
于公，体现了他的廉洁正直；于私，则是他
对家人的愧疚。于是，他常常在天还没亮
时偷偷帮妻子扫街，并亲手为妻子扎制了
十余年的扫把……这些小事件的选取，也
让喻梅兰这个人物显得更加真实、立体，
有血有肉。

三是，词句精炼远胜于长篇累牍。一
般而言，大家都认为短小、单薄的文章支
撑不起一个厚重的典型，写典型事迹报道
就需要不惜篇幅。但典型是一个人，一个
随着时间推移不断发生变化的人，不管用
多少篇幅都不可能将其描述完整。所以，
一篇好的报道不能考虑篇幅大小，而是需
要用精炼、生动的词语描述典型的言行和
精神世界。对此，最美家庭系列报道经过
多轮修改后，删减了许多不必要的言语，
使文章整体显得更精炼，更简洁。

视觉中心策划拍摄的《就地过大年
同心建大桥》专题，能获评本报月度总编
辑奖，既是领导对视觉中心工作的肯定，
也是一种激励。之所以能获得此奖项，本
人概括一句话，好的摄影专题，只有在盯
准热点、找准落点、定准焦点上下功夫，才
能拍摄出有新闻价值、读者关注度高、社
会影响力大的图片新闻。

盯准热点。今年春节，“就地过年”成
了热词。为配合疫情防控，许多原本打算
返乡与家人团圆的人们，纷纷响应“就地
过年”的倡议，主动选择就地过年。赤壁
长江大桥作为我市目前投资最大的在建
项目，关注度一直很高。于是我们及时联
系相关人员，回答的结果是130余名工人
全部选择留守工地，架桥不停歇，春节不

打烊，就地过大年。
找准落点。如何用手中相机去反映

赤壁长江大桥广大劳动建设者就地过
年？我提前收集资料，制定采访提纲，计
划以《影像咸宁》栏目整版推出。正月初
二，我与夏正锋驱车前去采访，由于事先
做了充分准备，相关建设情况早已了然于
胸，采访拍摄时就非常得心应手，较好顺
利地完成了拍摄报道任务。

我认为，做好新闻策划报道，最主要
的就是要找准新闻落点，善于发现身边发
生的重大建设项目，把就地过大年作为采
访切入点进行采访拍摄，效果自然出彩。

定准焦点。好的新闻摄影专题报
道，必须通过精彩的图片+优美的现场
文字，定准焦点，才能相得益彰。《就地

过大年 同心建大桥》这篇专题报道从
图片上讲，不摆拍，着重突出人物焦点，
采取现场抓拍的方式，摄取精彩瞬间。
例如，拍摄大桥吊装钢横梁场面时，几
名来自鄂州的工人正抓紧吊装，我们以
高大的桥墩作为背景，衬托出工人紧张
建设的场景；在工人休息营地，处处挂
起大红灯笼，贴上了春联。于是，我们
在吃年饭现场，运用相机镜头抓拍工人
与家人团聚过大年的喜悦之情，图片刊
发出来后，效果理想，展示了人物内心丰
富的情感，呈现出就地过大年的浓浓年
味。从文字表现上，我们从不同人物入
手，分别采访了家属、施工人员、项目负
责人，真实记录他们春节期间在平凡工
作岗位上敬业奉献的故事，以及家属对

他们的理解和支持。通过文字生动表
述，再加上不同角度的新闻图片进行组合
刊发，使版面效果更加鲜活直观。

围绕“三点”拍好图片新闻
——拍摄《就地过大年同心建大桥》专题报道的体会
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