
天鹅之恋

世间万象
后疫情时代，“直播带货”迅速在全网火爆风靡，起初只是为

湖北助力，帮助农民卖空滞销的农产品，央视主播、明星、品牌代
言人纷纷走进直播间带货，新的商业模式在疫情期间迅速生长，
很多人也因此发现了自己的隐藏技能。

假如古人也需要直播带货，组个带货天团，都会有谁呢？
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万名员工进小微 金融服务我先行

本报讯 通讯员黄华、左利华报道：自新冠肺炎
疫情以来，咸宁农商行加大金融扶持力度，服务实体
经济。截至5月末，全市农商行贷款余额276.5亿元，
比年初增长了15.7亿元，增幅6%。

面对经济下行，咸宁农商行坚守“服务地方主力
银行”的担当，始终围绕市委市政府决策部署，坚持
服务三农，服务中小企业，服务县域经济的市场定
位，加大信贷投放力度，全力支持咸宁经济发展。

咸宁农商行党委书记陈继华说，唯利是图不是银
行的选择，在支持地方经济发展与防范风险之间找到
最佳平衡点，只要风险可覆盖，我们将大力支持。

上下一盘棋，咸宁农商银行服务实体经济用足
了政策、产品、服务三大举措。

该行用好再贷款再贴现政策，严格执行贷款利
率优惠，加大支农支小信贷投放，支持企业复工复产
和农户春耕生产。截至5月末，全市农商行运用再贷

款资金发放贷款1935笔、17.93亿元。
针对企业所急所盼，该行创新“抗疫”信贷产品，

全面对接辖内110多家疫情防控重点企业，以及全市
医药公司、医疗机构、医护人员等，推出“荆楚发展
贷”“荆楚保医贷”“荆楚天使贷”等抗疫专属信贷产
品，做到应贷尽贷快贷。发放抗疫信贷产品3300
笔、金额22.5亿元。

与此同时，该行优化信贷服务，扩大、下放抗灾专项
贷款审批权限，自主审批单户额度上调到1000万元；简
化信贷出口手续，在真实合规的前提下容缺办理贷款出
口；建立线上微信审批工作群，推进网上远程办公；组成
贷款服务党员先
锋队，从机关、网点
抽调党员业务骨
干，积极主动为中
小企业服务。

本报讯 通讯员吴鹏报道：为深入实施乡村振兴战略，用
金融手笔描绘好“山青、水绿、村美、民富”的美丽乡村画卷。6
月15日，通城农商行与隽达旅游1.1亿元银团贷款成功签
约。该银团贷款由通城农商行牵头组织，并由黄冈、咸宁、红
安、英山、赤壁、通山、崇阳、嘉鱼等9家农商行参与组团，用于
湖北省药姑山风情村旅游区项目开发建设。

隽达旅游是通城县城发集团子公司，于2018年8月成
立，主要从事旅游资源开发、旅游项目投资等业务，2018年在
县委县政府的主导下启动华中地区古瑶文化第一园——药姑
山瑶族风情村旅游区项目。为支持公司在该项目主体及配套
工程建设、打造县域精品旅游景区，通城农商行作为牵头行，

为该公司提供
银团贷款合计
达 1.1 亿元，解
决了因贷款集
中度和资本净

额限制，单一银行不能提供充足信贷资金的问题。
近年来，通城农商行紧紧围绕当地全域旅游打造、美丽乡

村建设和“一心两轴多点支撑”旅游发展规划，积极推进“生态
旅游+特色小镇”建设模式，重点针对旅游资源丰富五里镇、塘湖
镇、麦市镇打造特色旅游文化，面对金融服务乡村振兴的一些难
题和困境，通城农商行实施差异化信贷政策，下沉服务重心，将
信贷资源向“三农”倾斜，主动对接全县乡村振兴战略规划，突出
涉农行业，瞄准绿色项目，进一步加大乡村振兴信贷投放力度。
截至今年5月末，该行累计发放乡村振兴类“三农”贷款达30亿
元，为服务乡村振兴战略的高质量实施注入了金融活水。

在实施乡村振兴战略时，通城农商行始终不记打赢脱贫
攻坚战这这场硬仗。通城农商行十分注重奏好脱贫攻坚和乡
村振兴的交相辉映。近年来，该行持续肩扛金融精准脱贫的
责任大旗，累计向全县4246万户建档立卡贫困户发放扶贫小
额贷款2.12亿元，有力地支持了低收入农户通过种植、养殖
和小本经营等方式拔除“穷根”。

贷款余额276.5亿元

咸宁农商行加大信贷投放助力实体经济
通城农商行

1.1亿贷款助华中古瑶文化第一园建设

近日，山东省枣庄市台儿庄双龙湖湿地观鸟园，
两只黑天鹅在水中游弋，相映成趣。

大熊猫消暑有“凉”方

近日，生活在广州长隆野生动物世界里的大熊
猫吃着冰水果降温消暑。

“动物”蛋糕栩栩如生

近日，英国举行国际蛋糕展，各色蛋糕雕塑齐
聚，活灵活现栩栩如生。

北极光彩虹空中齐舞

绿色的北极光在暴雨云团的上空舞蹈，彩虹在
天际划出迷人的弧线，这样的画面实在令人感动。

(本报综合)

海豹宝宝水中“秀萌”

近日，黑龙江哈尔滨极地馆的海豹宝宝酷爱游
泳，每天都要花上大段时间在水中“秀萌”。

谁还不是个带货
小天才啦？

〖张敞〗

不光秀恩爱，
请叫我“眉毛一哥”
说起美妆直播带货，听上去有些土，

因为直播间里卖化妆品的主播是最多
的，男人卖化妆品也很正常，往自己脸上
涂脂抹粉做示范的也不再稀奇，但你见过
一个男人以秀恩爱的方式直播带货么？

西汉大臣张敞，当时在长安做京兆
尹，每天上班前都要给夫人画眉，并且他
画得还特别好，以致张敞夫人出门时，引
起了不小的围观，吃瓜群众们纷纷模仿，
于是张敞设计的画眉手法风靡了整个长
安城。

为何张敞如此坚持给夫人画眉呢？
据说张敞与夫人青梅竹马，有一次

他们在一起扔石头玩，结果张敞手一滑，
直接误伤了张夫人的脸，眉毛处留了一
道疤痕。后来张夫人到了谈婚论嫁的年
龄，却始终没有找到好归宿。

张敞很内疚，当官后就上门提亲，除
了按照习俗下相应的彩礼以外，他向张
夫人承诺：“我以后每天早晨都给你画

眉，我要让你成为整个长安城最漂亮的
女人！”

张敞说到做到，婚后真的每天给张
夫人画眉，大概是这波狗粮撒得太欢，让
朝中其他的大臣感到了不适，于是纷纷
举报张敞，说他“无威仪”，天天都折腾这
些妇人之事，影响他们的整体形象。

投诉太多，汉宣帝没办法，就在朝上
问张敞：“听说你每天都要给夫人画眉，
弄得整个长安城尽人皆知，纷纷效仿，还
去打听你用什么画眉毛，可有此事？”

想到要影响自己每天给夫人画眉，
张敞立马变身“张怼怼”：“闺房之乐，有
甚于画眉者。”

这句话回得特别狠，意思就是：对呀
对呀，我就是给夫人画眉了！我们是合
法夫妻，这属于闺房之乐。你作为皇帝，
只要问我国家大事做好没有，我给夫人
画眉而已，与你何干？

换一般皇帝估计要当场爆炸，直接
杀人了吧，但眼前的汉宣帝刘洵也是个
秀恩爱出名的主，他就是甜齁了的“故剑
情深”这个典故的男主角，怎么能不懂张
敞呢？

主业失意，副业红火，说的就是张
敞，他的这种直播带货方法，在我们现代
就是“卖人设”，不管他眉毛画得如何，这
个“模范丈夫”的人设是立住了。

即使是在古代，古人也愿意为概念
买单，为品牌故事买单。

张敞带着夫人进入直播间，不仅撒
了狗粮，更是带火了美妆潮流，带动了有
关于眉毛的一切周边产品，这个主播，我
们粉了！点心心！

〖谢安〗

我一场直播卖掉
五万把扇子

疫情期间，很多产品滞销，于是一些
有社会责任感的明星走进直播间，直播
带货做公益，很快这些滞销产品就被卖
空，有的甚至连抢都抢不到。

其实早在一千七百多年前，就有这
样一个带货天才，他就是东晋名士谢安。

众所周知，谢安多才多艺，行书写得
极好，又通乐理，性情还非常闲雅温和，
但这些都不是直播带货的重点，他之所
以擅长于带货，主要是长得帅，特别容易
招粉丝。

他有一个非常耿直的粉丝叫王益，因
为视谢安为偶像，甚至让自己的儿子与谢
安同名，没错，他的儿子就是王安石。

由此可见，谢安的人气是有多高，就算
是时光过了七百多年，他的流量仍然不减。

就算是超级偶像、流量之王，身边也
会有些过得不大如意的朋友，据《晋书·
谢安传》记载：乡人有罢中宿县者，还诣
安。安问其归资，答曰：“有蒲葵扇五
万。”安乃取其中者捉之，京师士庶竞市，
价增数倍。

谢安有个老乡，在中宿县做官，估计
是犯了什么事，被革职查办了，只好收拾
行李准备回老家，临行前，这个老乡去跟
谢安告别。

见到谢安后，这个老乡先是倾诉了
自己仕途不顺，接着倾诉了生活不易，又
列举了回乡路上会遇到的种种困难，谢
安心想：你言下之意就是没钱呗？

但谢安没有说出口，毕竟老乡刚刚
被革职查办，自尊心脆弱着呢，心里敏感
着呢，于是他故意问这个老乡：“你现在
手里还有什么资产没处理的？”

这位老乡心中窃喜：果然！他懂我！
于是答曰：“我手里还有五万把蒲葵

扇……”
蒲葵扇是用蒲葵叶制成的扇子，这

个扇子几乎没有任何卖点，但谢安还是
说了句：“你回去拿一把蒲葵扇来送给
我，过几日再准备回去吧。”

收到蒲葵扇后，谢安天天带着这把
蒲葵扇招摇过市，不管去哪里，手里都拿
着蒲葵扇，有时还会扇几下，举手投足之
间，风流而又潇洒。

仅是几天，整个京城就掀起了手拿
蒲葵扇的时尚风暴，从士大夫到平民百
姓，如果不拿一把蒲葵扇在手上，简直不
好意思出门。

就这样，谢安的明星效应解决了老
乡的盘缠，一场直播，直接卖掉了五万把
蒲葵扇，恐怕现代的明星主播们，也很难
达到这个业绩。

直播带货，谢安一人扛起整个直播
间，连助理都不需要！

〖李白〗

酒类酒具高端营销，
旅游业的断层顶流
诗是李白的人生，而酒是李白的灵

魂，假如李白走进直播间，他会如何推
荐自己最爱喝的葡萄酒呢？

李白自有套路，他没有像李佳琦那
样对着镜头，举着一瓶酒：哦！我的妈
呀！这瓶葡萄酒真的超级好喝！我推
荐给你们！买它！买它！

而是选择了场景化直播带货，他站
在黄鹤楼上，先作了一首诗《襄阳歌》：
鸬鹚杓，鹦鹉杯。百年三万六千日，一
日须倾三百杯。遥看汉水鸭头绿，恰似
葡萄初酦醅。此江若变作春酒，垒曲便
筑糟丘台。

文化人卖起货来丝毫不含蓄，在
卖酒之前，先卖酒具“鸬鹚杓”、“鹦鹉
杯”，只是简单提一句，勾起直播间粉
丝们的兴趣，随后就在诗里做了一道
数学题：百年三万六千日，一日须倾三
百杯。

各位粉丝，假如人可以活一百年，
那就是三万六千天，一天喝三百杯酒，
人生才值得！

这个话听起来是不是很熟悉？
我们现在遇到的销售，推荐你买什

么贵的产品，会跟你说这个产品看上去
贵，但是算下来的话，每天只花一块钱
……原来，这个销售套路的鼻祖是李
白！

不会夸张的广告不是好销售，李白
在做完数学题以后，直接把镜头切到了
黄鹤楼前的滔滔江水，他又说：遥看汉
水鸭头绿，恰似葡萄初酦醅。此江若变
作春酒，垒曲便筑糟丘台。

远看这滔滔江水，真像新酿的葡萄
酒，我恨不得纵身一跃，就此醉死在葡
萄酒里！

能让李白心甘情愿醉死的葡萄酒，
就问你想不想买？

不仅是直播带货葡萄酒，李白对于
旅游业的带货能力也是非常强，他的一
生除了诗与酒以外，还有旅行。

李白直播带货旅游产品，最大的特
点就是用浪漫而又夸张的语言去场景
化销售，比如去荆门，他不具体说荆门
哪里美，哪里值得看，直接说了一句“月
下飞天镜，云生结海楼”；又比如去庐
山，他不具体描述瀑布给人视觉上的震
撼，而是说“飞流直下三千尺，疑似银河
落九天”……

假如他也有个小助理，一定会在旁
边补充道：哦！天啦！亲，一定要去！
李白推荐的这些景点，你们能看到的不
止是美景，还能看到宇宙气象！等于免
费坐了一次火箭！

李白这个流量在旅游业火了一千
多年，目前仍然没有过气的可能。

每当我们正在纠结要不要去一个
地方旅行的时候，只要看到“李白”两个
字，立马就会买机票、订酒店，因为，那
可是李白推荐过的呀！

〖陆游〗

宠物周边带货王，
最爱直播间里写小作文

养猫成为了现代人的时尚潮流，但
把宠物带进直播间的，还是少之又少，
这件事还发生在了陆游身上，太让人诧
异了！

我们都知道陆游爱国、爱唐婉，但
不知道他竟然还爱猫！

陆游是如何直播养猫的呢？
他走的是实用路线，把实实在在

的效果展示给粉丝们看，他先写了一
首标题非常长的诗《鼠屡败吾书偶得
狸奴捕杀无虚日群鼠几空为赋此
诗》。

“狸奴”就是猫，单看标题就知道了
陆游养猫的初衷：养猫是为了逮老鼠，
以保护家里的书！

这跟李白浪漫主义的场景化销售
路线很不一样，陆游走的是实用路线，
简洁扼要地说明养猫的好处，先把硬核
技能抛出：逮老鼠。

然后呢，再推出猫的附加技能：书
眠共藉床敷暖，夜坐同闻漏鼓长。

养猫不仅可以逮老鼠，还可以像汤
婆子一样暖床，并且还是真毛的哟！暖
了床，搂着猫，人生不再孤独，可以与猫

一起听夜里打更的漏鼓声。
介绍完了养猫的好处以后，陆游又

在直播间里真情讲述他与猫的故事，他
写了几首诗送给猫。

陆游养猫是很有仪式感的，先正
式向猫提亲，用盐或鱼干作为聘礼，还
给这只猫起名“小於菟”，注意小於菟
指的不是小兔子，而是小老虎。陆游
坚定地认为，猫是有灵性的，它为他逮
老鼠保护书，绝对不是为了所谓的小
鱼干！

不过，陆游在直播间真情讲述他与
猫的故事时，还顺带做了个公益：领养
代替买卖。

他还在直播间讲述了自己领养了
一只邻村的猫叫雪儿，又是一脸宠溺地
说了雪儿与他的感情有多好，雪儿有多
么贴心……

陆游与猫的这些真情故事在直播
间里一说，粉丝们都觉得又暖又甜蜜，
还用担心猫的周边产品，比如小鱼干、
猫粮、猫窝这些卖不出去么？绝无可
能！

这其实也是我们现代人用到的另
一个销售套路，利用产品背后的故事做
营销，原来陆游早就深谙此道！

(本报综合)


