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电影票房累计破43.84亿元 主旋律影片口碑、票房双走高

最强国庆档 好内容拥抱好“运作”

而从营销宣发等环节来看，三部
影片也都在遵循着商业电影的运作模
式。华夏电影、博纳影业和阿里影业
是《我和我的祖国》、《中国机长》和《攀
登者》三部影片主要出品方。博纳影
业和阿里影业于今年联手打造出多部
成绩不俗的主旋律电影，其中暑期档
的《烈火英雄》取得了17亿的票房成
绩，夺得暑期档亚军。此次双方再度
合作推出的《中国机长》同样表现不
俗，再一次发挥出主旋律影片的市场
和社会价值。

对于《我和我的祖国》，阿里影业
运用了整合营销的方式为影片影响力
进行了广泛触达，启用“万店齐发”联
动4亿+曝光资源，实现了2000万+
的品牌粉丝覆盖；对于《中国机长》的
宣发，实施了“秒级监测”、“日级推
送”，并运用渠道投放工具，在线上线
下立体覆盖影片的核心观众，高频触
达人次达到1.7亿+。

由于影片的内容给力，影片在营
销阶段的信息传递才更加有效。比
如，《我和我的祖国》这首歌曲贯穿了

整体的宣传物料，其电影的仪式感最
强，带起举国欢腾的氛围，情感的共鸣
打动了更多外围人群。

业内人士认为，在国庆长假后，三
部主旋律大片还将在10月继续贡献
可观的票房，将这个国庆档浓烈的家
国情怀延续下去。 （本报综合）

运作佳 遵循商业电影模式3

今年的电影市场毫无悬念地诞生了“史

上最强国庆档”，2019国庆档（10月1日-7

日）累计票房突破43.84亿元，同比去年的

19.08亿元，增幅达到130%。灯塔专业版

数据显示，今年的国庆档仅用四天时间就打

破了此前国庆档最高纪录，提前一天突破全

年电影市场累计票房500亿大关。

“最强档期”自然拥有一个开门红。2019国
庆档的首日票房即达7.96亿元，创下春节档后最
高单日票房纪录，此后票房更是一路高歌，7天票
房的日均值是去年两倍。

今年国庆档累计超过1.16亿次观影，不仅创
下国庆档历史新高，还超越了2017年及此前历
年春节档的总人次。上座率超过今年春节档的
35.5%，达到39.4%。不仅如此，三部主旋律大片
口碑和票房的双双走高，使得今年打破以往国庆
档一片独大的格局，接近贡献两部票房20亿+的
电影。

截至10月7日，《我和我的祖国》、《中国机
长》和《攀登者》分别取得了22亿、19亿、8亿票
房，三部影片合计对国庆档总票房的贡献率超过
了九成；同时，三部影片在淘票票上分别获得了
9.5、9.3、9.1的高分评价。

三部影片中，《我和我的祖国》以超高的话题
热度一路领跑，而《中国机长》则凭借扎实的类型
化叙事，在10月5、6、7日三天连续夺得单日票房
冠军，在国庆档后半程呈现出逆袭之势。

数据显示，由于国庆档三部电影的合家欢属
性，00后和70后成了本次国庆档用户增长的新
力量；同时，电影所展现出的爱国情怀，让三四线
城市的票房也得到显著提升。2019国庆档新购
票用户，较2018年增幅达23%。

开门红
国庆档首日票房近8亿1

此次“最强国庆档”集中产出了多
个头部作品，而市场也充分展现出对
主旋律类型片的认同，以及对“小人
物、真英雄、大情怀、正能量”的优质内
容的需求。

灯塔研究院负责人牧晨表示，一
方面，国庆期间场均人次达到45人，
与今年春节档场均人次一致，表明观
众对于主旋律电影有很高的需求；此
外，三部主旋律影片及一部动画片的
购票观众映后评分都在9分以上，也
代表了内容高质量的供给。

据中国电影2019年观众满意度
调查结果显示，国庆档档期满意度
88.6分，创造了此项调查最高分。此
前，保持最高纪录的是2017年暑期档
（85.7分）。其中，《我和我的祖国》浓
缩了70年来的七个重大历史瞬间，展

现了每一个个体和国家命运的情感联
系，得到了观众的高度赞誉，观众满意
度91.0分，刷新了此前《战狼2》89.2
分的单片满意度纪录。《中国机长》根
据四川航空真实事件改编，也获得了
观众较高的评价，观众满意度87.1分，
居历史调查第6位。《攀登者》讲述了
中国登山队1960年和1975年登顶珠
穆朗玛峰的惊险故事，影片满意度
85.4分，居历史调查第12位。

《我和我的祖国》、《中国机长》和
《攀登者》三部影片贴近主流观众审
美，将主流价值观、艺术理念和市场意
识融合在一起。影片在制作上选用的
都是商业片导演，而影片的故事层面，
都是在围绕着一个个小人物展开叙
事，在展现历史的进程中，呈现出不凡
的品格。

《我和我的祖国》在158分钟内，
讲述7个小人物的故事，7位导演一同
合作，但实际上也是暗中比拼，影片让
人热血沸腾或落泪的地方很多，最受
赞誉的是管虎导演的《前夜》、张一白
导演的《相遇》和宁浩导演的《北京你
好》。

《北京你好》中的葛优把北京的哥
演活了。《前夜》中的黄渤则是沉稳老
道，演啥像啥。戏痴张译与任素汐在
《相遇》中演绎了一段动人的爱情故
事，十分催泪。

短片其实并不好拍，需要在有限的
时间内把人物立起来，又要勾勒出情节
起伏与悬念，手法又不能老套，几位导
演都尽力了。不同风格展现在一部电
影中，加上王菲的主题曲助阵，因此能
从预售到上映，始终保持强劲势头。

大情怀 主旋律类型片得到认同2

这是哪吒之后，又一部深得我心的动
画电影。看完电影出来，心里温暖又平
静，就像是夏天傍晚，落日余晖，迎面吹来
的一阵微风，不急不躁，一切都刚刚好。

片名虽叫“战记”，但与片名存在反差
的是，电影以缓慢悠闲的节奏，萌到快要
化开的画风，讲述了一个关于爱和成长的
温暖治愈系故事。

电影的主题是“不再流浪”，讲述的是
主人公“罗小黑”一路走来，逐步成长的过
程中，找到家，拥有家人的故事。

罗小黑是一只外形为黑色猫咪的小
妖精，轰隆隆的挖掘机开进了森林，破坏

了小黑的家园，在被迫走上流浪的道路
时，小黑在心里对嘿咻保证道“放心吧，我
们一定会找到新家的。”

可家，是什么样的呢？
流浪的小黑在被人类追赶时遇到了

风息，风息带小黑来到了自己的家——一
处与世隔绝的美丽岛屿，问“你愿意留在
这里么？”“当然愿意！”“那这里，就是你的
家了。”对此时的小黑来说，朋友风息所居
住的地方，就是自己的家。

可好景不长，小黑被迫与风息等人分
开，这次的他，遇到了无限。无限带着小
黑一路前行，他们穿越大海群岛，在海水

中抓鱼，在沙滩上摘椰子……小黑也逐渐
学会了游泳，学会了控制金属，学会了用
自己的能力控制木筏。

小黑曾问无限“什么是好，什么是坏
呢”，无限没有给出明确的答案，只是说

“你自己看”。
就这样，他们一路翻山越岭，穿河过

海，最终来到了人类居住的城市。一路
上，无限尽可能带小黑“多看”，教导他生
活的规则，在他做得好的时候给予鼓励，
在他遇到危险的时候给予帮助。小黑也
在这一路的旅程中，不断了解世界，认识
世界，一步步成长的过程中与无限的羁绊

也不断的加深。
最终，无限带小黑来到了会馆，一个

在城市中专门供妖精居住的地方。在与
无限挥手分别的时候，小黑扑上前，选择
和无限一起离开。“你不是想要一个家
么？”“我想和你在一起。”

小黑终于明白，家，并不是要有多好
的环境，多有趣的朋友，而是，和“家人”在
一起，就是“不再流浪”。

有家人的地方就是家
——电影《罗小黑战记》观后感

○ 焦姣

影视观感

《我和我的祖国》

嘉鱼县烟草专卖局

开展党建品牌建设专题辩论赛
本报讯 通讯员刘钘报道；9月

29日，嘉鱼县烟草专卖局以“沟通交
流促和谐，唇枪舌战论发展”为主
题，开展了党建品牌建设专题辩论
赛。

6名来自不同支部的党员紧扣“开
诚”党建品牌，围绕“公共场所是否应
该全面禁止吸烟”展开了激烈的辩
论。辩手们口若悬河、情感充沛，热烈
中不乏风度，灵活中不乏严谨，将思路
越辩越清晰、论点越辩越明确、信心越
辩越有力、气氛越辩越浓郁，以思想为

“盾牌”、以语言为“武器”、力促“开诚”
党建品牌落地生根。经过评委最终评
定，机关党支部取得优胜。

辩论赛是嘉鱼县烟草专卖局建设
“开诚”党建品牌的一次再创造、再提
升，增进了全体党员对于“开诚”党建
品牌的理解，提升了对“开诚”党建品
牌的认同感。

金叶风金叶风
咸宁市烟草专卖局主办

遗失声明
长江财产保险股份有限公司湖北分公司咸宁中心支公司遗失湖北门诊医疗收

费发票一张，发票号码：00233514，金额7580元，特声明作废。
李磊遗失温泉迷尚便捷宾馆营业执照正、副本，统一社会信用代码：

92421200MA49TTT470，特声明作废。
湖北省未来教育咨询服务有限公司遗失税务 CA，统一社会信用代码：

91421200MA495B9C5M，特声明作废。

嘉鱼县应急管理局主题教育重实效
9月28—30日，为将“不忘初心、牢

记使命”主题教育向纵深推进，嘉鱼县应
急管理局相继开展“三清三整”百日提升
暨“双千双万”活动，取得明显成效。

在进村社区、进企业、进校园为主的
“七进”活动中，嘉鱼县应急管理局组织
学生们主要通过现场网上答题，分组比
赛，既落实了党的精神，又学习了相关安
全应急知识。通过三天竞赛活动，发放
宣传册3000多份，参赛人次达1500多
人，答题总分达40万分。

该局还按照县委县政府“三清三

整”相关要求，由局主要负责人带队，组
织机关党员，统一着装，配带党徽，举单
位旗，进驻联系点簰洲湾镇花口村开展
村容村貌清扫清理，并对该村资产资源
资金“三资”进行了清理，对村两委提出
合理化建议。同时召集全村党员干部进
行座谈，传达“不忘初心，牢记使命”系列
精神，有效提高了村党员干部思想认
识。通过活动，清建了村两委软弱涣散；
清理了合同、整顿了“三资”管理；清洁了
家园、整顿了人居环境。

（蔡睿 汪珩 龙晓）

拍卖公告
受委托，我公司定于2019年10月21日上午9时在公司拍卖大

厅公开整体拍卖中国邮政集团咸宁市分公司七部车辆，具体如下：
车牌号鄂L0A075凯美瑞小型轿车一辆，初始登记日期：2009年12
月；车牌号鄂L0A597帕萨特小型轿车一辆，初始登记日期：2009
年11月；车牌号鄂L3J817帕萨特小型轿车一辆，初始登记日期：
2008年1月；车牌号鄂L7F798帕萨特小型轿车一辆，初始登记日
期：2008年1月；车牌号鄂L4P508 帕萨特小型轿车一辆，初始登记
日期：2008年2月；车牌号鄂L5L013帕萨特小型轿车一辆，初始登

记日期：2008年1月；车牌号鄂L6X806 帕萨特小型轿车一辆，初始
登记日期：2008年1月。

展示时间：2019年10月17日至10月18日，展示地点：咸宁邮
政公司指定存放地。有意竞买者请持有效身份证明在2019年10
月20日下午4时前交纳3万元竞买保证金到我公司办理竞买登记
报名手续。

公司地址：咸宁市温泉邮电路特1号
联系电话:0715-8130288 18107151110 刘先生

、
湖北中成拍卖有限公司

2019年10月12日

湖北佳顺轮胎有限公司300万套高性能全钢子午线轮胎生产线
项目环境影响评价第二次公示

（一）环境影响报告书征求意见稿全
文的网络链接及查阅纸质报告书的方式
和途径；

（1）环境影响报告书征求意见稿全
文的网络链接

链 接 ：https://pan.baidu.com/s/
10mnLpgSRKDQpB-hvZ33GhA

（2）查阅纸质报告书的方式和途径
如需查阅纸质报告书可将联系方

式、地址发送到 470063952@qq.com
邮箱，我单位将会把纸质报告书寄
出。

（二）征求意见的公众范围
征求意见的公众对象为与该项目相

关的党政机关、社会团体、企事业单位及
规划区周围的居民。不接受与环境保护
无关的意见。

（三）公众意见表的网络链接
https://pan.baidu.com/s/

1zU2572xpRlhiFrlY5djHkA
（四）公众提出意见的方式和途径
公众可以通过信函、电子邮件，在规

定时间内将填写的公众意见表等提交建
设单位，反映与建设项目环境影响有关
的意见和建议。

意见提交单位：湖北佳顺轮胎有限
公司

通讯地址：湖北省咸宁高新技术产
业园

联系人：李总
联系电话：18971777071
电子邮箱：470063952@qq.com
（五）公众提出意见的起止时间。
自本信息发布之日起十个工作日

电话：3066175 3066171 3066230
地址：崇阳县天城镇程家巷36号

崇阳县中医崇阳县中医
院骨伤科院骨伤科

（（咸咸））医广医广【【20192019】】（（广告广告））

陈凯歌李少红

坐镇演员选拔节目
由腾讯视频出品的导演选角真人秀《演员请就位》定

档，于10月11日起在腾讯视频独家播出。
不同于以往演技类综艺中倾向性选择“演员”作为节

目评委的常规操作，这一次，《演员请就位》将审评表演的
重任交到了专业导演的手中，而担此重任的正是陈凯歌、
李少红、赵薇、郭敬明四位导演。

四位导演将作为“主角”，真实呈现在节目中对演员打
磨，以及对影视作品掌控的全过程。50名优秀演员需要在
节目设置的重重关卡中接受来自导演和观众的高标准考
核，角逐2019年度《演员请就位》“最佳演员”的称号。演员
开始分组对抗，导演开启抢人大战，激烈的竞争势必会引
发更大的节目冲突和精彩看点。

《赢天下》

用新技术给男女主“换脸”
近日，唐德影视发布重大公告宣布——备受剧迷关注

的电视剧《赢天下》将以技术手段“修改”已经拍摄完成的
镜头，另请一线演员代替原主要演员，预计花费超过6000
万。公告中明确了两个重要的时间节点：今年12月31日
完成拍摄部分，最晚2021年4月1日前上线播出。

利用技术手段实现演员换头不换身补救影视制作早
有先例。但《赢天下》要同时替换掉已经制作完成的男女
主角全部戏份，并且另请一线演员接替重演，还是新鲜创
举。要知道，这是一部历经九个月拍摄，预计60集甚至更
多集数的大女主古装剧，女主角的戏份不会少于两千场，
而现在距离唐德影视承诺的补拍完成时间只有不到三个
月。

据猜测，现在《赢天下》要尝试的技术可能是，通过大
量捕捉演员面部表情后建模生成AI头像代替真人表演，否
则无法在如此短的时间里完成修改。 （本报综合）

《遇见天坛》

文化综艺再造热点
当故宫以出文创、上综艺的全新姿态成为炙手可热的

“大IP”后，正在播出的文化体验综艺《遇见天坛》让天坛成
为新晋的网红打卡地。

《遇见天坛》每期节目以一个文化主题为线索，串联体
验路径，结合历史典故，情景演绎每一块红墙青瓦与潋滟
琉璃承载的历史含义。首期节目以“神乐署求学”为主题，
通过实习生们自制乐器、演出“中和韶乐”等环节表达了中
华民族“和为贵”的理念；第二期通过寻找真正的天坛，感
悟“天意即人心”，在揭开“祈年殿三生三世的秘密”时，则
组织实习生进行超级演说，传递传统文化中“天行健，君子
以自强不息“的精神。最新一期节目中，由讲述皇帝在斋
宫中自省的环节引出影视复现“罪己诏”，环环相扣的设
定，引导实习生们在自省中寻找初心。

据天坛公园公布的数据，《遇见天坛》播出后，天坛神
乐署游客剧增6倍。不少游客在天坛游览完祈年殿等著名
景点后，还会特意沿着贯通的内坛步道走走，体验一下天
坛内坛的历史韵味。

《复联4》《小丑》

启动“冲奥”
第92届奥斯卡报名的大门已经打开，各大片方“申奥”

动作启动，好莱坞的颁奖季就要到了。
在今年年初的第91届奥斯卡上，漫威电影《黑豹》获7

项提名，其中甚至包括了最佳影片提名，这是超英电影第
一次获得奥斯卡最佳影片提名，超英电影的重要奖项之路
也由此打开，DC（DC漫画公司与漫威漫画公司并称美国
两大漫画巨头）的《小丑》获得今年威尼斯电影节金狮奖就
是最好的证明。

有着金狮奖的加持，《小丑》早已成为明年奥斯卡的热
门电影。该片10月4日在北美上映，首日票房高达3990
万美元，成为北美影史10月单日最高票房纪录，这一漂亮
的成绩，也无疑为其奥斯卡之路增加了砝码。

作为DC老对手的漫威，当然也不甘示弱，日前，迪士
尼公布了“冲奥计划”，宣布漫威《复仇者联盟4》将参与包
括最佳影片、最佳导演、最佳原创配乐等在内共12个奖项
的竞争。

《攀登者》


