
泉都创客

魏佳声势浩大的在线上线下搭建农
产品销售平台，但他明白：“一木难成林，
三木就成森；一人难成从，三人就成众。”

魏佳说，咸宁的名优农特产品仅靠
我一人努力，不可能走出湖北，走遍全
国。他动了“三人成就众”的心思。过
完2015年春节，就开始筹备成立湖北金
宁香城科技孵化器管理有限公司，为我
市怀有创业梦想的有志之士提供创业
平台，为咸宁市有需要的农产品加工企
业提供产品质量孵化、企业成长孵化等
服务。

今年7月5日，市人力资源和社会
保障局正式认定湖北金宁香城科技孵
化器管理有限公司为咸宁市级创业孵
化基地，市科技局授予“市级科技企业

孵化器”。
魏佳告诉记者，孵化基地可入驻企

业容量约50家，目前已有入孵企业如湖
北泉城通文化传媒有限公司、爱拍传媒
科技有限公司、长丰可可等11家，主要
为广大从事农产品生产、加工、先进科
技项目等领域的科技企业孵化器，也为
大学生创业、就业提供条件。

以低门槛入孵、高标准选拔优质项
目，提供政策宣讲培训服务、知识产权
战略、专利咨询、各级各类科技项目申
报、各级创新基金申报、高新技术企业
申报、财务审计、会计师事务所服务、法
律及人才战略、天使投资、创业投资、科
技担保贷款、风险投资、银行对接、企业
家沙龙、市场交流、与组织服务等服务

项目。
魏佳向记者透露，明年将全国各地

具有地标性、地域性的名优农产品荟萃
到咸宁市名优农产品展示展销中心，让
市民“足不出市”就能在家门口享受到
全国各地的美味。

魏佳还有更大的计划，计划在三
到五年上市，进行融资，把咸宁乃至全
国的名优农产品这块“蛋糕”越做越
大，越做越强，力争成为我市首家农产
品电商上市公司。

36岁的魏佳在咸宁市名优农产品
展示展销中心，忙得脚不沾地。魏佳是
展销中心的董事长，当天有几个客户上
门商量产品入驻事宜。

咸宁市名优农产品展示展销中心坐
落于温泉马柏大道香城古街1号楼，建
筑面积5000平方米。顾名思义，展销中
心主要展示销售的是农特产品。在这座
古色古香的展厅漫步，你会冒出一个念
头：好家伙，我们咸宁有这多好东西。

这里有“老字号”的芽旗香茶、一盅
春茶等10多个名优精品；这里有代表咸
宁地方风味的长丰可可麻饼、金欣小麻
花、清香干桂花、九宫山茶油等50多种
特色农产品；这里还有以“绿色原生态”
为主打的“故乡云”紫薯汁、“药姑山”竹

仙酒、“三普蜂业”野桂花蜜等30多种优
质产品。

难以想象，这一展销平台是一家本
土的装修公司的跨界之作。

腾出手的魏佳说：做生意就要看大
势，互联网是发展大势，绿色特色农产品
也是发展大势，当互联网+农产品时，就是
巨大的商机。成功的商人就要善于把握
住商机。

对大势、商机的把握，魏佳一直看得
很准。2006年，魏佳就创办了湖北金宁
装饰工程有限公司。因为他发现全国房
产市场处于井喷状态，而咸宁房产市场
正在起步。谨慎的魏佳没有直接投身房
产开发，而是做起了附属产业链重要的
一环——装饰装修。

魏佳装饰装修做的有声有色，具有
前卫意识和忧患意识的魏佳看好名优农
产品这块“蛋糕”。

一份资料印证了魏佳的眼光独
到：我市现有省级农业产业化重点龙
头企业53家，市级重点龙头企业211
家。我市农产品销售渠道有专业市场
销售、销售公司的销售、组织销售、销
售大户销售和农户直接销售等五种形
式。但我市农产品知名度普遍不高，
外销受到影响。

2014年，魏佳开始筹划咸宁市名优
农产品展示展销中心，于2015年9月25
日顺利开业。与我市上百家企业达成了
战略合作协议，已有近2000个农产品进
行交易。

一个农产品展示
平台
上百家企业合作，2000多
种农产品扎堆展示

本地农产品知名度不高，质量与同
类产品相比缺乏竞争力，怎么把农产品
销售出去呢？

魏佳推出三步走计划：一是线上撒
网，二是线下营销，三是自建品牌。

第一步，魏佳推出了线上销售。线
上销售，他与国资委旗下的中国保护消费
者基金会打假工作委员会达成合作框架，
通过该委员会的“吃无忧”平台实现名优
农产品线上销售，还与中国邮政、建行、农
行、阿里巴巴、腾讯等电商平台合作进行
线上销售。

魏佳说：线上销售，靠的就是覆盖
面。说穿了就是广撒网，通过广撒网，
让藏在巷子里的美酒有人识。慢慢培

养顾客的购买习惯，最终实现咸宁农产
品销全国、闯海外的目的。

第二步，魏佳在线下设立了两个营
销点。其一是市名优农产品展示展销
中心，其二是咸宁高铁北站直营店。目
前，线下销售已与北京、广东、武汉、上
海等地的农产品流通协会、大型知名超
市达成深度合作意向。

魏佳说：线下销售是为了与线上销
售达成互补，由线下提供产品保障，线上
扩大产品销售。线下销售将以1个体验
馆、2个直营店、12个加盟店、300个渠道
社区店的模式构建销售网络，预计2017
年线下销售额可达3000万元，线上销售
额超过1亿元。”

第三步，魏佳在筹建公共品牌。目
前，已经开展万元征集公共品牌活动，
也打造出自己的公共品牌“香城优品”、

“百吉兜兜”。
对品牌，魏佳看得很重，也颇有抱

负。他说，我们届时对外展示展销的不
是各名优农产品企业的农产品，而是属
于我们公共品牌的农产品。

为实现这一目标，展销中心将建
设自己的产业园，并根据市场需求进
行生产。其中，重点产品自己生产，而
其他企业生产的产品，也将严格按照
相关标准在产业园生产。实行“自主
产品+咸宁名优产品+全国名优产品”
结合。

一个农产品营销
平台
线上线下发力，预计2017
年销售额1.3亿元

一个农产品创业
平台
围绕农产品创业，已有
11家创客入驻
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财经视窗

2003年，魏佳从武汉一所职校项目

管理专业毕业后，进入了创业积累期。

他告诉自己：注重积淀，才能丰富自

己。三年不到，他在武汉、深圳、北京多

家公司历经了业务员、安全员、项目副

经理、行政部经理等5份工作。

2006年，魏佳回咸宁创办湖北金宁装

饰工程有限公司，初期他屡遭挫折。他告

诉自己：挫折其实就是一种挑战，在挑战

中锤炼，在挑战中成长。

2012 年，企业转型、经济下行带来

的压力前所未有。他告诉自己：想登高

望远，要应势而动，乘势而上，顺势而为。

2014年，魏佳开始筹办咸宁市名优

农产品展示展销中心。展销中心于2015

年开业，目前已与我市上百家企业达成

了战略合作协议，并有近2000种农产品

在此进行交易。

对未来，魏佳说，当事业成功后，他

最中意的岗位是图书管理员，可以在书

海中畅游。尤其在夜深人静时，沏一壶

热茶，点一盏心灯，伴一窗明月，读一本

本好书……

人物小传

普惠金融 服务领航

嘉鱼农商行

进园入企金融知识送上门
本报讯 通讯员杨惠春报道：日前，嘉鱼农商行工作

人员来到武汉新港潘湾工业园举办金融知识辅导讲座培
训，将金融宣传服务送到园区内。近40名企业老总和财
务管理人员参加了活动，聆听了辅导讲座。

辅导讲座培训中，该行反洗钱宣传员对反洗钱等内
容进行重点讲解宣传，通过多个具体案例详细讲解了洗
钱的特征、危害与罪名，分析了当前反洗钱工作的最新形
势以及反洗钱社会公众的责任；信贷业务培训师对嘉鱼
农商行信贷支持小微企业的相关政策、小微贷款业务和
最新针对小微企业推出的小微信用卡——“楚商卡”等业
务进行了具体的讲解辅导。

讲座中，工作人员还与企业客户进行了相关金融知
识互动，针对企业代表提出的相关金融服务等问题，工作
人员进行了逐一专业解答。

辅导讲座结束后，工作人员组成多个小分队，深入园
区企业了解生产经营情况，并与企业老总和财务人员进
行座谈，询问企业需求、征求企业客户的意见和建议，提
供一对一金融服务对接。面对面的交流，心贴心的服务，
受到了企业客户的一致好评。

据了解，嘉鱼农商行此次开展的进园入企金融宣传
服务活动，既是该行“深耕四区”工作的一次具体行动，更
是配合央行主题金融宣传月活动切实开展的有力措施，
旨在帮助企业提高反洗钱工作能力，搭建企业融资平台，
加强银企沟通合作。

随着武汉新港潘湾工业园的不断发展壮大，截至目
前，嘉鱼农商行已与园区近30余家企业建立了信贷合作
关系，近年来共累计发放各项贷款3.5亿元，已为70%以
上入园企业提供了各类金融服务。

仅一年时间，咸宁名优农产品展示展销中心就火了：农产品企业愿意把产品放到这里卖，顾客们喜欢到这里

买特产，省内外有关部门、企业也纷至沓来考察学习……9月27日，记者走近这里找寻答案——

一位80后与他的电商平台
记者 甘青

家住温泉凯越学府的陈倩有个“小
气”的妈妈。8日，陈倩与朋友约会时，历
数了她妈妈的小气事例。

一般来说，因为竞争的原因，很多超
市都会推出一些特价商品，妈妈会注意收
集各个商场的优惠信息，货比三家之后，
实行有目的购物。其次，有些家里常用的
东西可以去批发市场一次性多买些，通常
还会拉上几个朋友“团购”，价钱会更便
宜。

陈倩家是有车一族，陈倩妈妈也会开
车，但只要没有急事，妈妈都选择步行出

门或乘公交车。陈倩妈妈现在50岁，在
一家企业上班。每天上下班，她都尽量乘
公交车。平常探望亲友或者买菜购物，尽
量走着去。

“养车的费用是一年比一年高了，单
是汽油费、停车费一项就越来越让人有点
吃不消。步行出门，节省交通费用，还锻
炼了身体。一举两得。”陈倩说，这句话她
妈妈常常挂嘴边，也总是唠叨她不要动不
动就开车。

陈倩是个很懒的人，每个月的工资打
在银行卡里，就一直放在里面，需要用

时，就直接刷卡消费，每月用了多少，花
了多少，也没有个数。陈倩妈妈就数落
她：“无计划，无节制，无目的地花钱，你就
准备当个穷光蛋。”

妈妈的经验是，每个月发了工资后，
她就跑一趟银行，将生活费以外的钱存定
期或是购买基金等理财产品。“这样既控
制了花钱的欲望，也可以享受理财带来的
额外收益。日积月累，钱就越来越多了。”

另外，陈倩妈妈每次去商场买完东西
都核对账单，以免因收银员操作失误而多
付钱；平时家里的电器或生活设施出了问

题，都是陈倩爸爸尽量利用所学的知识自
己动手，争取不花钱请人；而家里的家务
活都自己做，既省了请钟点工的钱又可以
锻炼身体……

当然，陈倩的妈妈“小气”多在日常消
费方面，而有些地方是很“大手大脚”的。
例如，孝顺父母，对待朋友，进修学习等
等。

“小气”妈妈会理财
记者 马丽

湖北银行咸宁分行

开展反假货币宣传
本报讯 记者王莉、通讯员邓雄报道：7日，记者从

湖北银行获悉，湖北银行咸宁分行为期一个月的反假货
币宣传月活动告一段落。此次普及反假货币知识宣传
活动，极大地维护了人民币法定货币信誉和人民群众的
切身利益，提高了广大人民群众识别假币、打击假币的
能力。

本次反假宣传月活动，湖北银行咸宁分行8家支行
累计进行了19次场外宣传。在9月各校开学之际，湖北
银行各营业部、温泉支行、通山支行到湖北科技学院、咸
宁职院、红旗路中学、通山第一中学设点宣传。

针对老年人特殊群体，湖北银行赤壁支行在老年大
学给每一位老人送上了新版人民币宣传手册，耐心讲解
2015新版人民币与2005版人民币的区别，并结合人民
币实物介绍新版人民币防伪特征，告诉老人真假币的辨
别技巧，防止上当受骗。

除场外宣传活动外，湖北银行还利用营业网点LED
屏、厅堂宣传展架、公众教育专栏、柜台二维码台卡、大
厅电视播放等多种载体，全面宣传反假货币知识和2015
新版人民币，不仅使更多的群众直观认识了新版人民
币，掌握了识别真假人民币的知识，更让群众认识到假
币对社会的不利影响。

我市金融机构用“微电影”

展示金融知识普及成效
本报讯 记者朱亚平报道：近日，在人民银行咸宁

市中心支行，我市金融机构举办了一场别开生面的金融
知识普及月成果汇报活动，该活动以“微电影”展评会的
方式举行，12家金融机构参会。

展评会上，各个金融机构利用当下流行的“微电影”
模式，将工作成果浓缩为5至8分钟的微电影，通过改编
真实案例、取材身边的故事，讲述9月以来的服务中小微
企业、农民、城镇低收入人群、贫困人群和残疾人、老年
人6类弱势消费群体的点滴，介绍金融知识普及月期间
银行金融知识普及工作的全过程。

展评会通过自评互评的方式开展，农业银行咸宁分
行选送的《践行“以农为本”精耕知识扶贫》获得一等奖。

据介绍，此次金融知识普及月活动中，全市金融机构
先后走进80多个社区、40多个乡镇、110多个村、30多所
学校，发放宣传资料20余万份，宣传人数达到80多万人
次，内容涉及互联网金融安全、金融网络诈骗防范、人民币
知识、征信知识、信贷产品推介等。

邮储银行咸宁市分行

开展“普及金融知识万里行”活动
本报讯 通讯员王蜜蜜、刘旭宏报道：9月24日，邮

储银行咸宁分行按省分行部署在全市范围内举行“普及
金融知识万里行”健步走活动。咸宁城区员工从十六潭
公园出发，途经主干道，向过往群众发放宣传折页。崇
阳、通山、通城、赤壁、嘉鱼支行也在同一时间开展此项活
动，赢得广大市民称赞。

自7月份以来，邮储银行咸宁分行先后开展了“个人
征信知识宣传月”，“普及金融知识万里行”，“金融知识进
校园”“网络安全宣传周”等活动，向群众普及宣传金融知
识，活动期间共向市民群众发放宣传资料达7000余份。

通过开展此次“健步走”活动，积极传导邮储银行“普
惠万家，成就梦想”的服务理念，持续扩大邮储银行品牌
在“香城泉都、美丽咸宁”的影响力，向社会展示邮储银行
员工健康向上、团结友爱的精神风貌，进一步增强公众对
该行金融产品和金融服务的深入了解，不断向消费者普
及金融知识提高风险防范意识。


