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日前，市政府再次重奖经济发展先进
单位，其中奖金最高的是品牌建设奖项：对
获得“中国驰名商标”的2家企业各奖40万
元，对获得“中国驰名商标”的2家县属企业
各奖励40万元（市、县财政各奖20万元）。

对品牌建设予以重奖，体现了市政府
抓品牌建设的决心，也折射出我市品牌建
设的迫切性。

品牌是企业或品牌主体（包括城市、
个人）一切无形资产的总和。谁拥有了品
牌，就等于掌握了点金术，产品价格就会
大幅提升。如湖北众望科工贸有限公司
生产的“众望”牌小麻花，在获得中国驰名
商标后，被快速推广到全国各大超市和批
发市场，很多超市直接免去了入场费，价
格也较同类产品有大幅上涨，并出口到日
本、美国、加拿大等十几个国家和地区。

三年前，市政府出台推进品牌建设的
意见，对各行各业品牌建设起到了明显推

动作用。据统计，2015 年，全市专利授权
总量增幅和企业专利授权量增幅居全省
市州第一，“中国驰名商标”总数达17件。
但是，放眼全国、全省，我市品牌发展数量
不够、质量不高的现状不容乐观。据介
绍，目前全国平均每10户市场主体就拥有
一件注册商标，而我市约40户市场主体才
有一件注册商标。

市场经济某种程度上就是品牌经
济。实现咸宁绿色崛起，核心是做大经济
总量，提升企业竞争力。在经济下行的大
环境中，我们尤其要重视品牌建设，人人

要强化铸品牌、用品牌的理念。
品牌建设，创新是前提。要大力实施

创新驱动发展战略，热情鼓励一切创新实
践，形成大众创业、万众创新、全民创富的
热潮。要以科技创新增强竞争优势，以金
融创新焕发企业生机，以政务创新激活市
场活力，以文化创新增强城市软实力。作
为企业，尤其要加大科技研发投入力度、重
视科技人才培养，积极开展自主创新，并及
时申报创新专利，形成企业品牌。

品牌建设，奖励是推手。要继续优化
品牌建设的政策环境，为驰名商标、著名

商标、知名商标、名牌企业开展进出口业
务、申请政策性基金等予以支持。积极开
展品牌价值评估及推广，建立政府主导、
部门负责、企业联动、媒体支持、公众参与
的品牌推广工作体系，开展驰名商标和著
名商标、地理标志、湖北名牌价值评估，量
化品牌价值，提升品牌美誉度。

品牌建设，使用是关键。有了一个好
的品牌，不能让它“藏在深闺人不知”，而
应让它如“出水芙蓉人人观”。企业有了
品牌，就要准确寻找市场的切入点，综合
利用各种传媒，做好品牌营销，不断放大
品牌效应，产生经济效益。同时，要做好
品牌保护工作，坚决打击一切损害品牌形
象的行为，尤其是违法侵权的行为。

总之，对于企业而言，“品牌是公司维持
超额利润的唯一途径。”（現代營銷學之父菲
利普·科特勒语）；对于城市而言，品牌就是
一座城市的金名片。

奖品牌 铸品牌 用品牌
○邓昌炉

核心观点：市场经济某种程度上就是品牌经济。实现咸宁绿色崛起，核心是

做大经济总量，提升企业竞争力。在经济下行的大环境中，我们尤其要重视品牌

建设，人人要强化铸品牌、用品牌的理念。

天价鱼
近日，闹得沸沸扬扬的游客在哈尔滨吃鱼被

宰上万元的消息，刷爆了网络。一位自称来自江
苏常州、名叫陈岩的网友发微博说，春节去哈尔
滨过年，被导游带去一家叫“北岸野生鱼村”的饭
店，两桌吃了1万多块钱。此事已被认定为一起严
重侵害消费者权益的恶劣事件。（综合新京报消息）

@Loki：每一次“天价X”的出现必然会引起
一场舆论喧哗，有关部门很多情况下只会迫于舆
论压力就事论事地解决。舆论热度总有冷却的时
候，“天价X”的新闻标题却频频出现，为何？恐怕
还是有关部门只做到治标没做到治本。从这次的
哈尔滨涉事渔村饭店就可知，其被消费者埋怨价格
昂贵已久。我想，像这样的天价店不止一两家，有
关部门与其等“病人”送上门来就诊，不如提前打好
预防针，防患于未然。勿让“天价X”再成为节日过
后的新闻标题。

@谭敏濤：比黑店更黑的，是不承认当地有
黑店，而且还振振有词。拿消费者的种种不是来
为黑店洗地，试图说明哈尔滨的消费市场并不是
那么黑，是掩耳盗铃之举。一味站在地域保护的
角度为黑店洗白，倒霉的终究还是地方旅游形象。

警惕
“默认消费”

随着移动支付高速
发展，手机更像是具备通
信功能的“钱包”。但部
分服务提供商，利用“默
认”设置埋下消费伏笔乃
至恶意扣费，引发消费者
的不满。作为一片竞争
白热化的“红海”，移动端
服务商应真正为用户着
想，才能以良好口碑赢得
企业持续发展。

商春海 作

为救人快递哥点赞
○玫昆仑

居民楼突发大火，嘉鱼圆通“快递哥”
张洋爬上3楼徒手撞开防盗窗，救出火灾
中被困女子。此事经本报报道后，引起社
会广泛关注。（2月19日香城都市报）

“快递哥”火灾救人的义举，是一个最
美镜头，谱写了一曲社会正义之歌，值得
点赞。

“快递哥”的义举看似偶然，实属必
然。试想，该女子被困3楼阳台，在大火燃
烧的情况下，从地面爬上3楼，随时都面临
生命危险，如果张洋不是军人出身，不具
有大公无私和不怕困难、勇往直前的精
神，就难以做到挺身而出。

在这个多元化的社会里，道德生态一
度遭到了破坏，极端个人主义、拜金主义和
见利忘义等现象对社会产生了不良冲击，
但社会主流的价值观依然积极向上。如
今，“快递哥”以自己的凡人善举，为社会树
立了榜样，他的行为告诉人们，在他人处于
危难或需要救助时，不要当“看客”，不要

“绕道走”，而要力所能及给予援助。只有
这样，我们的社会才会更加温暖。

提现收费
微信团队宣布，3月1日起将对微信的零钱

提现进行收费，说是“提现收费是用于支付银行
收取的手续费”。有银行人士随即“喊冤”，称“客
户想把钱从第三方支付提现到银行来，银行是不
会收费的，也从来没有收费过”。 （据人民网）

@钱江晚报：微信收费这招，有点人一阔脸
就变的样子。这是人们不愿接受的根本原因。
而今在支付宝的攻势下，各大银行都向消费者
大打免费牌了，微信收费逆向而行，显然不是想
寻自己的“短见”，而是在竞争态势下射出去的
一支快箭——将用户沉淀在微信账户上的资金
努力进行“锁定”，让它们不出账户，在微信支付
的功能下实行体内循环。

@小蒋：。微信团队这回被认为不厚道，原
因是既从广告、资本市场等途径获利，又向受众
收零钱提现手续费，并且把责任皮球踢给银行，
而银行称压根不是这么回事儿！如果你认为微
信只是为了赚那点手续费，恐怕低估了人家的
胃口。说到底，微信方面早就不满足于只做你
的零钱钱包，而是要促使你的钞票在微信搭建
的消费与支付“帝国”内部流转起来，而不是“外
流”。这样的野心或者说雄心确实挺大，但能否
实现，还得骑驴看戏——走着瞧。


