
12月 22日中午，在通羊镇大畈程
村的农村淘宝服务站（以下简称村淘），
焦成挺忙着帮村民在网上订购商品。

村淘是一间门面房，外挂有标牌，
上面写满了醒目标语，如“货好人好啥
都好”。门面房里有电脑，有大屏电
视，有货架，有镜子，内墙还贴有购物
流程。

自从 9月 10日，村淘开业以来，农
村淘宝合伙人焦成挺成了抢手货。他
总能为村民买到物美价廉的商品。

在这个不到 30平米的门面房内，
每天人流不断。焦成挺日均有10多份
订单，月销售量达3万余元。

村民刘琼说：“在村淘里买东西很
实惠，我所有日用品都在这里购买。”

村淘的一份销售记录显示，刘琼先后
在网上购买了童装、鞋子、袜子、洗发
水、卫生纸。就连油盐酱醋都在网上
购买。

村民叶增波说：“到村淘买东西很
方便，我准备结婚的电器都是这里淘
的。”此前，叶增波还在为时尚实用的
家电烦心。他到县城跑了好几趟，都
不满意。后来，听村民介绍村淘能买
到好东西，他抱着试一试的心态找到
焦成挺。当天，他就下了容声冰箱、海
信电视、小天鹅洗衣机的订单。一天
时间，电器就送到了家。

焦成挺每月佣金加奖金，收入
3000多元。

在大路乡吴田村村淘，农村淘宝

合伙人王秀丽认为，村淘让农村变得
更时尚。当天，就有3位村民来领取网
上订购的玫瑰花，准备在平安夜送给
心仪的女士。

在王秀丽的销售记录中，品牌货、
时兴货占了极大的比例。自9月10日，
村淘开业以来，村民在她手中买了 30
多双耐克运动鞋。

“村民也爱品牌货，一双耐克 388
元，比城里人都舍得。”王秀丽说，3个
月的运营经历，用事实证明村淘平台
打开了村民的眼界，逐渐在破解农民
的因循守旧的小农意识。

一个星期前，村民王三九就买了
一双耐克鞋。他说：“农民也喜欢好东
西，也讲牌子。过去，我们一直被系在

田地上，找不到好东西买，如今，村淘
上好东西多得很，当然要挑又实惠又
有牌子的东西买。”

其实，村淘平台是通山众多网购
平台之一。通山电商起步之初，就意
识到网购平台将带来结构性巨变。该
县力图通过龙头引领，打造一条“工业
品下乡、农产品进城”的双灌渠道。

随着阿里、京东顺利在通山入驻，
催生了耕聚地、通山包坨网、通山购物
网、居无忧等本地电商平台，实现本地
O2O服务。通山15家快递公司的派送
数据显示，每月上行65万单，下行20万
单。目前，野菜、茶叶、茶油等通山地
方特色产品，通过网络销往全国各地，
月销售额达500余万元。

一个平台落户大山 引爆时尚生活

12月 23日上午，通山雄楚磁业有
限公司老板张华川的电话不断。挂断
电话张华川掩饰不住心中的喜悦，主动
介绍说，网络业务员打来电话告知做成
几笔大订单。自从今年7月，张华川把
公司从浙江搬迁到通山电商孵化中心
后，他通过网络接下了来自全国各地
600多万元的订单。

雄楚磁业是一家自主生产，网络营
销的初创企业。5月，张华川从网络了
解到，通山正在全力发展电子商务。离
乡9年的张华川动了回乡创业的心思。

张华川有三重考虑：通山作为电商
试点县，一定会动真格；通山电商后发
而为，一定有机会；通山大力发展电商，
一定有优惠。

“电信光纤进乡入村全覆盖，成立

全省首个县级电商孵化中心，建成万村
千乡市场工程配送站100余家，一张电
商网络已覆盖整个通山，这氛围不比沿
海地区差。”6月，张华川回通山考察发
现“电子商务”成为了县里的流行语。
当月，他就向县商务局提出了申请。

通山走出的大学生也看好通山电
商。

大学生唐国安用了3年时间，将祖
传手艺制作出的山茶油年销售额从 60
余万元做到300多万元。

大学毕业后，唐国安供职于武汉一
家互联网公司。而在老家，他的父亲继
承了家族的手艺，一直做茶油。唐父一
直采用传统的方式销售，将生产出来的
茶油散装销售。

2012年，唐国安辞掉工作，回到老

家接过了父亲衣钵。这一年，他引进了
生产线，注册了品牌，成立了唐老农生
态粮油开发有限公司。随后，他注册淘
宝店，并通过微信微博做品牌宣传，尝
试在网上销售茶油。当年，他就把产值
做到了60万元。

唐国安的网销跨越式增长，出现在
2015年。截止 22日，公司茶油销售额
达300万元。其中，仅淘宝“双十一”系
列活动销售额就达到120万。

唐国安说：“取得这一结果，是因为
通山形成了电商发展气候，成为互联网
上的重要终端。”

这一气候形成，包含三大工程。通
山将中心城区一栋9层大楼改造成1基
地4中心，（全县电商创业创新基地、电
子商务公共服务中心、电商培训中心、

电商产业孵化中心、一体化仓储中心）
开展网店咨询、店铺问诊、美工设计、政
策对接等电商服务。

通山开设电商知识培训初级班、中
级班、高级班、精英班、专题班（妇女班、
残疾人班）等各类培训60余期，培训电
商人才3000余人。

通山启动实施“十百千万”工程（即
建成农村淘宝中国通山特色馆、京东中
国通山特产馆、等10个以上网购平台、
电子商务进农村服务网点100个，全县
网商总量达到 1000家、电子商务创业
就业人员达到1万人）为电商打基础。

三大工程带动通山电商企业、农业
合作社、创业青年、妇女、残疾人等
3000余人创业就业。这股力量亦让通
山成为了互联网上的重要终端。

一张网络覆盖大山 掀起创业浪潮

家住温泉杨下青年路的刘义虎很
爱记账，曾因此被人称为“抠人“。

刘义虎是70后，上大学时学的是
会计专业。他原本对会计职业不敢兴
趣，他认为，会计是戴着眼镜，拨拉算
盘的老头子形象。

谁知到了学校后，他发现原来很
枯燥的数字居然有这么多学问，渐渐
爱上了会计。他不但喜欢学，还在大
学就开始了记账生涯。那时候的记
账，就是拿个本子，记一下花销，没有
分类，也没有汇总，更不进行分析。

1998年刚结婚第一天，他开始以
一个独立会计主体的资格开始记账，
如果说婚姻的开始像一个公司成立，
那他这个公司的初始资本是1.6万元。

经过近二十年的经营，该公司蒸
蒸日上，呈现出良好的发展态势，资产
总数成倍增长，终于在去年突破百万
大关。这对于一个小城市的工薪阶层
来说，是不容易的事

其实，前几年，收入增长是很慢
的，他始终留心着各种投资机会，只要
高于银行利率的风险较小的投资，他

都愿意去尝试。
这些年，他比较成功的理财做法

有：
一是远离个人高利贷借款。这么

多年，他遇到过多次个人高利贷借款
的情况，他本着该项目风险大于收益
的原则，一概拒绝。

二是基金投资。他从2005年开始
接触基金，当时存的是货币基金，看中
的是它定期的利息，活期的便利。2006
年开始投资股票基金，基金定投等。

三是股票投资。他2007年进入股

市，赶上了这一波超级大牛市，虽然是
新手，但通过刻苦钻研，比较及时地在
2007年11月大部分撤了出来，基本上
保住了胜利的果实，可以说这是他资
产增长的最主要因素。

这么多年来，他的理财感悟是：
记账是理财的第一步。记账让自

己心里有数地花钱。他2008年记的账
比较乱，最后通过倒算，算出那一年花
费了9.5万，而2009年他用了一个自己
设计的电子记账本，账目非常清晰，经
过一年核算，花费降低到6.9万，效果
明显。

“抠人”爱记账
记者 马丽
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人物名片：郑绍方，35岁，湖
北三国鼎盛网络传媒有限公司
董事长，湖北绿购电子商务有限
公司董事长。最近，他用众筹模
式建起县域首家互联网餐厅。

采访时间：12月3日
采访地点：赤壁绿购互联

网餐厅
口述实录：我开互联网体

验餐厅就是为了好玩。好玩在
三个方面，一是我们这个餐厅
很好玩，餐厅里面可以跑小火
车。二是我们餐厅组建模式好
玩，用的是众筹模式。三我们
餐厅的运营好玩，用的是微信
点餐。

冒出好玩的念头，源自我
对互联网众筹模式的尝试。因
为，这两年，网上一直在炒作众
筹理念，但我对众筹都没有深
入了解。

我查了一堆资料，众筹就
是大众筹资或群众筹资，由发
起人、支持者、平台构成。众筹
项目，就是一个商业或研究项
目缺乏资金，然后通过某种方
式向公众集资。

其实，我就想找个项目，用
众筹的模式体验一把。最终，
我决定做餐饮。因为这一行
当，投资门槛低，风险小。最重
要的是开餐厅与我手里的资源

对接程度高，建餐厅需要门面，
我们绿购网仓库可以腾出一半
空间作门面；众筹需要支持者，
我手里的赤壁热线上有一批铁
杆网友。

9月，当我把这个想法在赤
壁热线上与网友沟通后，大家都
积极踊跃。看到网友反响热烈，
我就开始筹划众筹。经过计算，
餐厅计划众筹100股，每股作价
6000元。不久，我就在赤壁热线
发帖，实施众筹，不到一个小时，
这100股就被抢光。

不得不说，人多力量大。
成为股东的网友都积极对餐厅
的建设出谋划策。短短两个
月，一个颇有特色的互联网餐
厅就新鲜出炉了。餐厅占地
500平米，推出70多个菜品。自
营业来，生意火爆。

（整理 记者 甘青）

人物名片：90后女孩陈露，
因为对拉丁舞的热爱，自大学
毕业后，便在家乡咸宁创办了

“陈露舞蹈工作室”，进行专业
的拉丁舞培训。

采访时间：12月27日
采访地点：郭林路小学附近
口述实录：我创办自己的

舞蹈工作室，源于对拉丁舞的
深深热爱。

从小，我与拉丁舞就结下
了不解之缘。胆小内向的我，
竟然能大着胆子，把耳朵紧紧
贴在拉丁教室的窗户上“偷听”
那动感的音乐。

拗不过我的坚持，妈妈给
我报了拉丁舞培训班，我无比
刻苦。别人练习一两个小时已
经是极限，我却一练就是整整
一天。一个暑假，我磨破了三
双拉丁舞鞋。

16岁那年，我就拿到全国
青少年体育舞蹈锦标赛冠军。
之后，多次在全省、全国性的体
育舞蹈赛中获得优异成绩。

在梦想的推动下，大二起，
我就开始规划人生：我想，既然
我拥有国家A级拉丁舞教师这
个身份，在大学期间也做过舞
蹈老师，有一定的经验，何不开
一间属于自己的舞蹈工作室，
既能实现爱跳舞的梦想，还能
推广拉丁文化，让家乡的孩子

能够享有正规的拉丁舞训练。
大四没毕业，我在妈妈的

帮助下，开始筹备相关事宜。
物色店面、装修、招生......2013
年6月，位于郭林路小学附近的

“陈露舞蹈工作室”开始营业。
我用无比的耐心与责任心，

来教导我的学生。我曾有个学
生，年仅5岁，跳舞比较有灵气，
上手很快，但却恃才傲物，喜欢
嘲弄他人。我得知后，晓之以
情，“现在你嘲笑别人，以后你跳
得不好别人嘲笑你怎么办。”

在我的循循善诱中，这个
孩子从此养成了这样一个习
惯：其他孩子跳舞时，不管跳得
怎么样，一定会认真鼓掌，自己
学起拉丁舞也越来越起劲。

渐渐地，我的工作室走上
正轨，学生越来越多。我相信，
随着我的努力，会更上一个台
阶。 （整理 记者 赵晓丽）

钟情拉丁舞培训

通山作为省级贫困县，主动拥抱互联网。2014年11月，通
山被列为全国首批56个电子商务进农村综合示范试点县之一
和全省7个电子商务进农村综合示范试点县之一。

电商圈流传着一位世界经济学家的名言：不管你现在做什
么或有什么想法,你必须要迎接互联网，然后适应互联网，除此
之外你别无选择。

对这句名言，通山人有着深切体会。
触网试点一年，通山激活沉睡资源，引爆时尚生活，掀起创

业浪潮。

人物名片：罗黎，31 岁，通
山县横石镇人，通过“人人快
递”网络平台走上成功之路。

采访时间：12月17日
采访地点：秀玉红茶坊
口述实录：我出生在一个

生意人家，受父亲影响，当其他
高中同学还在埋头苦读时，我
却在“不务正业”地看着诸如心
理学、财经、管理类的书籍。

我的创业经历非常丰富。
高中毕业后我就接手了父亲的
电器商店，后经朋友介绍，我义
无反顾进入了文化石行业，却
因经营不善公司倒闭，亏损十
多万元。创业失败的我回到了
家中，直到 2013年一次偶然机
会，我发现互联网给传统行业
带来的冲击很大，想进入互联
网行业里试试水。于是，我不
顾家人反对，毅然加盟了“人人
快递”。

通过“人人快递”的网络
平台，我在区域商家之间进行
软件体验和推广，并利用所学
开展各种促销活动，慢慢地，
我所经营的“人人快递”获得
了商家的一致认可，公司也从
最初的接不到单到创下高峰
时期一天能接到 30000单的好

成绩。
在快递业积累的经验，让

我意识到只有一站式服务以及
高性价比才能打动消费者。今
年，我和家人商量后，选址荣凯
天阶，成立了“佰佳居”装饰公
司，公司借助互联网，集齐设
计、装修、建材、家电一条龙服
务，服务客户。

现在公司已正式上了轨
道，顾客越来越多。在经营这
家公司的同时，我发现，普通物
品快递无法满足生鲜食品配送
要求。下一步，我想把公司交
由家人打理，赶赴上海，以上海
为试点，建立一个高端快速物
流渠道。

（整理 记者 朱亚平）

掘金互联网快递

众筹互联网餐厅

一根网线连接大山 激活沉睡资源
12月 22日上午，通山大自然石业

股份有限公司（以下简称大自然石业）
的营销部一片忙碌。此刻，呈现在眼
前，不是忙碌的身影，而是忙碌的手
指。12位员工盯着电脑显示屏，手指不
断在键盘上跳动，犹如敲奏一曲旋律。

大自然石业总经理华长春笑称：这
是拨弄互联网线，弹出的发展之曲。2015
年初，华长春搭乘通山县发展电子商务的
快车，在阿里巴巴、京东、天猫等商场进行
网络销售，产品卖到了全国23个省。

在旋律声中，当天，大自然石业成
功交易了40笔订单，金额达6万元。当
月，大自然石业完成了咸宁碧桂园、武
汉星巴克等知名企业的订单，金额达

50万元。当年，大自然石业网上销售
达500万元，占总销售额的五分之二。

8年前，华长春却守着一堆石头，
侧夜难眠。因为石材开采量巨大，导
致市场价格低迷，卖原石就亏本，不卖
付不出工资。最终，他掏光积蓄，并用
房产做抵押，保住了采石场。

这次经历，逼着华长春开始思考：
小生产怎样对接大市场。

随后，她启动了成吨卖原石——
整车销半成品——网上售成品的转型
之旅。此举，亦让一吨原石走上升值
之旅：从过去 300元一吨（一吨原石可
生产40平米成品），升迁到半成品20元
一平米，升值到成品200元一平米。

“可以说，一根网线激活了顽石，
改变了企业命运。”华长春说：当年与
她一起开采原石的 15家厂，因为没有
转型触网，已全军覆没。

通山县长丰可可食品有限公司的
老板朱美赛在尝试“用一根网线重振
大畈麻饼辉煌。”

今年，他投入350万元建起了现代化
的麻饼生产厂，并在包坨网、京东、淘宝等
商场进行销售，实现了400万元销售额。

朱美赛一家三代从事麻饼制作，
对大畈麻饼有特殊感情。他说：大畈
麻饼的制作历史可以追溯到明清时
期，而麻饼最红火的时光出现在 60年
前。当时，大畈镇位于长江支流，大畈

镇的麻饼顺着长江大量卖到武汉、九
江，造就了大畈麻饼的美名。随着水
路衰落，大畈麻饼逐渐退出舞台。

在朱美赛看来，大畈麻饼口感美
味、营业丰富，还有健脾胃、润肠肺的
功效，理应受市场追捧，却没落于“水
路衰落”。如今，连通全国、全球的互
联网，为麻饼打通了更多的“水路”。

试点一年，通山县围绕“激活本地
资源”发力电商，先后投入5000万元对
全县基础网络加以改善，并计划每年统
筹 1000余万元，用于电子商务产业建
设，引导县域传统支柱产业在触网中壮
大。一年间，通山涌现各类电商企业、
网店300余家，实现线上交易3亿余元。

电商，点燃山区百姓新希望
——来自全国首批电子商务进农村综合示范试点县通山的报告
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