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——我市创业青年群像

钱乾：成功的喜悦，失败
的痛苦，挫折的纠结，奋斗的兴
奋，是创业中宝贵的精神财富。
我们要屏蔽外面负面信息的干
扰，心无旁鸷地去做自己该做的
事、追求自己定下的人生目标。

▲

“坚持下去，一分耕耘就有一分

收获。”4 月 28 日，在通山县九宫山

镇横石镇“九宫园蔬菜专业合作

社”，望着菜地里一条条肥嫩的苦

瓜，在地里耕耘了五年的程祝新，笑

着说。

五年前，毕业于华中农业大学的

他，放弃高薪工作，回到家乡，和另外

四个有同样“土地梦”的大学生伙伴

一起，流转土地种菜。

那时，家人不赞同、同学不理解，

但他认为，趁年轻，有想法就要行动，

这样才能青春无悔。他和同伴们，誓

要在土里刨出金块。

创业初期条件艰苦。他们只能

住在农家、吃干粮喝冷水，亲自丈

量土地、播种示范、亲手耕作，披星

戴月地在承包的 500 亩土地上耕

耘。

但土里刨金并不容易。第一年，

种200 亩的绿苦瓜, 由于新品种，未被

大家广泛接受，种出来后卖不动，只

能像倒垃圾一样倒掉。这一年，他们

亏了32万元。

第二年，程祝新决定继续种绿苦

瓜，只是把面积缩减到 80 亩，其它土

地种上了甜玉米和西兰花。他们种

出来的绿苦瓜被大家认可了，可老天

爷又跟他们开了个玩笑，连降数天暴

雨，苦瓜都被淹了，这一年又一无所

获。

接连的打击，没能让他放弃自己

的梦想。终于，挥洒了汗水、晒黑了

皮肤、消瘦了身体后，他们的第一车

绿皮苦瓜走出横石，走上通山人的餐

桌，并获得赞誉一片。

此后，青花菜、西瓜、玉米、番茄

……各种绿色有机蔬菜，开始被外界

所知，程祝新的蔬菜合作社规模也越

来越大。现有社员 276 名，带动农户

3000 多户，蔬菜种植面积扩大到

1000 亩，合作社年产值突破 500 万，

社员年收入可达2万以上。

去年，他创建湖北九汇膳食配送

有限公司，开始探索发展农产品社区

直营体系及集体食堂的膳食完全配

送体系，在咸宁市区开设了10 家社区

放心农产品直营超市，通山县2家，下

一步，将继续扩大规模。

程祝新自信能带领团队，为农民

致富、产业发展做出贡献，实现自己

创业立业的豪情。

通山县九宫园蔬菜专业合作社程祝新：

土里刨金梦想闪光
记者 张敏

“百度知道、新浪旅游这些知名

网站上的咸宁旅游信息，90%以上

都是我们发布的。”4 月 28 日，湖北

网乐信息科技有限公司 CEO 钱乾

告诉记者。

钱乾是咸安区马桥人，2008 年

北京大学毕业后，在太原、北京辗转

工作 6 年，先是当中学老师，后来担

任一家网络公司营销总监。

外面的世界很精彩。钱乾发现

一些城市APP软件通过线上线下结

合快速进入人们的生活，发展前景

十分可观。他想到家乡的旅游资源

很丰富，可在全国各大旅游网站上

却信息寥寥，于是萌生了回家乡创

办城市 APP、深耕咸宁旅游资源的

的念头。

他的想法与网乐信息科技投资

人周凯峰不谋而合。两人网上相

识，热聊之后，2014 年 4 月，钱乾应

邀担任网乐信息科技CEO，开发城

市APP——“咸宁时光”。

追梦路上，困难重重。钱乾遇

到的第一个问题是人才难留，两名

负责技术开发的核心员工相继辞

职。他同周凯峰商量后，一面提高

薪资标准，一面向本地高校招揽人

才。一个月后，这种情况得到缓解。

营销是又一个大难题。咸宁许

多商家习惯传统的宣传模式，消费

者又更热衷于用知名的手机 APP，
“咸宁时光”的推广遇到了瓶颈。

如何寻求突破？钱乾经过思

考，决定通过网络、微信、微博等方

式加大宣传力度，同时深入商圈商

家，逐户推介“咸宁时光”。经过一

番努力，“咸宁时光”入驻商家已有

1200 多家，下载量有60000 多条，越

来越多的市民成为“咸宁时光”的忠

实粉丝。

放眼长远，干在当下。今年起，

“咸宁时光”改版升级，致力于向全

国推介咸宁旅游。钱乾和他的团队

受市旅游局委托，将各地旅游资信

息系统采集起来，用专业思维提炼，

形成旅游攻略，让游客对咸宁更心

动，游咸宁更方便，然后，把咸宁的

旅游品牌推介到全国知名旅游网站

上。

“用互联网+的力量，让更多的

人在海量的信息中一眼看到咸宁、

选中咸宁，让更多的咸宁人和咸宁

游客畅享咸宁时光。”谈及今后的发

展，钱乾信心满满。

湖北网乐信息科技C EO 钱乾：

“咸宁时光”异彩纷呈
记者 陈新

“那么好的竹子，一根才卖十

几、二十块，真是太可惜了。”2009
年，万伟听人聊到家乡咸宁楠竹时

想。那时，他已经历了两次失败的

创业。

万伟生于 1983 年，骨子里喜欢

探索创新。就是这句不经意的聊

天，让他重燃了创业梦，开启了竹雕

事业。

万伟大学读的是无线电专业。

此前除了吃饭的筷子，从来没与楠

竹有过交道。

为了学好竹雕，万伟特意到安

徽拜竹雕名师蒋永清为师，学习竹

雕的每一道工序，掌握手工雕刻的

每一个技巧。同时，他搜集各种视

频教材学习机械雕刻。这一切，对

于没有任何绘画功底的万伟，都是

莫大的考验，但他凭着一腔热血，学

会了用机器雕刻婚纱照片、中国画、

简笔画等。

创业之初，条件异常艰苦：工作

室就是面积大约二十平米的车库，

工作伙伴只有两个。

万伟回忆，那年夏天，一个外地

客户到咸宁来谈合作的事情，看到

三个年轻人大热天在车库里做事，

车库里还放着睡觉的床，不断感慨

年轻人创业的不易。

艰苦的创业条件，坚定了一些

客户跟他们继续合作的信心，但也

掐灭了一些客户跟他们合作的意

愿。

第一年，万伟和工作伙伴们每

个月都没有工资，到了年底每个人

只分得三千元。

最让万伟引以为傲的事：2010
年正月，广西有个客户要求制作一

幅作品，凸显长寿之乡巴马的特

色。此前，万伟并不了解巴马的特

色，便到处搜寻资料，最后雕刻了一

个“惟仁者寿”的小故事，客户很满

意。

万伟的执着得到了回报，他的

作品逐渐被大家认可，他的工作室

也越做越大。2011 年，他将竹雕朝

家居装饰方向发展；2012 年，又将

竹雕往文化礼品道路上试行；2014
年，注册湖北君尚文化创意有限公

司，将之前的所有工艺和对产品的

理解转化成文化创意，让文化创意

和家居生态环境相结合，很快在咸

宁家装市场占有一席之位。

“理想很丰满，现实很骨感。”

万伟正在不断的探索中，将骨感的

现实变得丰满。

湖北君尚文化创意有限公司总经理万伟：

精雕细琢创造精彩
记者 王莉敏

万伟：只有经过长时间
的精雕细琢，竹子才能变成价
值不菲的艺术品；只有经历了
各种艰难困苦的打磨，人生才
能变得熠熠生辉。

▲

“我们不是老板，而是创业者。”

4 月 29 日，记者在位于温泉金桂路

的市青年企业中心 504 室，见到湖

北省新蛋电子商务有限公司负责人

熊波时，这位满怀创业宏图的青年

创业者与记者分享起自己的创业心

得。

现年 26 岁的熊波，去年 6 月毕

业于长江大学。作为出生在崇阳的

一名农家子弟，对运用知识改变命运

有着强烈的愿望。但要在就业形势

严峻的今天，突围出一条新路又谈何

容易。

去年9月，熊波依托在大学期间

先后经营过水行、车行、俱乐部、餐馆

等店铺和自主创办荆州市银安电子

设备有限公司的成功经验，决定与深

圳市百米生活电子商务有限公司合

作，回咸和两位股东一起成立了湖北

省新蛋电子商务有限公司，重点开拓

咸宁“百米生活”市场。

“所谓‘百米生活’，是一个以社

区为中心的O2O 服务平台，核心是

借助先进的无线WIFI网络技术，将

消费者、商家、平台对接起来，并通过

一系列应用型软件，让市民足不出户

就能享受到保姆式的服务。”熊波说，

所有这些个性化的服务和前端应用，

市民和商家不花一分钱就可免费获

得。

熊波介绍：“项目开展至今，我

们已在咸宁城区成功签约了 882 家

合作商家，先后铺设了 1200 余台

路由器，市民可以搜索百米生活提

供的免费 WIFI，感受极速上网体

验。”

熊波告诉记者，“百米生活”进行

市场推广之初并不顺利，很多商户总

对百米生活免费提供路由器、免费网

搭建络店铺、免费开展广告宣传的

“免费午餐”表示怀疑。但经过一段

时间运行，百米生活的发展模式与运

营理念，很快得到商户的认可。

“下一步，我们将与市广电局

合作，在市内公共区域铺设 1000
个 WIFI 热点，通过一键关注商家

微信公众号，帮助商家扩大宣传，

让消费者可以在家中、办公室、大

街上或商户店里便捷地实现自助

点餐服务和免费极速上网体验。”

熊波充满信心地说，这种便捷的全

新生活方式，将是引领咸宁走向

“智慧城市”的有力推手，是成就自

身事业的有效载体。

湖北新蛋电子商务有限公司负责人熊波：

打造幸福“百米生活”
记者 柯常智

熊波：能力有限，努力无
限。创业不是为了当“老板”，
而是要做一名实实在在的实干
者。只要真心诚意为社会发展
服务，就不愁没有事业成功的
那一天！

▲

在咸宁，有这样一位响应号召、

回乡创业的年轻人，他的项目“深悦

会·中国房产电商中心（房姑娘）”被

评为“咸宁市第二批来咸大学生创

业项目第一名”，被列为团市委青年

企业中心重点孵化扶持项目。他，

就是深悦会网络科技有限公司

CEO 王有伟。

2013 年，在某知名地产公司从

事了多年营销策划工作的王有伟

意识到，移动互联网即将颠覆传统

房地产模式，千载难逢的商机已经

到来。

于是，他利用工作之余创立

“深悦会”自媒体平台，从平台定

位、内容选择等都立足创新，经过

资源整合，短短两年便积累了数十

万行业粉丝，成为行业最大的移动

互联网资源入口，成为万科、恒大、

保利等全国各大开发商首选的合

作平台。

深悦会的发展引起投资人的兴

趣，2014 年，王有伟辞职成立公司，

同年在苏州组建技术研发中心。同

年9月，响应咸宁市委市政府回乡创

业的号召，他回乡筹建房产电商运

营中心。他先后研发出全国首个

“一切为了购房者”的C2B房产电商

平台——房姑娘，帮助传统房企快

速融入互联网的营销神器——星微

客，企业自助式移动互联网宣传制

作发布平台——晒吧。

很快，深悦会在中国房地产行

业打响了品牌。2014 年底，南京、合

肥、南昌等 15 城市纷纷申请成为深

悦会分会，按计划，2015年可以建立

全国100 座城市分会。

与每一位草根创业者一样，王

有伟走到今天，经历了许多常人难

以想象的辛酸。他做过传媒公司、

展览公司，被骗过也被人嘲笑过，借

过高利贷睡过大马路……王有伟

说，这都不算什么，创业者最大的烦

恼是缺乏安全感，“不过现在政策

好、机遇好，这种感觉已经越来越淡

化了。”

谈到未来，王有伟充满信心。

他说，深悦会有一支以 90 后为主的

年轻团队，一直秉承“人傻埋头苦

干”的实干精神。他相信通过努力，

一定可以实现创立深悦会时立下的

宏愿，真正让中国人都住上好房子。

深悦会网络科技有限公司C EO 王有伟：

回乡创业实现宏愿
记者 王莉敏

湖北天香源农业开发有限公司负责人叶文萍：

鄂南桂花香飘全国
记者 江世栋

咸宁作为历史最长、规模最大

的中国桂花之乡，桂花古树数量、种

植面积、桂花苗木品种和数量都位

居国内第一，但是网上搜索“干桂

花”却发现广西桂花一统天下，难觅

“咸宁桂花”踪影。咸宁人民从事桂

花食品加工有两千多年历史，当今

消费者为何对“咸宁桂花”如此陌

生？

原来，咸宁鲜桂花主要依赖外

地客商收购、加工。客商或用“盐+
明矾”腌制桂花装桶带走，或带来简

易设备就地用硫磺熏烤，一周结束

后连设备带花一起运走，“咸宁桂

花”就这样变成了“广西桂花”、“杭

州桂花”。因客商采购需求的不确

定性，造成了我市鲜桂花行情的极

大不稳定，2012 年鲜花价格 3 元一

斤还严重滞销，花农利益受到了极

大损害。

2014 年，叶文萍和丈夫程日升

一起，投资 180 万元，在咸安区桂花

镇建成全国最大无硫桂花生产线。

并核准注册“湖北天香源农业开发

有限公司”。

他们要做的是：以源头绿色加

工为保障、以电子商务为抓手，在全

国消费市场塑造“咸宁桂花”绿色名

片；让我市花农不再发愁花价低、卖

花难；为咸宁人提供自豪、体面的桂

花礼品。

根据我市桂花鲜花产量和花期

集中的特点，叶文萍在丈夫的帮助

下，设计、建设了日加工 7 万斤鲜花

的“蒸汽杀青+低温风道烘干”生产

线，4 天采花期满负荷生产能加工鲜

桂花 30 万斤以上，占我市鲜花产量

的 60%，可生产无硫干桂花 4 万斤。

严格按照花茶窨制工艺生产高质量

桂花红茶、桂花绿茶，委托优秀生产

单位代工生产桂花红糖、桂花饼、桂

花麻糖、桂花米酒等桂花产品。统

一品牌形象，以淘宝、京东、一号店、

微店等网络平台为主，塑造“咸宁桂

花”品质、文化等品牌形象。

叶文萍说，咸宁坐拥全国最大

桂花原料基地和全国桂花文化发源

地，坚持规模化无硫加工，建设“绿

色原料加工——精深产品研发——

品牌文化整合——体验式电商营

销”产业链，必然能让咸宁绿色桂花

产品后来居上，香飘全国。

叶文萍：创业就是要瞄准
目标，想到就做，以勇气和毅力
面对困难与挫折。相信我开发
的绿色桂花产品，必定全国飘
香。

▲

王有伟：创业既要有壮士
一去不复返的勇气，也要有改变
世界的豪迈，更要有为人民服务
的精神。我享受创业带来的痛
与快乐，并将坚持前行，实现自
己的梦想。

▲

赤壁砖茶、小乔饼，崇阳麻花、

桂花蜜；咸安土鸡蛋，通山刁子鱼

……如今，登录“京东咸宁特产馆”，

咸宁土特产琳琅满目，鼠标一点送

货上门。

记者通过网络找源头，实体的

“京东咸宁特产馆”就在市青年创业

中心二楼，“馆长”（运营总监）是一

名刚刚毕业的女大学生，叫林立。

记者看到，整洁明亮的办公室

里，十几个大学生模样的年轻人正

在电脑上忙碌着。有的在做网上客

服，有的在上传刚刚采购的咸宁特

产资料，有的在做营销策划……

“我们今年初才开馆上线，产品

还不够齐全，不过来势很好。”说起

自己的创业经历，林立一脸自信。

林立2013年毕业于武汉信息传

播职业技术学院，刚来咸宁时在一

家网络公司做编辑。一段时间后，

她觉得给人打工，还不如自己趁早

创业，于是和朋友相约，挂靠在湖北

绿购电子商务有限公司旗下，创办

了“京东咸宁特产馆”。

“在众多创业项目中你为什么

选择农产品电商创业呢？”记者问。

“因为情怀和兴趣。我在农村

出生、农村长大，爸爸妈妈都是农

民，对农产品有着一种独特的情

怀。其实农村里面有很多好产品，

但总是卖不到好的价钱。我希望能

通过电商这个大平台，让咸宁的好

产品走出去，和更多人一起分享咸

宁美味，同时增加农民的收入。”林

立说。

林立告诉记者，创业过程中也

遇到过不少麻烦。首先是人才问

题，需要策划、网页美工、客服等人

员，但是很难找到合适的帮手，店铺

上线后，初期全靠自己学习一些软

件或是找朋友帮忙，以维持网站的

运营。

第二个问题就是办公场地，在

手头资金不宽裕的情况下，寻找办

公场地让她伤透了脑筋，幸好后来

在团市委的帮助，有了约 200 平方

米的办公场地和整套的桌椅、空调

等办公设施。

“现在进入正常运营阶段，已有

30 多种咸宁农特产品通过这个平台

销售。”林立憧憬地说，希望通过自

己的不断努力，将咸宁的好产品打

造出属于咸宁的区域地标性品牌，

帮助咸宁农户把好产品卖到更多的

地方，实现“卖全国”。

京东咸宁特产馆运营总监林立：

网络热卖咸宁特产
记者 邓昌炉

程祝新：青春就是用来拼
搏的，梦想、坚持、耐心、勇气，这
些支持着我在创业的追梦之路
上，不断前行，不管雪雨风霜，我
会坚定理想、不懈拼搏，只为青
春无悔。

▲

林立：我在农村出生成
长，对农产品有独特的情怀，希
望通过电商这个大平台，让咸
宁的好产品走出去，和更多人
一起分享咸宁美味，同时让好
产品卖出好价格，增加农民的
收入。

▲


