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夏装打折送清凉
本报讯 见习记者孔伏波报道：“昨天

刚买的裙子，今天就减了40块，伤心啊！”气
温陡升，使得夏装销售也迅速升温，服装店
借机大打折扣牌以减库存。

刚刚七月初，很多店家的夏装便开始纷
纷打折。3日，记者走访市场时看到，不少服
装店摆出“清仓”阵势，纷纷打出折扣标语

“一件减40、两件减100”、“一件7折两件6
折”，更有“低至3折”以吸引顾客眼球。

“上个星期听说‘烧烤’模式要启动了，
就赶紧买了件短袖，没想到新买的衣服还没
来得及穿便开始打折，这‘烧烤’开始了，夏
装促销也开始了。”90后时尚女孩小丽直呼
无奈，却仍然忍不住要再去挑两件夏装。

“前段时间天气有些反常，时热时冷，加
上持续下雨，夏装卖的不好。”某店员说，眼
看这几天气温陡升，夏装销量也见长，但过
不了多久秋装就要上市，周边店铺都在打折
清仓，他们也只好乘热打折甩货了。

秋装乘热悄上柜
本报讯 见习记者孔伏波报道：“烧烤”

模式才刚刚启动，卖场里的“秋天”却即将到
来。3日，记者在购物公园看到，在摆满夏装
的橱窗里，有那么几位窈窕“模特”已经换上
了靓丽的秋装。

“夏季还远没到头，就要上秋装了！服
装的上新速度是越来越快了，过去买新款夏
装可以买到8月份，但现在夏天才开始呢，就
得准备买秋装了。”正在挑选打折夏装的张
小姐感慨道。

“我们今年夏天的新款都已经上齐，夏
装不会再出新款，不必再等了。”导购如实向
顾客解释道，劝那些迟迟不出手、等待新款
夏装的顾客不必再等了。

据了解，已经上柜的秋装，属于较轻薄
的早秋服装，包括短袖T恤、衬衫、轻薄休闲
裤、薄夹克、薄针织衫等，只不过和夏款相
比，提前上市的秋装面料要厚实些。待到八
月，新款秋装才会大量上市。

酷夏逼近，空调清洗消费市场火了起来，
但是一些不良商家却趁机给消费者设下陷
阱。从事空调清洗多年的专业技师周明敏提
醒市民，清洗空调时需警惕清洗时间、清洗价
格、清洗所使用的药剂三大相关消费陷阱。

陷阱一：清洗过程“走过场”

日前，家住岔路口的周女士想把家里的空
调清洗一下，在小区门口墙上贴的小广告牌子
上找到号称专业清洗公司的电话，拨通后，双
方谈好了价格，负责清洗空调的工作人员就上
了门。

将过滤网拿下来用水冲了冲，往空调里喷
了些药水，十分钟不到，工作人员就说弄好
了。“这样的清洗方式纯粹是走过场，他们清洗
完了后，空调还是有异味。”周女士随后投诉到

了该清洗公司，公司表示已经按照程序进行了
清洗。周女士表示，50块清洗费用太不值得
了。

在城区某家电卖场从事多年空调清洁的
周明敏师傅提醒，这样的清洗是走过场，对清
洁空调没有实际意义，只有对内机、外机全拆
卸清洗，才能起到除尘、杀菌的作用。

陷阱二：“抛出”廉价诱饵

60岁的金大妈想清洗家里的两台空调，
打听了一下市场价格，发现有些清洗公司价格
很便宜，“30块就能清洗一台空调，而且还是
专业人士，很实惠。”

抱着试一试的心态，金大妈联系上了一家
空调清洗公司。工作人员带着专业的清洗工
具上了门，内机、外机全部拆卸下来，检查了一

下，便称空调的发动设备、排风设备等都出现
了问题，需要换零件，而且由于空调使用年限
过长，最好再加一下氟，保证其以后几年的正
常运转。

“清洗了一遍，再加上换一个零件，加了一
次氟，就费了我300多元。”金大妈直抱怨，“为
何从最开始的30元一下子变成了300多元，
这些钱到底花得值不值？”

周明敏说，有的商家摸清了部分市民只看
重价格的心理，往往用20元、30元的低廉价
格当诱饵。清洗过程中，却千方百计给空调找
毛病，然后打着换零件、维修、加氟等借口“敲
竹杠”。

陷阱三：使用劣质药剂

在清洗空调过程中，除了技师的专业外，

使用的清洗药水也很关键。有的人为了降低
成本，常常会使用劣质的清洁药水。

“特别是一些具有腐蚀性的药剂，一旦喷
进空调里，如果不用高压水枪冲洗干净，会对
空调造成极大损害，这样的空调清洗得不偿
失。”

记者随后联系了一家专业清洗空调公司，
对方回答：该公司有不同价位的空调清洁服
务，在清洗时间上并没有多大差别，不同价位
主要体现在清洗剂上，专业清洗剂效果好，所
以价格高。

周明敏建议，市民应选择专业的团队进行
清洗。专业的团队使用环保清洗药剂，按照标
准流程操作，一台空调清洗30分钟完成，一台
洗衣机清洗1小时左右完成。

虽然婚礼被视作一个人一生中最幸福的
时刻，但大操大办、透支金钱，显然与婚姻的本
质没什么关联。举办婚礼，坚持“能省则省”的
原则又有何不可呢？以下三位80后，用自己
的实际例子，介绍了她们结婚的“省钱经”，证
明少花钱也能办出像样的浪漫婚礼。

淡季办婚宴

去年底，27岁的温泉市民陈蕾在冬天里
成为了娇美的新娘。之所以在寒冬举办婚礼，
是因为在这个季节举办婚礼比较便宜。陈蕾
说：“完美婚礼是每个女孩的梦想。如果可以
巧用一些省钱的办法，同样可以创造一个美妙
的场景。”

婚宴是整个婚礼上很大的一笔支出，在旺
季结婚不但难预订饭店，更是没有一点优惠，
于是陈蕾把婚礼庆典时间定到了非休息日。
据了解，很多酒店对平日和淡季的酒席会给出
相应的折扣。还有一些新人决定办晚间婚礼，
这样一来又节省了婚车迎亲的费用。

同时，陈蕾还在婚宴上大做文章，也省下
了近万元。她在乡下请了几位做菜的好手，借
用了城区一亲戚家门前的一大块私人场地，在
那摆上了20余桌酒席，“酒水饮料我都是去批
发市场批来的，菜也是我和家人亲自去采购
的。”算下来，陈蕾这场热闹而欢喜的酒宴，只

花费了5千元左右。
陈蕾用自己的经验告诉大家，不妨把对数

量的追求转移到对质量的讲究上，寻找一家有
特色的餐厅而不是普通的酒店，挑选在其他地
方吃不到的私房菜，并选用健康的有机食材。
或者，亲友规模不大，而准新人又有余力的话，
可以自己在家烹制；或者和亲友一起去野外垂
钓，做“全鱼宴”；又或者，将婚宴地点定在户
外，提供自助餐而非桌餐。

首选国产车

私家车，就像座移动的房子，带给人便捷
舒适的安全享受，并已成为越来越多的新人结
婚配置的必选项，排位仅次于婚房，成为结婚

“新三大件”之一。
计划于今年国庆结婚的杨波，历经大半年

的对比筛选，终于在上周购买了婚车。在杨波
看来，既然是婚车，就得满足以下几个要素：首
先是外观要漂亮、时尚、大气，符合新婚的喜庆
氛围；其二要性能优越，结实耐用，满足家庭日
常上下班代步、自驾游的用车需求；其三要空
间宽敞，毕竟考虑到未来几年会有孩子，所以
婚车最好能满足“三代同车”的需求，最好后备
箱还可以放下婴儿车等大件物品；其四是适中
的配置和性价比，虽说过份豪华没必要，但也
要“够用”、“实惠”、“有面子”、“价位好”。

杨波始终认为，在婚房及婚车的选购上多
花些精力与时间很有必要，毕竟它们伴随新人
的时间最久，且也是诸多结婚开销中相对较大
的两项。“实不相瞒，我和女友可供购车的资金
只有不到13万元，而市场上那些符合我对婚
车要求的车价位都超过了我们的预算，所以购
车一直是道难以取舍的难题。凑巧的是，上个
月闲逛时，碰巧看到北京现代朗动的样车。细
一了解，得知该车在安全配置上达到了国产中
级车的最高标准。起步价仅为10.58万元，而
且还可享受3000元节能惠民政策补贴。”按捺
不住激动，第二天杨波便带着银行卡到4S店
进行了试驾并当即选定车型付了款。“从看车
到买车，前后加在一起不出两天，且12.58万
元的价位也刚好在我的预算内。”杨波以自己
的婚车选购经验建议新人，不要认为只有进口
车的性能才是最好的，10至13万元的国产车
性能并不逊色，且具有较高的性价比。

自拍“微电影”

时下，追求婚庆典礼的奢华、气派、梦幻，
已成为一些年轻人及其家长借以相互攀比、卖
弄实力的一种方式。殊不知，高价换来的只是
千篇一律的流程与说辞，毫无新意。事实上，
只要多花一番心思巧做规划，婚礼可以变得既
个性体面又经济划算。

“在我看来，结婚并不是在走程序，而是要
选择一种对自己和爱人来说最具纪念意义的
形式。”去年9月份结婚的市民程承恩聊及对
传统婚礼的看法时滔滔不绝。

为了寻求个性化，程承恩特意在婚礼前与
女友拍摄了部“爱情微电影”，并于婚礼当天现
场播放。“拍摄一部‘微电影’只需要一个剧本、
一台摄录机就OK了，而剧本并不需要专人去
写，因为它就是我们3年爱情路上所发生的难
忘故事。此外，老妈从事声乐教育多年，担纲
摄像兼导演不在话下，且化妆方面太太又能全
部搞定。就这样，大家各施才能，从拍摄到后
期找朋友帮忙制作，前后只用了一周时间，不
仅效果较之传统婚礼录像新颖数倍，而且成本
几近为零。”程承恩告诉记者，婚礼当天并未
专门请婚庆公司，只是简单邀亲朋好友一起吃
饭“看电影”，因而所有花费为3万元。

令程承恩没有想到的是，自己突发奇想并
果断实施的婚礼点子，竟赢得了大家的一致赞
许，不少准备结婚的朋友纷纷向其取经。

咸安工商

成功调解异地消费纠纷
本报讯 记者朱亚平、通讯员冯伟报道：使

用咸宁某品牌地板，多次出现质量问题，工商介
入后，消费纠纷很快得到解决，并拿到了购物款
和赔偿金。4日，四川内江市民温女士致信咸安
工商，对迅速办结工作效率表示了感谢。

2010年10月，家住四川内江汉安大道的温
女士为装修新家，购买了我市出产的某品牌木地
板，2个月过后，出现了大面积的掉漆，脱层。温
女士气愤之余，找到该品牌木地板在四川内江的
经销商理论，经销商很快给予答复并重新更换了
一批木地板。2012年8月，新安装的木地板再次
出现质量问题，两个月后再次出现大面积掉漆，
脱层。生气的温女士开始了漫长的维权之路。

“厂家坚持说没质量问题，而实际使用中，却出现
了问题。”温女士气恼不已。

今年6月底，温女士带着试试看的态度拨通
了咸宁市12315消费投诉电话。随后，温女士接
到了具体办理此案的咸安工商宝塔工商所副所长
郭永仁的电话。了解具体情况后，郭永仁来到该
品牌木地板生产厂家，调查、讲法、谈心、协商良
久，该木地板公司的总经理答应解决，并迅速与四
川内江的经销商打了电话。

6月4日下午，温女士见到了乘飞机赶到四
川的相关负责人，拿到了14468元购物款和4000
元赔偿金。

通山工商

为毒奶粉受害儿童维权
本报讯 通讯员张琦报道：2008年中国“三

聚氰胺”毒奶粉事件发生至今已有5年，受害方的
索赔之路曲折漫长。日前，在通山县工商局消保
分局的协调帮助下，闯王镇结石宝宝李某成功获
赔。

该分局自2008年起一直积极配合协助毒奶
粉受害方维权，争取减轻、消除三鹿事件对受害
者的创伤。

近日，分局接到投诉，2009年之后，家住通山
县闯王镇的结石宝宝李某身体并未痊愈，结石后
遗疾病反复发作。身在农村的李某一家，拿着当
初相关奶粉生产企业对此情况的承诺单，跑了多
个部门说明情况，但问题迟迟未得到解决。后经
通山县工商局消保局的协调帮助，李某一家知晓
了具体维权途径，成功联系到当初相关奶粉企业
筹资建立的患儿医疗赔偿基金会。

在提供了医疗结果证明和病理情况说明等
材料后，李某顺利获得基金会的赔偿金，拿到了
22家相关奶粉生产企业一次性赔偿金2000元，
并得到这些责任企业的许诺：在结束急性治疗
后，18周岁之前出现后遗疾病的医疗费用，均可
进行费用报销。

前不久，爸爸在商场里买了一件短袖衬
衫，穿了没几天，衣服的缝合处就裂开了，线头
露出来，十分难看。爸爸很生气，于是拿着票
据，找到了商家，要求退货。

售货员倒是很热情地接待了我们，仔细地
看了衣服，并问了详细情况，最后解释道：“产
品质量绝对没有问题，可能是人为因素造成
的。而且这款衣服推出这么久，都没发生任何

质量问题。如果有什么疑问，可以找相关部门
解决。要是真的是质量问题，我们一定会给予
合理的赔偿。”

爸爸说：“人为因素是绝对不可能的，因为
我在穿着时，并没有人为因素的损坏，是衣服
本身的问题。虽然衣服只有几百元，但问题就
不是几百元的事了，这关系到产品以及商家的
信誉。”

在商场负责人的陪同下，我们来到了工商
管理局，工作人员鉴定认为，导致衣服受损的
并不是人为因素，衣服本身的质量也没有问
题。衣服破损是一个意外，希望我们协商解决。

后来经过协商，商场负责人说：“我们愿意
帮你们退掉，并在本商场选择等价商品，你们是
否愿意接受此条件？”爸爸表示同意，选了一款
等价衬衫，高高兴兴地离开了商场。

6月29日，一对新人在市人民广场拍摄户外婚纱照。随着我市城
市建设日新月异，人文景观与自然风光相得益彰，使得不少本地新人无
须外出寻访名胜，在城区就能拍到美丽的外景。

记者 袁灿 摄

学习岳阳楼

盘活门票经济
□苗向东

“予观夫巴陵胜状，在洞庭一湖。衔远山，吞长

江……”年初，湖南岳阳楼景区开展“背《岳阳楼

记》，领免费门票”活动。据报道，这项活动吸引了

不少游客参加，景区门口排起了长队。

岳阳楼作为我国江南四大名楼之一，在人们的

想象中洋溢着书香，文化气息浓厚。背诵古诗古文

之类，不仅可以欣赏到文字的魅力，风景的秀美，更

重要的是可以重新体味中国文化的博大精深，在增

强我们文化自豪感的同时，也受到精神的熏陶，与

景区游览相得益彰。

在登楼前背诵一遍《岳阳楼记》，仿佛重回古

代，感受到岳阳楼的历史变迁以及古人忧国忧民的

情怀，再登楼时感觉必然与众不同，耳目一新。背

“记”免费行为, 在旅游界刮起了一股文化清风，赢

普遍叫好。

在“门票经济”盛行的中国旅游界, 各个景点都

在绞尽脑汁搞创意打品牌，办法层出不穷，活动标

新立异，可绝大多数效果并不理想。旅游景区作为

各地的名胜古迹，大多有着深厚的文化底蕴，文人

骚客留下诸多诗词歌赋，欧阳修的一篇《醉翁亭记》

让琅琊山名扬天下，苏州的寒山寺就因《枫桥夜泊》

而传开的，杏花村则因《清明》一诗走向远方。为

此，通过文化特性集聚人气，再借助人气把文化特

性发散出去,才是王道。

其他的景区也可结合自己的传统和特色，组织

一些好玩有趣的活动，各地大有潜力可挖。中国的

山水名胜众多，且流传下来无数佳作绝句，江西南

昌滕王阁有王勃的《滕王阁序》等千古名篇；背诵

《离骚》免费游玩屈原故里；四川眉山的三苏祠景区

不妨让游客背一背苏轼的《水调歌头·明月几时

有》；武汉黄鹤楼景区不妨来一首“昔人已乘黄鹤去,
此地空余黄鹤楼”。

总之，旅游要善打文化牌。诸如《岳阳楼记》这

样的经典，她是人们需要的文化滋养。游客旅游中

感受文化传承的独特魅力,在饱览风光之余，又能领

略其中的文化，让旅游有了深度、沾染了文气，旅游

的品质就得到提升,内涵也更加丰富。

文以景丽，景以文传，文气是景点之魂，我们也

应借助于文化发展旅游，让景点更有深度广度和宽

度。

家门口好取景
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记者 刘漾

我家的消费故事
□朱君

——三位80后的“省钱经”


