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国家级城市群拟扩围
长江中游城市群有望升级

《全国促进城镇化健康发展规划(2011-2020)》将对国家十二
五规划初步提出的21个城市群梳理，其中国家级城市群可能将有
所增加。

如今，国内有长三角、珠三角、环渤海三大国家级城市群，而此
前，东北、广西、成渝、中部、西北关中等地，均提出了中国第四增长
极的提法，试图打造又一个国家级城市群。

湖北、江西、湖南、安徽四省，对于长江中游地区城市群升级为
国家级城市群，显得胸有成竹。

此前在5月16日，江西省发改委召开座谈会，该省发改委主
任李安泽指出，下一步将全力争取国家发改委将长江中游城市群
上升为国家战略。

“国家发改委已经给出了初步意向，提出长江中游城市群会升
级，此外西北、西南分别会有一个。”一名专家对记者说。

更早在今年两会期间，川、渝提出了将成渝城市群上升为国家
级城市群的建议，而西北某省发改委网站消息称，兰州-西宁城市
群已被定为国家级城市群，但随后此消息又被否认。

湖北社科院副院长秦尊文指出，国家发改委编制的城镇化规
划，起码增加2个国家级城市群是可能的，“随着新的国家级城市
群出现，将编制新的区域发展规划，原先规划将调整”。

来自西部某省发改委消息指出，该省正在编制城镇化发展规
划，该规划着重加强了与国家发改委汇报衔接，通过积极争取，成
功将兰州-西宁城市群确定为国家级城市群，并补充纳入到国家
城镇化发展规划中，进一步提升了全省城镇化发展在全国大局中
的地位。

本报记者与当地发改委部门联系后，该部门权威人士认为不
准确，目前这部分内容已经删除。不过本报记者咨询相关专家认
为，西北地区的确有可能出现新的国家级城市群的可能。只是还
在研究阶段。

甘肃省社科院经济研究所所长安江林指出，目前仅仅靠兰
州-西宁城市群上升为国家级城市群，暂时实力不够。正在努力
争取北面的银川纳入，合并为新的城市群。

“现在最大的问题是，西部城市群发展滞后，中间地带比较薄
弱，还需要时间培育。”安江林说。

但中部地区出现国家级城市群可能性较大，国家十二五规划
列出的10个区域性城市群中，长江中游城市群作为一个整体，涵
盖了武汉城市群、长株潭城市群、鄱阳湖城市群。

羊楼洞茶业有限公司在武汉茶博会上的展位

“广交会是中国行业的晴雨表、风向
标。对于外贸企业，广交会这个平台是必
需的。”5月22日，说起广交会，市商务局
外贸科王建成说道。

在刚闭幕的第113届广交会上，我市
涉及机电、轻工、纺织等行业20家参展企
业共接洽新老客户2800余人次，签订出
口合同总金额3000余万美元。

广交会展位是一个稀缺资源，增加展
位不是小事。相关部门会根据企业出口
额和实力来确定展位数量。

从第108届广交会开始，嘉鱼恒鑫脚
手架的出口额从最初的几万美金，到去年
的2200万元，参展对于该企业来说，作用
非常大。目前建材市场行情好，据说，每
增加一个广交会展位，出口增加1000万
元美金，今年增加摊位的话，有望在去年
的基础上，有望翻番，将对全市的出口有
帮助。

“但是，广交会的效应也并不是那么
立竿见影。可能参加的时候，没有明显的
好处。但过了段时间，客户就找上来了。”
王建成讲述了一个真实的例子，赤壁市思
宇纺织印染厂之前参加几届广交会，没有
专门的摊位，就背个包跟着别的企业进
去，没什么收效。但就是这一个积累的过
程，这两年，很多客户找上门来，一说起
来，全都是在那个时期积累的客户。该企

业最近两年增幅很快，完全是从广交会上
得益。

“广交会扶优扶强也扶弱。”王建成
说。一般的门槛是出口达到一定的数额
才能申请。因此，如何进入广交会成为不
少民营企业的难题。有企业代表提出，广
交会准入门槛太高，不利于企业“走出
去”。“但也有个机动的名额。”王建成透露。

为了给那些有出口潜力、发展前景，
但没有出口的企业提供外贸平台，省里给
每届广交会都留有5%的机动名额，摊到
咸宁就有可能只有1家。

王建成谈到，今年的广交会，我市这
个机动名额给了巨宁竹业。该公司去年
底有4条重组竹生产线投产，今年第一次
参加广交会，凭借自主研发生产的竹地
板、竹家具等产品，深受国内外客户的欢
迎，共接待客商108人次，洽谈业务60多
家，有合作意向的达10多家，一位荷兰客
户当场签订10万美元订单。

作为每届广交会必去的工作人员，王建
成还发现，在今年
的广交会上，我市
靠传统密集型产
业、廉价劳动力的
行业优势不再，反
倒高新技术行业的
行情越来越好。

“茶博会是推动动业快速发展壮大的
平台，不仅可拉动茶业自身的发展，从长
远来看，他还是行业发展趋势、交流信息
最好的平台。”

21日，在市特产局办公室，副局长潘
国雄侃侃而谈，我市特色农产品中茶叶
占到相当重要的位置，每年产值占到了
农业行业的大头，因此，在对外推荐和营
销时，我市特产部门首当其冲选的亦是
茶业。

今年以来，特产部门先后组织了知名
度较高，实力雄厚的羊楼洞茶业有限公
司、九宫有机茶、罗珍茶、汀泗川玉、百丈
潭等10余家茶企参加全省及全国性的茶
叶博览会。

潘国雄介绍，“近几年来，上海、北京
等全国性的营销展会，羊楼洞公司都一次
不落的参加，为该企业拓展全国市场起到
了决定性的作用。”

在市场营销方面，每年特产部门都会
组织茶企管理人员外出了解茶业的市场

行情，参观一些
全国优秀茶企发
展情况，并带回
了宝贵的发展意
见；在各地开展
全国性的展销
会、博览会活动

时，特产部门都会提前与举办方取得联
系，邀请和组织企业走出去，展示企业文
化，展示产品，推荐自己，并将一些先进的
营销、管理理念带回咸宁。

潘国雄说，最开始，一些茶企业并不
太接受展会、博览会这样的营销交流形
式，觉得参加这样的展会和活动没有什么
实际上的意义，而且企业或是以本地营销
为主，或者已有固定的营销渠道，或没有
能力开拓外地市场，或认为没有必要给企
业带来更大的压力；有的则因为费用太
高，企业自身承受不起。

因此，在自愿参与的原则下，虽然全
国这样展会非常多，但真正参与的企业并
不多。

“市场需要什么，市场有什么样的发
展趋势，对于一些只会闭门造车、埋头苦
干的茶企来说，确实需要改变以前的传统
观念，提高现代企业管理意识。”新形势下
的茶业市场争夺战，将更多的是信息和营
销手段的较量，把握好机遇，才能在竞争
剧烈的全国市场里挖到金子。

市特产局正积极组织和筹备5月31
日至 6 月 6 日上海茶业茶乡旅游博览
会。目前，已有羊楼洞茶业有限公司、赵
李桥茶厂股份有限公司、汀泗川玉、赵李
桥茶叶股份有限公司 4 家茶企报名参
会。

继2013年4月15日，我市20多家企业赴广州参加广交会，2013年5月9
日，我市又有 10 余家茶企业赴汉参加茶博会，这些企业频繁走出去，除了

“淘”到了真金白银的订单，更从展会上“淘”到了企业发展需要的信息和思
路。本报今日从众多走出去的企业中选择两家企业，近距离地走近广交会
和茶博会 ——

汇美达工贸有限公司在广交会上的展位

广交会：通向国际的窗口
记者 王莉 通讯员 徐亮

茶博会：互通有无的平台
记者 朱亚平
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在武展中心举行的 2013 年第六届中国武汉茶博会
上，羊楼洞茶业有限公司以 204 平方米的特大展位成功
亮相，向八方来客隆重推出了该公司“羊楼洞老青茶”主
打产品。

5月11日下午，在武汉国际会展中心举行的2013年第六
届中国武汉茶博会现场，崇阳三特旅游发展有限公司与羊楼
洞茶业有限公司达成了特色旅游产品战略合作协议。双方将
整合优质资源，共同投资开发特色旅游茶产品，以获得良好的
社会效益和投资回报。

为准备这次茶博会的参会工作，该公司提前派遣20多名
营销专业团队，到达武汉会展中心，按照设计方案布置好现
场。

“像这样一线、二线城市举办的全国型的展会，公司每年
都要参加十余场，每次都要耗损大量的人力物力。”该公司相
关负责人介绍，去年企业在展会上的费用大概在150万元左
右，这项费用可以说是逐年增多，花这么大的力气，只为能在
全国茶业市场上，争得一席之地。

那么，羊楼洞公司为什么要坚持往里砸钱呢？
羊楼洞企划部经理曾丽介绍，参加这些展会给企业带来

的是长远的发展效益。做为一个正在发展的茶企业，通过参
加这样一个个展会，企业的品牌打出去了，在全国市场上名气
越大，品牌也就越有号召力，“湖北羊楼洞砖茶的品牌变得耳
熟能详，这就是营销成果。”

以茶会友、以展兴商。虽然每次参展的主题都不同，或带
着企业出产的新茶、老茶参加展示；或带着学习态度去活动上
交流、取经；或与其他客商、茶商相约，现场品茗、点评、评比，
并留下保贵的意见，都是为了一个目的，那就是在不断交流
中，树立企业自己的形象，从而推广羊楼洞砖茶，达到名声在
外的效果。

“我们将新产品带到展会上，让更多人了解我们的产品和
先进的工艺，在不断的交流中，企业也能得到更好进步。”曾丽
说。

茶博会汇聚了国内云南、福建以及国外斯里兰卡、日本、
韩国650家企业、近10万个茶品种，显然是湖北青砖茶开拓
国内市场的一个较好的着力点。

作为一家茶产业全产业链综合发展的公司，在参加各种
茶博会期间，羊楼洞也积极吸引经销商、加盟商，在拓宽茶叶
市场份额的同时，也积极寻求在其他领域的强强联合。

“站在未来市场发展角度看现在，我们就能更好的把握将
来，根据目前市场的发展现状，再结合羊楼洞老青茶的一些工
艺转变，大致我们也可以看出以后黑茶的一个发展趋势。参
加这样的会展活动，企业找到未来茶市场的发展点，找寻到了
新的发展动力。”曾丽介绍。

相关链接
由湖北省农业厅主办，武汉中兴恒远展览服务有限公

司承办的“2013 第六届中国武汉茶业博览交易会”，将于 5
月 9 日至 12 日在武汉国际会展中心隆重举行。2013 年第
六届武汉茶博会规模再次创下全国春季茶展纪录，展览面
积达到 30000 平方米，展位数突破 1000 个，其中 70%是特装
展位，大会整体形象全面提升，规格档次更高，更加国际
化。

2013年4月15日，在第113届中国进出口商品交易会
（简称广交会）上，来自咸宁一家企业的展位显得格外刺眼，
其布置考究的展台，设计新颖的产品，琳琅满目的商品，吸引
着众多客商的目光。

这就是咸宁汇美达工贸有限公司的展位。
作为一家外贸企业，汇美达渡过了不平凡的几年。

2008金融危机，对企业带来很大的影响，企业通过积极开拓
国外市场，捱过了这一关。但从去年开始，企业发展再次遭
遇寒流，由于企业重点市场的印度和土耳其先后对企业实行
反倾销税，给企业的销售带来很大冲击。

如何破解企业的市场瓶颈？汇美达把目光又一次投向
了广交会。

在这次广交会上，咸宁汇美达工贸有限公司研制出新品
“方型餐具”，以传热快、易清洗、耐高温、造型优美等特点，深
受南美、巴西等地客户的喜爱，5天拿下订单500多万美元。

“在这个展示的平台上，产品质量是我们在同行竞争中
脱颖而出的支撑点，同样的价格，客户就比质量，从客户的评
价来看，我们取得了成功。”该公司负责生产的欧阳丹如是
说。

“去之前，我们的订单生产排到了6月份，回来后，我们
的订单排到了8月份。到10月又有秋季广交会，今年的销售
不愁。”负责销售的李媛介绍说。

从2006年第一次参加广交会以来，汇美达就尝到了“甜
头”。从最初的一个展位，到现在的四个展位，每增加一个展
位，出口额约增加1000万美元。据了解，仅今年4月份，该
公司出口发柜量62.5柜，创2006年投产以来的历史最高。

作为出口贸易企业，连续七年参加广交会，汇美达能在
广交会上感受到的不仅于此——了解市场的流行趋势，推陈
出新，研发更多适合市场需求的新产品，及时了解客户的需
求和建议，及时调整价格，适应市场需求。

作为国内第二家、国际第五家生产耐热钢化乳白玻璃器
皿系列产品的企业，汇美达掌握着同行业高新产品的生产技
术，拥有着巨大的潜在市场。但谈起参加广交会，该公司负
责生产的欧阳丹没有丝毫优越感，“在广交会那样的平台展
现企业形象时，优先做好自身产品。只有做好自身产品，才
能在同类产品中形成竞争力。”

据介绍，该公司生产的玻璃器皿，会根据各个国家的风
俗习惯，生产不同花型的产品，以适应当地的需求。出口到
非洲、中东、东南亚、日本、澳大利亚、拉丁美洲、东欧等三十
多个国家和地区的产品均受到了客户的一致好评与青睐。

注重产品质量和新产品的开发，得到市场认可，这些就
是成就企业竞争力的秘诀。从这点而言，汇美达从广交会上
的收获远远大于订单收获。

相关链接
中国进出口商品交易会即广州交易会，简称广交会。创

办于1957年春季，每年春秋两季在广州举办，迄今已有五十
余年历史，是中国目前历史最长、层次最高、规模最大、商品
种类最全、到会客商最多、成交效果最好的综合性国际贸易
盛会。自2007年4月第101届起，广交会由中国出口商品交
易会更名为中国进出口商品交易会。

品质就是竞争力
记者 王莉 通讯员 徐亮

品牌就是号召力
记者 朱亚平

“玩转3G江湖”参与方式：手机发送短189到 10008获取
“3G江湖”手机网址。 （通讯员 陈建斌）

流量包等级
10元流量包
20元流量包
30元流量包
50元流量包
100元流量包

获赠江湖经验值
1000
2200
3500
6000
12000

赠送转盘抽奖次数
3次
5次
7次
10次
20次

流量包种类
10元全国流量包
20元全国流量包
30元全国流量包
50元全国流量包
100元全国流量包

奖项规则

当月实际使用流量>(套餐总流

量-10M)

赠送话费
10元
20元

30元

流量畅享一重礼——订包有惊喜!
进入“玩3G江湖”的“订包有惊喜”活动专区或者通过湖北电

信网上营业厅、掌上营业厅订购全国流量包后，均赠送“玩3G江
湖”经验值，同时赠送活动专区转盘抽奖机会，奖励规则：

流量畅享二重礼——越上网，月有奖！
已订购全国流量包的老用户，登陆“玩转3G江湖”的“越上

网，月有奖”活动专区后即可参与奖励活动。奖励规则：


