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顶格判刑！无资质团伙售彩“一票多卖”
日前，湖北汉川市检察院披露了一起

利用短视频平台非法销售彩票的案件。5
月26日，承办检察官介绍了案情始末。

2023年7月至2024年11月，雷某雇
请邹某华、王某彪等3人，在没有彩票销
售资质的情况下，以正规彩票站名义在短
视频平台发布中奖信息，吸引网友关注并
发展客户。这些“彩票”究竟怎么卖？

承办检察官表示，雷某等人将客户支
付的部分资金，用于在国家批准的彩票销
售点购买真实彩票，但他们“动了不少手
脚”——购票后将真彩票与过期彩票叠放
拍照，发给客户时真假难辨，采取“少买多
拍”或“一票多发”的方式，把同一张彩票

“卖”给多名客户，以此侵吞部分购彩资金。
为防止穿帮，他们从不推荐高赔率彩

票，只主动推赔率较小的玩法。一旦客户
中奖，就按国家公布的中奖金额正常兑付；
如果没中奖，客户付的钱就被他们私吞。

经专项司法审计鉴定，该团伙累计吸
引1685名群众参与私下购彩，涉案总收
入超过807万元，累计兑付中奖金额672
万余元，整体非法获利合计116万余元。

其中主犯雷某个人非法获利87万余
元，邹某华、王某彪等3人分别获利11.8
万余元、11.4万余元和6.5万余元。

案件进入审查起诉阶段后，承办检察
官认为，彩票属于国家特许专营、限制买

卖品类，未经行政主管部门审批，任何单
位和个人不得擅自发行、销售。

最高人民法院、最高人民检察院《关
于办理赌博刑事案件具体应用法律若干
问题的解释》第六条规定，未经国家批准
擅自发行、销售彩票，构成犯罪的，依照刑
法第二百二十五条第（四）项的规定，以非
法经营罪定罪处罚。

根据《中华人民共和国刑法》第二百
二十五条，未经国家批准擅自销售彩票，
扰乱市场秩序，情节严重的，处五年以下
有期徒刑或拘役，并处或单处违法所得一
倍以上五倍以下罚金；情节特别严重的，
处五年以上有期徒刑，并处违法所得一倍

以上五倍以下罚金或没收财产。
该案中，4名被告人违反国家特许经营

管理制度，通过线上大规模私售彩票，严重扰
乱彩票市场管理秩序与社会公共秩序，涉案
金额已远超非法经营罪“情节特别严重”的认
定标准，应以非法经营罪追究刑事责任。

经汉川市检察院提起公诉，日前，法
院以非法经营罪判处主犯雷某有期徒刑
六年，并处罚金120万元，其余3名从犯分
别获刑四年至三年三个月不等。目前，相
关判决已生效。

在此，友情提醒各位：正规彩票销售点
经国家批准，受严格监管。私彩平台往往以

“高返奖”“便捷购彩”为诱饵，实际暗藏“吃
票”、造假、跑路等风险。购彩务必通过正规
彩票实体店等合法渠道，共同维护健康有序
的彩票市场秩序。 （来源：湖北福彩）
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“中国制造”迎来首家“亿级车企”
新华网消息 28日，上汽集团完成

第一亿辆车的交付，成为中国70余年
汽车工业史上首个累计产销量突破1
亿辆的汽车集团。此前，仅美国、日本、
德国、韩国等拥有“亿级车企”。

1956年7月13日，新中国第一辆国产
汽车驶下装配线，结束了新中国不能制造
汽车的历史。从第一辆车到首个“亿级车
企”，是中国汽车工业从无到有、从弱到强的
生动注脚，也是“中国制造”的新里程碑。

“很荣幸能够成为上汽集团第一亿
辆车的车主，亲身见证中国汽车工业这
一载入史册的高光时刻。”在车主曹旭
东看来，这个“一亿”是中国从“汽车大
国”迈向“汽车强国”的鲜活印证。

在上海浦东新区的工厂里，上汽集
团首位具身智能机器人员工“能仔1
号”正在劳作，这是中国汽车行业首批
真正投入量产产线应用的人形机器人；
在江苏昆山的生产线上，一个个半固态
电池缓缓下线，全球首款半固态电池量
产车计划今年内出口欧洲……

过去十余年，上汽集团在新能源和
智能网联等核心技术领域的研发投入超
1500亿元人民币，累计形成近2.6万项
有效专利。新能源已成为集团发展的重
要抓手，新能源汽车销量占比从2014年
不足0.1%跃升至2025年逾三分之一。

“这个爆款新能源车一上市，我第一
时间来试驾，现在终于等到了新车交付。”

在英国伦敦的一家门店内，纳塔利娅·诺
布斯接过了自己等了好几周的新车
MG4，成为上汽集团第一亿零一名用户。

上汽集团海外累计已交付汽车超
700万辆，产品和服务遍布全球170多个
国家和地区，海外拥有超100个零部件生
产基地、超3000个经销商网络，建成伦敦
等三大研发创新中心，以及泰国、印尼、印
度、巴基斯坦等4个生产制造中心。

从20世纪50年代凤凰牌轿车的手工
敲打、80年代桑塔纳开启合资合作，到
2001年首次实现乘用车出口，再到2014
年全面向新能源转型……上汽集团从“弄
堂工厂”到世界500强的成长之路是中国汽
车工业不断向优、竞争力不断增强的缩影。

“中国正式迈入全球汽车产业‘第
一梯队’。”全国乘联会秘书长崔东树
说，“这1亿辆不是终点，而是中国汽车
工业续创辉煌的‘起跳板’。”

▲5月28日拍摄的上汽集团交付
的第1亿辆汽车。

透视景区NPC热潮

■NPC成景区“流量担当”
“江东父老，我项羽回来啦！”今年

“五一”假期，江苏宿迁项王故里景区的
“五大项羽NPC天团”吸引众多游客互
动打卡，景区接待游客超7万人次，同
比增长超171%，营收增长近一倍。

西安大唐不夜城的“不倒翁小姐姐”、
开封清明上河园的“小乞丐”、长春动植物公
园的“雪饼猴”……穿梭在古风市集、武侠
江湖里的NPC们，凭借鲜活演绎成为吸睛
焦点，有的甚至凭一己之力带火一座景区。

记者走访多地景区发现，景区NPC
已突破单一摆拍合影模式，演化出多种
类型。比如，“剧情党”会领着游客沉浸
式演故事；“服务型”从提供向导到非遗
互动，在解决问题中增添趣味；从巡山
的“小妖”到摇拨浪鼓的“货郎”，“氛围
组”则力图让景区活起来。

这股风潮正在重塑一些景区的服务
链条。在不少注重沉浸体验的景区，售
票员、保安、保洁等一线工作人员也被纳
入“角色扮演体系”。他们既要完成本职
工作，也要身处戏剧情境，力求实现游客
从入园到离场的“零出戏”体验。

有景区内部调研显示，参与过NPC
互动的游客，在景区的日均停留时间能
延长两三个小时。万岁山武侠城凭借
NPC互动和“银票”玩法，年度营收3年
激增15倍，去年实现12.7亿元。

“好的景区营销，是让游客自己成
为故事的一部分。”江苏徐州旅游协会
常务副会长丁盟说，真人NPC沉浸式
互动，让静态山水、沉睡历史变得可感、
可玩、可共情，为文旅市场注入新活力。

■热潮之下的隐忧
专家表示，景区NPC走红，切中当

下部分年轻游客的情绪。对一些缺乏
核心IP的景区而言，NPC成为其低成
本破圈的可行路径。然而，行业火爆背
后，发展深层问题也逐渐显露。

不少游客注意到，一些NPC角色与本
土文化脱节，表演程式化、同质化问题突出。

据统计，全国景区五大同质化角色
为孙悟空、李白、唐僧、皇帝、侠客。“秦
汉风华”“梦回大唐”“宋韵生活”“穿越
明清”——有些景区的剧情、互动千篇
一律，甚至连台词都简单复制粘贴。文

旅策划师孙震指出，“从天女散花到满
地散花，抄来的只是皮囊”。

在流量焦虑下，一窝蜂的跟风与急功
近利的变现，也让这片蓝海泛起浑浊泡沫。

部分景区以“日薪过千”“月薪数万”
为招聘噱头，过度依赖网红颜值。有的招
聘启事标明“无学历要求，颜值高即可”，甚
至出现“有无肌肉日薪差200元”的规则。

有网友吐槽，一些浓妆艳抹、忸怩作
态的表演将公共文旅空间变成“猎奇秀
场”。部分NPC身披古装却无古韵，只
会摆拍造势，忽略了历史底蕴的涵养。

为了留住游客，一些景区在互动尺度
上“剑走偏锋”。从最初的执手浅笑，演变为
牵手、拥抱甚至借位亲吻；“棒棒糖互动”等
擦边行为“出圈”，引得一些景区竞相效仿。

此外，无锡拈花湾文化旅游发展有
限公司董事长吴国平指出，作为新就业
形态，NPC尚未被纳入国家职业分类大
典，缺乏统一的行业标准和服务规范，从
业人员发展路径不清、预期不稳、流动性
高。不少NPC属于外包临时工或兼职，
不仅要付出体力劳动，还要进行高强度
的情绪劳动，而薪酬福利往往缺乏保障。

■让NPC真正打动人心
受访人士表示，想要打破“昙花一

现”的魔咒，唯有褪去浮躁，深耕文化内
核，在创意与规范中找到平衡点。

“开封的NPC演水浒天经地义，西
安的NPC主打盛唐文化，福建土楼的

NPC围绕客家文化展开。”丁盟说，NPC
需立足本土文脉深耕文化内核，着眼地
方特色，将角色与文化深度绑定，才能
塑造出兼具辨识度与生命力的IP。

南京师范大学旅游系教授侯国林指
出，景区打造成功的NPC，绝非简单“雇人
穿古装”，而是以沉浸式体验为核心的系统
性内容生产工程。例如常州东方盐湖城，
其NPC设定融入“人间、仙境、市井”的文化
定位，从服饰道具到言行举止皆有章法，配
合专业艺术班底支持，形成独特竞争优势。

专家建议，针对部分NPC低俗化倾
向，需加快制定文旅沉浸式体验服务相
关规范。同时，进一步完善包含历史文
化知识、服务礼仪、应急处理等在内的培
训考核体系，强化劳动权益保障，培养有
专业门槛、有职业尊严的文化服务者。

丁盟表示，景区不宜将NPC作为
“运营法宝”过度依赖，尤其对于中小景
区，不应盲目追求大规模NPC团队，可
结合自身特点采用轻量化运营模式。
同时，推动NPC互动与餐饮、住宿、文
创等业态协同融合；还可通过深化校企
合作，与艺术院校共同定向培养NPC，
为行业输送高素质专业力量。

“NPC的核心，从来不是扮演，而是共
情——共情游客的情绪需求、体验需求，
共情游客对美好生活的向往。”丁盟说。当
真诚取代喧嚣，文化浸润互动，穿梭于山水
古迹间的NPC，才能真正成为打动人心的

“留量”密码，助推文旅产业高质量发展。

新华网消息 走进景区，自称“武松”的壮汉拉着你结拜兄弟、共饮一碗江
湖酒；踏入城门，身着古装的“房玄龄”“杜如晦”笑眯眯拦住你，来一场即兴历
史知识问答，答对了还能赢走一枚“开元通宝”。

从“古装侠客”“风流才子”到“逍遥神仙”“市井小贩”——近年来，国内景
区掀起一股NPC（非玩家角色）互动热。原本出自游戏的随机角色，如今由真
人扮演，入驻现实景区，成为与游客实时互动、推进剧情的关键人物。

热潮背后，是文旅行业从“看风景”向“入情境”的深刻转型。在加速职业
化的同时，景区NPC该如何规范互动边界、深耕文化内涵？


