
【金玉良言】

“快递放门口不会丢”“凌晨3点敢
独自在街头撸串”“笔记本电脑放咖啡
馆桌子上也没人碰”……这些中国人习
以为常的生活细节，近来被外国博主总
结为“中国式安全感”，正在海外掀起一
场“羡慕旋风”，也让我们再次审视这份
安稳背后的深层逻辑。

这种安全感，照见平安中国建设的成
就，彰显以人民为中心的价值取向。在中
国，公共安全不是少数人的福利，而是以
国家制度为依托、以全体人民为对象的普
惠性安全。遇到麻烦，碰到险情，“打了求
助号码就会有人来”；邻里间的口角纠纷、
走失老人儿童的紧急寻回，“有事找警察”
给人以踏实的心理支撑……不论身在繁
华城市还是偏远乡村，都能得到充分安全
保障。无差别的安全供给，背后是鲜明的
价值底色：人民至上。

徒法不足以自行，良法更需善治。
中国式安全感，扎根于基层治理的高效
运转与持续发力。

从新时代“枫桥经验”引领矛盾纠
纷有效化解，到人防与技防相结合实现
网格化精细管理；从12345热线高效解
决群众难题，到“朝阳群众”“红枫义警”
等不断壮大群防群治力量……良好社

会秩序是由千万个微小治理单元共同
托举起来的。

基层有力量，治理有温度，安全有
支撑。中国之治的秘诀，就藏在基层治
理的精细度里，藏在坚强有力的基层党
组织中，藏在群策群力的群众智慧中。

从更广阔视角看，中国式安全感的
深层根源，在于“小家”热气腾腾、“大
家”蒸蒸日上的发展红利。

有学者将中国式安全概括为“发展
型安全”，可谓精辟。今天的中国，在高
质量发展轨道上，高品质生活成色愈发
亮眼。守法实干就能过上好日子，已经
成为一种集体共识。对好日子的向往
与信心，让每一个人都格外珍惜当下的
安宁，形成共护安全的集体自觉，也让
社会安定成为时代必然、发展必然。

说到底，中国式安全感，本质上是
一种信任感。

我们相信党和政府。有什么问题、
矛盾、纠纷，打政府部门热线也好，找基
层党组织也好，通过网络留言也好，总
有渠道能够把民声民意汇聚起来，也总
有务实的举措化解矛盾、破解难题。

我们相信人与人之间的善意。中
国人历来追求与邻为善、相互帮扶。“四

海之内皆兄弟也”“远亲不如近邻”的相
处之道，“一方有难，八方支援”的团结
一心，“路不拾遗，夜不闭户”的文明乡
风，中华民族传统美德滋养当下、涵养
未来。中国式安全感深深植根于中华
优秀传统文化。

我们也相信党领导下的国家足够
坚韧。就拿能源来说，霍尔木兹海峡局
势紧张，全球油价波动，多国面临能源
紧张与社会动荡，中国为何能保持从
容？答案就在于长期坚持底线思维、未
雨绸缪，以系统布局构筑起能源安全

“防波堤”。高质量发展和高水平安全
良性互动，能有效防范和化解影响我国
现代化进程的各种风险。

实践证明，无论遇到怎样的发展困难
与挑战，无论遇到怎样的外部冲击与风
浪，我们都有智慧和能力渡过难关、化险
为夷，持续为每个家庭、每个个体提供尊
严和保障，最终走向国家强则小家稳、小
家稳则国家兴的双向奔赴与良性循环。

中国式安全感的可贵，在于从不张
扬，却无处不在。它源于制度、成于治
理、根植民心，最终沉淀为日复一日的
安宁日常。这，也是我们前行的底气和
勇气所在。 （据新华网）

“中国式安全感”为何圈粉世界

“五一”假日前夕，全国“五一”赏
花地图一经发布便登上热搜，迅速掀
起追花热潮；假日期间，社交媒体上，
众多网友纷纷晒出赏花美照与视频，
其中不乏外国游客的身影。当前，“赏
花之旅”正成为助推我国旅游业发展
的不可忽视的力量。

自古以来，在百花渐次绽放之时，
赏春色、弄花影、醉春意，便是刻在中
国人血脉里的浪漫基因。近年来，从
北国花海到岭南芳菲，从江西婺源万
亩油菜花田到西藏林芝桃花秘境，一
幅流动的赏花文旅画卷徐徐展开。赏
花游持续升温的背后，正是“花旅+”模
式的悄然生长与迭代升级。

如今的“花旅+”以花卉为核心，通
过嫁接非遗、科技、体育等多重元素，
打破了传统赏花的单一观光模式，重
构沉浸式、多元化的赏花体验。例如，

上海国际花卉节升级全域布局，联动
商圈打造快闪花展与花艺市集，让花
卉融入城市公共空间，实现“全城皆花
园”的沉浸式体验；河南洛阳将牡丹观
赏与实景演艺、古风巡游相结合，让游
客在花香中感受千年牡丹文化的厚重
底蕴；云南昆明梦幻蓝花楹文化节引
入AR花影打卡、蓝紫色潮玩市集与
夜间花巷光影秀，将城市街道升级为
全天候的情绪消费场，带动主题文创
等二次消费持续攀高……从感知自然
文化到收获情感共鸣，不同客群都可
以在花旅中找到自我归属。

“花旅+”的魅力，从来不止于花卉
颜值带来的视觉盛宴，更在于其背后
承载的情绪价值、社交价值与文化价
值。它既是年轻人投身自然、纾解压
力的“心灵补给站”，也是代际互动中
触摸土地记忆、联结亲情的“连心桥”，

当然也为传统文化与非遗技艺提供了
“破圈”传播的新载体。我们看到，西
藏林芝的百年野桃林中，镜头记录下
的乡土日常传递着质朴温情；河南南
阳的月季博览会上，传统烙画融入月
季元素，指尖技艺随花绽放；湖北麻城
围绕古杜鹃花开发纯露、花茶与永生
花礼盒等深加工产品，将漫山红艳凝
结为可珍藏的春日记忆。当游客在花
影中触摸先辈与自然和谐共生的智
慧，赏花便不再是简单的打卡观光，而
成为一场寻求文化自信的旅途。

然而，热潮之下，更应保持冷思
考。不少花海景点“一季热闹、三季冷
清”，难以实现长期收益。要让花旅从

“春日限定”真正走向“四季常青”，必
须在差异化与品质化上破题发力：时
间上，应打破对单一花期的依赖，深度
挖掘四季花景潜力，如春天办花海赛

事，夏天推“薰衣夜话”“荷塘纳凉”，秋
天开发压花课程与花馔制作，冬天利
用温室培育错季花品，让花田季季可
赏、可玩、可停留；空间上，提升体验精
度，科学划分摄影区、观赏区与体验
区，推行“无痕”花田理念，实现业态丰
富与生态友好并行不悖。

此外，还应以花为纽带，联结城乡
发展。在城市商圈设置快闪花田、移
动花展，在通勤线路植入花卉主题影
像与助农链接，让奔忙的都市人在转
角便能邂逅乡野诗意；同时，将城市的
消费需求与运营理念引入乡村花旅项
目，完善住宿、餐饮、交通等配套设施，
让乡村花海既留住游客，也留住消费。

未来，期待“花旅+”不止步于一季
花事，更能在四季流转中持续创新，以
花为媒，激发文旅产业的蓬勃内生动
力。 （据新华网）
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“花旅+”如何走向“四季常青”

【有此一说】

要让“心机商标”
无机可乘

印有“手打”“手擀”字样的
挂面，其实来自流水线；印有

“多半袋”“多半桶”字样的方便
面，其实只多出20克……据北
京青年报报道，尽管国家知识
产权局已宣告千余个此类“心
机商标”无效，但在部分电商平
台和线下商店，一些品牌在商
标被注销后没有对商标或包装
修改、没有对消费者解释说明，
还在原封不动地销售产品。

商家在商标上玩心机，就
是在套路消费者。靠玩文字游
戏来制造营销卖点，不仅成本
低得多，也能带来更大利润。
但将商标异化为虚假宣传的工
具，既损害品牌形象，也侵害消
费者的知情权和公平交易权，
更可能伤害消费市场的活力和
秩序。

“心机商标”饱受消费者
诟病，也为监管部门所不容。
自2023年以来，国家知识产
权局已累计驳回超过 127万
件带有欺骗性的商标申请，同
时对已注册但使用中存在严
重误导行为的商标予以处
置。遗憾的是，这些行动并未
完全转化为市场端的有效净
化。基于法理考量和实际情
况，虽然商标无效不代表商品
质量一定就有问题，但商标无
效决定生效后，商家理应立即
停止生产带有该商标的商品，
并更换包装或去除原标识，将
产品重新包装后再销售。不
再销售“心机商标”商品，才符
合消费者预期，也有利于保护
经营者形象。

目前，《商标法（修订草
案）》已完成全国人大常委会首
次审议，此次修订专门新增误
导性使用注册商标的约束条
款，今后借商标幌子欺骗消费
者的商家，将面临更严厉处
罚。加大监管力度，形成监管
合力，让“心机商标”无机可乘，
消费者购物才能更放心安心。

（据新华网）

无需驾照、不用
上牌、价格便宜、买来
就能直接上路……一
些卖家打着源头工厂
旗号，在各大短视频
平台售卖“三无”电动
四轮车。小作坊采购
车壳、电池、电机自行
组装而成的代步车，
安全隐患巨大。交通
安全非儿戏，“手搓
车”市场需从源头刹
车。 （据新华网）

“拼”车

【画里话外】


