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注销公告
咸宁市市区道路交通安全促进会

系依法登记成立的社会组织，统一社会
信用代码：514212006951108706。因
工作职能调整、社会协作模式转变，促
进会长期未开展章程规定的任何业务
活动，无工作人员履职，无资金往来、无
运营经费，无固定资产、流动资产等任

何资产，无对外债权债务，无未结清税
费、薪酬及其他应付款项，前期已按财
务规定办理银行账户注销手续。

现本促进会已向登记管理机关申
请办理注销登记手续，本会自注销登记
核准之日起，法人资格终止，不再开展
任何活动。

特此公告。

2026年4月30日

近日，赤壁市烟草专卖局基层所部紧
扣数字化终端建设工作要求，聚焦数据采
集核心环节，精准发力、多措并举，全面推
动数据采集工作提质增效。

深挖潜力客户，扩大采集覆盖面。客户
经理主动下沉市场开展全面摸排，精准筛选
符合条件的零售户，细致解读数据采集户专
项激励政策与配套服务举措，充分调动零售
户参与积极性，稳步扩充数采户队伍，夯实
工作基础。精准培训赋能，提升操作熟练
度。针对现有数采户，采用集中培训和入户
一对一指导相结合的模式，重点讲解“知音
通”系统全流程操作、扫码规范及常见问题

解决方法，手把手教学，确保零售户熟练操
作，保障数据采集精准无误。强化盘库督
导，筑牢数据真实性。扎实推进库存盘点工
作，对盘库不合格、数据异常的客户，逐一排
查问题根源，上门督促整改。通过线上实时
答疑、线下现场指导的方式，规范盘库操作
流程，有效提升零售户库存管理准确率，确
保采集数据真实可靠。

下一步，赤壁市烟草专卖局将持续做
好后续跟踪服务，巩固现有工作成效，进一
步提升数据采集质量与扫码规范性，为全
域数字化终端建设高质量推进提供坚实数
据支撑。 （通讯员 孔媛）

赤壁市烟草专卖局基层所部

多措并举提升数采工作质效

4月29日，赤壁市烟草专卖局召开节
前廉政安全教育会议。

会议组织学习了咸宁市烟草专卖局关
于做好2026年五一、端午节期间正风肃纪
工作的通知精神，并对节假日期间廉政与
安全生产重点工作进行安排部署。

会议强调，一要筑牢纪律防线，拧紧廉洁
“总开关”，明确严禁违规收送礼品礼金、严禁

违规吃喝、严禁公款旅游、严禁铺张浪费等纪
律红线，持续强化规矩意识；二要坚持以案为
鉴、用好廉洁“监督尺”，引导党员干部节日期
间加强自我约束，守牢底线；三要聚焦关键环
节，用好制度“探照灯”，严格落实节日值班制
度，明确值班岗位职责、信息报送规范，坚决
杜绝脱岗、漏岗、迟报漏报等现象，筑牢安全
生产坚固防线。 （通讯员 邓意生）

4月29日，为热烈庆祝第137个“五
一”国际劳动节，充分展现新时代职工奋
发有为、锐意进取的精神风貌，赤壁市烟
草专卖局精心选拔10名运动员，组队参
加2026年赤壁市庆“五一”职工趣味运
动会。

比赛当天，体育馆内人声鼎沸，一场
别开生面的“双龙戏珠”率先拉开赛事帷
幕。随着裁判哨声响起，运动员们两两
配合，用头部顶着球同步向前移动。大
家步伐协调、眼神默契，在保持平衡的同
时稳步推进，场边加油声、欢笑声此起彼
伏，将团队协作的魅力展现得淋漓尽
致。紧接着的“传球接力”比赛，参赛职

工们明确分工、各尽其责，有人手持匹克
球拍精准控球，有人全神贯注用筷子将
球小心翼翼送入篮筐，每一次成功传递
都引来阵阵欢呼。最具挑战性的“花样
跳绳”环节，将整场运动会的氛围推向高
潮。运动员们灵活变换姿势，在绳起绳
落间展现出十足活力，点燃了全场参赛
人员的热情，掌声与喝彩声经久不息。

经过一番激烈又充满趣味的比拼，
赤壁市烟草专卖局凭借出色的表现斩获

“最佳风采”奖项。赛场上，运动员们活
力四射的模样，正是赤烟人积极向上、团
结奋进心态的生动写照。

（通讯员 邓意生）

赤壁市烟草专卖局

召开节前廉政安全教育会议
赤壁市烟草专卖局

参加庆“五一”职工趣味运动会

本报综合消息 当前，微短剧行业
正经历一场深刻的转型。在政策引导
与观众审美提升的双重驱动下，行业内
核逐渐从追求规模扩张与流量导向，转
向注重质量升级与创作本质。在此进
程中，红果短剧平台通过精品短剧扶持
项目“果燃计划”持续加码优质内容，成
为推动这场转型的重要力量。近日，

“果燃计划”出品的精品短剧《弄潮2：千
禧红》（以下简称《弄潮2》）热播，并入选

“北京大视听重点文艺项目”。这不仅
是单一作品的成功，也是红果短剧以内
容提质回应行业转型的鲜活样本。

一部剧的深度
《弄潮2》诠释“精品短剧”新范式

千禧年前后，性格各异的三姐妹一
拍即合创办“巧心”时装店，在时代发展
的浪潮中抢抓机遇，共同面对传统观
念、商业竞争、自我突破等的重重挑
战。《弄潮2》的故事就在这新旧交替的
浪潮中展开。

《弄潮2》没有停留在逆袭爽文的浅
层叙事，而是以更现实的笔触，深入刻

画王巧绘、李亚洁、赵玉兰三姐妹在创
业路上复杂而真实的价值选择。剧情
将创业潮这一主题落地为收购濒危工
厂、推广环保布料、应对商业谣言等具
体情节，让主角在经历商战博弈、工厂
经营困境、商战阴谋的过程中，完成代
际和解、情感迷茫与事业成长的蜕变。

纵观剧情，《弄潮2》在保留戏剧张
力的同时，着力塑造人物成长弧光与时
代质感。例如，面对竞争对手的恶意谣
言，主角并未选择简单的即时反击，而
是巧妙将危机转化为品牌曝光的机
会。这种处理超越了早期短剧的常见
套路，将提供即时情绪刺激转变为追求
持久的情感共鸣。从某种程度来说，这
种叙事构建了一个可感可知的新范式。

“精品化不仅是制作上精良，也是思
想深度、情感温度与社会责任感的集中
体现。”业内人士认为，“微短剧的活力
源于其接地气、懂网络、贴近生活的天
然属性。当这种优势用于讲述引发时
代共鸣的故事时，它便超越了单纯的娱
乐产品，成为丰富大众精神世界的文艺
新实践。”

一个计划的广度
“果燃计划”构建短剧生态新布局

《弄潮2》显然是红果短剧在精品化
路线上的一个缩影。在第十三届中国
网络视听大会上，红果短剧公布了“果
燃计划”第三期片单。从这份内容多
元、制作扎实的片单不难看出，红果短
剧已从单品突破迈入生态构建阶段，一
个更健康、更主流、更具文化内涵的微
短剧未来图景正在徐徐展开。

在内容矩阵上，第三期片单形成了层
次分明、呼应时代的四大板块，沿精品化、多
元化与主流化方向持续深耕。一方面，续
作与经典改编成为亮点。除《弄潮2》外，《东
北爱情往事2》已由原班人马打造完成；《闯
关东》《金粉年代》等多部经典电视剧IP，也
将以全新的微短剧形态与观众见面。

另一方面，题材全面开花同样是红
果短剧的探索重点。片单在现实主义
题材上着墨颇深，《小满人间》聚焦东北
老工业基地的时代变迁与人间烟火，
《爱在风起燕舞时》则以民族品牌的真
实发展史为蓝本，再现一代人的创业征
程。同时，红色历史、司法正义、文化与

非遗、功夫武侠等题材同样出现在片单
中，共同构成了红果短剧在内容价值上
多元探索的生动图景。

而在行业推动上，第三期片单坚持
“老戏骨与新生力量并重”，凸显了红果
短剧长期主义的决心。唐国强、李连杰、
许文广等老戏骨加盟，助力短剧产出更
多优质内容。与此同时，红果平台并未
忽视行业未来，如《血翎卫的血》由中央
戏剧学院动作表演班本科生挑大梁出
演，为专业院校学子搭建了入行通道。

从一部《弄潮2》的扎实叙事，到一
份“果燃计划”片单的广阔布局，红果短
剧清晰勾勒出一条从精品破局到生态
共建的发展路径。微短剧的浪潮已经
从最初的流量奔涌，逐渐汇入文艺创作
的主流。红果平台的探索，正为这股浪
潮注入持续的创新活力，推动行业驶向
高质量发展的新航道。

短剧何以掀起精品化浪潮

本报综合消息 许多年轻人的夜
晚，正被一种来自中国的新叙事“接
管”：一集仅一两分钟、节奏密集、情感
浓烈的中国微短剧，以惊人的速度在全
球掀起一场“圈粉”潮。

第13届中国网络视听大会上发布
的一项行业报告，勾勒出这股浪潮的轮
廓：2025年，海外微短剧市场收入达
23.29亿美元，下载量11.99亿次，同比
分别激增133%和268%。

微短剧能快速“圈粉”全球，核心在
于其精准击中了现代人碎片化休闲的
情感刚需。

与传统影视的“宏大叙事”不同，微短
剧以“分钟级”的强冲突、快节奏、多反转
叙事，满足了观众对逆袭、正义、爱情等情

感的普遍期待。这种高效率的“情绪直
给”，显著降低了跨文化传播的门槛。

随着竞争加剧和观众审美提升，这
股浪潮也在经历一场深刻的自我进
化。微短剧的叙事内核从依赖“豪门恩
怨”的东方奇观，转向引发深层共鸣的
真诚叙事，其出海也已非简单的“中国
故事翻译”，而是针对在地受众的文化
需求进行精准定制。

新故事，在更广阔的维度展开：融
合了狼人、吸血鬼等西方元素的“中式
霸总”剧，凭借强烈的戏剧张力，长期霸
榜欧美娱乐应用下载前列；来自新疆的
足球、音乐题材微短剧走红中亚，讲述
中国的风情与活力，成为文化出海“新
名片”。

2025 年初，广电总局部署“微短
剧+”行动计划，引导其与文旅、普法、非
遗等领域深度结合；全国多地相继出台
专项政策，从创作奖励、出海补贴到园
区建设，构建全链条支持体系。

与此同时，中国深厚的网络文学积
淀与成熟的工业化生产体系，为内容海
量供给与快速迭代提供了坚实基础。
不少传统影视基地开启了从“横屏”到

“竖屏”的转型升级。截至2025年底，
通过横店竖屏剧运营中心在横店完成
拍摄的微短剧共计4016部，其中出口
海外剧集占比约10%。

科技的深度赋能，则为这场全球化
征途安装了“加速器”。人工智能助力
创意、制作、翻译、配音等，让效率倍

增。大数据智能推荐则实现了内容的
精准抵达，让“中国故事”更便捷地融入
全球用户的日常生活。

当然，微短剧出海仍面临内容同质
化、版权保护、本土化等挑战，但其发展
路径已然明了：从单纯追逐流量与商业
变现，走向兼顾文化影响与品牌构建；从
单一内容产品输出，升级为包含制作、运
营、生态合作在内的全产业链布局。

小小一方手机屏幕，正让不同文化
背景的观众共情共鸣。它如同一面棱
镜，折射出中国文化产业蓬勃的创造力，
也映照出“地球村”的情感共振。这不仅
是商业的成功，更是文化姿态的转变：以
更轻盈、更时尚的方式，参与全球对话，
讲述属于这个时代的人类共同情感。

中国微短剧何以“圈粉”全球


