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去掉“心机商标”
方得发展商机用好标准这个“通用语言”

四川一考生通过
某事业单位笔试、面
试，却因体检签到迟
到 2 分钟，被当地人
社局认定自动放弃体
检资格，错失入职机
会。法院责令重新处
置，最终考生成功入
职。迟到2分钟原本
事出有因，考录要严
格更要有温度。

（据新华网）

“执”法

日前，一家饮料企业因“0
糖”商标登上热搜，引发消费
者关注：以为是健康承诺，其
实有可能是文字游戏。近年
来，从标识“120W”实则并非
相应功率的充电器，到声称

“手打”实际却是机器生产的
挂面，再到“壹号土”猪、“山里
来的土”鸡蛋，类似“心机商
标”频现，消费者无端“踩坑”，
闹心又无奈。

商标本是连接产品品质与
消费者信任的桥梁，却被个别
企业异化为糊弄消费者的包装
陷阱。将“手打”“0糖”等品质
指向性表述注册为商标，借概
念噱头大肆宣传，刻意模糊产
品真实属性，诱导消费者产生
错误认知。这种营销套路，看
似是所谓“巧思”，实则是诚信
的违背，易涉嫌违反商标法，损
害消费者权益，更易侵蚀市场
经济的信任基石。

如此“心机商标”也许能赢
得一时销量，最终却会透支产
品信誉，丢掉消费者口碑，被市
场淘汰。

整治“心机商标”，需监管、
平台、企业多方协同发力。对
那些不法商家，监管要“长牙带
刺”，与网信、公安等部门形成
合力，加大处罚力度，让那些在
商标上“费尽心机”者，最终

“枉费心机”；电商平台作为销
售主阵地，要扮演好“守门员”
角色，承担起对商品宣传内容
的审核与治理责任。

企业更要清醒认识到，诚
信才是最长久的“商机”。那些
靠玩文字游戏、靠虚假宣传博
眼球的行为，是饮鸩止渴。唯
有摒弃短视的“心机”，秉持诚
信经营，以货真价实的产品和
服务立足市场，方能赢得消费
者信任，实现企业长远发展。

（据新华网）

“减重1斤赘肉换1斤牛肉或换3
斤牛骨，减重2斤赘肉换1斤牛尾巴
……多减多得，每人封顶兑换20斤赘
肉。”据报道，最近，江苏无锡山北街
道面向在辖区参保的职工推出了“赘
肉换牛肉”的减重倡议。这场倡议激
发了大家的减重热情。

健康是幸福生活的基础。党的
十八大以来，以习近平同志为核心
的党中央统揽全局、高瞻远瞩，始终
将保障人民健康放在优先发展的战
略位置，精心擘画推进健康中国建
设的宏伟蓝图。健康中国建设步履
铿锵，交出了一份彰显中国特色社
会主义制度优越性、饱含民生温度
的暖心答卷。

公共卫生是全民健康的基石，是
守护人民生命安全和身体健康的第
一道防线，健全公共卫生体系更是建
设健康中国的首要任务。应不断健
全公共卫生体系，筑牢全民健康防护

网。我国始终坚持“预防为主”的方
针，持续完善公共卫生应急管理体
系，织密织牢重大疾病防控屏障，让
公共卫生服务真正扎根基层、贴近群
众、守护群众。“十五五”开局之年，一
系列聚焦公共卫生、惠及重点人群的
惠民举措密集落地。全国各省份全
面启动13周岁女孩免费HPV疫苗接
种工作，用精准防控守护青少年健康
成长。我国始终坚守医疗卫生事业
的公益属性，将公共卫生服务纳入民
生保障重点领域，持续加大财政投入
力度，推动公共卫生服务均等化发
展，让城乡群众都能享有优质、便捷
的基本公共卫生服务，从根本上夯实
全民健康基础，为中国式现代化筑牢
坚实的健康安全底线。

建设优质高效医疗服务体系，让
群众“看得上病、看得好病、看得起
病”，既须坚守公益性这一根本底色，
又应聚焦均衡发展这一关键目标，着

力破解区域、城乡医疗资源差距突出
的问题，让健康服务的阳光普照每一
寸土地、温暖每一个人。当前，我国
人均预期寿命达到79.25岁，居民主
要健康指标总体跃居中高收入国家
前列，这是全民健康水平显著提升的
生动写照。我国持续推动优质医疗
资源下沉基层、均衡区域布局，深入
实施医疗卫生强基工程，谋划建设
1000家左右紧密型县域医共体，充分
发挥县级医院的龙头带动作用、乡镇
卫生院的枢纽衔接作用、村卫生室的
网底保障作用，逐步推动形成“大病
不出省，一般病在市县解决，日常疾
病在基层解决”的便民就医格局。此
外，还形成了13.3亿人参保的基本医
疗保险网，全方位兜住民生底线；
90%以上居民可在15分钟内抵达就
近医疗服务点，“家门口看病”成为现
实。医疗机构积极推进检查检验项
目互认，让“病有所医”的民生愿景加

速变为现实。
倡导健康文明生活方式，凝聚共

建共享合力。建设健康中国是一项
系统工程，绝非卫生健康部门的“独
角戏”，必须坚持系统观念，将健康融
入具体政策之中，实现跨部门、跨区
域、全社会协同联动，让每个人都成
为健康的参与者、践行者、受益者。
近年来，我国始终坚持“大卫生、大健
康”理念，将健康理念贯穿于经济社
会发展全过程、各方面，多措并举引
导群众树立科学健康观念，养成健康
文明生活习惯。从广泛普及健康生
活知识、持续开展健康体重管理行
动，到不断改善城乡人居环境、严格
保障食品药品安全，一系列务实举措
让健康生活理念深入人心、融入日
常。逐步形成了“人人关注健康、人
人追求健康、人人守护健康”的良好
社会氛围，凝聚起全民共建共享健康
中国的磅礴合力。 （据新华网）

建设健康中国从文明生活方式开始

近段时间，几则关于国家标准的
消息引人关注。

一则是，国家标准外文版全文免
费公开，用户可随时上线查阅。截至
2026年3月底，我国已累计发布国家
标准外文版2613项。

另一则是，强制性国家标准《移动
电源安全技术规范》公开发布，充电宝
有了新标准。此外，汽车车门把手安
全技术要求、化妆品5项行业新标准等
多项与人们生活息息相关的国家标
准，也陆续发布。

为何如此重视标准？标准具有怎
样的重要意义？不妨从3个故事说起。

一个是关于“守护”的故事。曾
经，外卖行业无证经营、后厨脏乱、餐
品密封不严、“幽灵外卖”等问题时有
发生，去年底发布实施的《外卖平台服
务管理基本要求》直击要害，明确商户
入驻资质、食安封签使用、配送流程规
范等要求，从源头筑牢安全防线。

标准守护安全、规范秩序，是质量
安全的底线。从食品药品到家用电器，
从装备制造到数字服务，标准管的是细
节，守的是底线，护的是民生。让标准
贯穿生产生活全过程、各领域，推动各

行业从“野蛮生长”向“规范提质”转变，
有助于筑牢产品质量底线，不断增进人
民群众的获得感、幸福感、安全感。

一个是关于“赋能”的故事。曾
经，一说起“莆田鞋”，许多人脑海中的
标签就是高仿、山寨、质量差等，而如
今，品质、时尚、潮流日益成为新的标
签。品质的持续提升，离不开“莆田
鞋”系列团体标准的赋能。连续屈挠5
万次后，不出现帮底开胶、鞋底和帮面
开裂才算合格；衬里和内垫耐摩擦色
牢度项目指标，从国内相关标准要求
的不低于2至3级提高至不低于3级
……从耐用性能到健康性能，标准夯
实了品质基础，也让“莆田鞋”打开了
更大的市场空间。

标准引领创新、赋能制造，是产业
升级的“助推器”。制定标准并非束缚
发展手脚，而是为迈向更高端、更高水
平明确方向、保驾护航。以标准引领
技术进步，助推更多中国制造向中国
创造稳步跨越，新质生产力就能更好
蓬勃生长。

还有一个是关于“开放”的故事。
随着中国电动汽车在海外市场越来越
受青睐，越来越多贸易伙伴采用中国

标准。截至去年9月，已有35项中国
汽车标准分别被智利、厄瓜多尔、尼日
利亚等国家采用。这些标准的采用，
降低了中国新能源汽车出口的技术壁
垒，也大大缩短了出口认证周期和成
本，为中国车企拓展海外市场提供了
重要的制度性支撑。

标准联通世界、深化合作，是对外
开放的语言。“十四五”时期，全球起重
机领域发布的18项国际标准中有9项
由我国牵头制定；2025年，我国在智慧
电网、传统医学、脑机接口等各领域共
牵头制定发布相关国际标准 285项
……技术在哪里、产业在哪里、市场在
哪里，标准就在哪里。随着越来越多的
中国标准同步成为国际标准，“与世界
接轨”将助力越来越多中国产业耀眼全
球，为世界经贸往来架起畅通桥梁。

标准是行业安全的“守护盾”，是
产业发展的“指南针”，是国际贸易的

“通行证”。用好标准这个“通用语
言”，让更多中国标准引领发展，不仅
能保障产品质量与安全，推动行业高
质量发展，还将推动中国以更开放的
姿态为全球发展带来广阔机遇。

（据新华网）


