
【金玉良言】

“往年半斤装蓝莓价格高的时候
将近30元，目前仅19.9元。”据媒体报
道，近期，蓝莓价格大幅回落，成为消
费市场的热门话题。曾经的高端水
果，如今价格大幅下降，亲民价格让这
款昔日的“贵族水果”走进更多寻常百
姓家。

蓝莓价格为何大幅下降？背后是
供需格局与产业发展的双重作用。短
期来看，云南等蓝莓主产区进入盛果
期，鲜果集中上市带来充足供给，直接
拉低市场价格；长期看，国内蓝莓种植
技术持续突破，规模化种植不断推进，
国产蓝莓实现稳产丰产，价格回归合
理区间成为必然。

这一幕，不禁让人联想到另一种
曾风靡市场的水果——阳光玫瑰葡
萄。在价格巅峰时，阳光玫瑰一度卖
到两三百元一斤，如今批发价低至十
元三斤。蓝莓价格是否会进一步下
降，当然还要看市场的供需变化，但从
阳光玫瑰的案例来看，买到更便宜的
蓝莓，让更多人实现“蓝莓自由”，或许
不是梦想。

高端水果大幅降价，既让消费者
得到实惠，也折射出我国农业产业发

展的深刻变革。对消费者来说，蓝莓
价格走低，降低了消费门槛、丰富了
餐桌选择，是提升民生福祉的直观体
现。但对种植户、经销商而言，大幅
的价格波动暗藏经营风险，盲目跟风
扩种、粗放式发展，容易陷入“谷贱伤
农”的困境。此前部分地区果农一拥
而上种植阳光玫瑰，最终因产能过
剩、品质参差不齐蒙受损失，便是深
刻的教训。

从阳光玫瑰到蓝莓，高附加值农
产品走向平价，是我国农业现代化建
设的生动缩影。2026年中央一号文
件明确提出，“培育壮大县域富民产
业”“统筹发展科技农业、绿色农业、质
量农业、品牌农业”。农产品价格稳步
回落，本质上是农业生产、冷链运输、
市场销售全产业链能力提升的成果，
既提升了农产品供给效率，也更好满
足了人民群众日益多元的消费需求，
彰显了农业产业发展的坚实底气。

产业提质增效，才是农业可持续
发展的根本路径。农产品市场切忌一
哄而上、低水平重复建设。以蓝莓产
业为例，普通同质化产品易陷入低水
平价格竞争，而富含科技含量的特色

品类，如花香蓝莓、大果型蓝莓、错峰
上市蓝莓等，依旧能凭借差异化优势
占据市场。这一现象清晰表明，农业
发展必须摒弃粗放扩张，转向高质量
发展，聚焦多元化、高品质供给，才能
跳出价格混战的困局。

农业强国建设，核心在于科技赋
能与品牌塑造。农产品打开市场、赢
得竞争力，离不开农业科技支撑。近
年来，恐龙蛋（杏李）、蟠枣、彩虹西瓜
等新品种深受市场欢迎。在新疆田
间，普通苹果树一株产值仅几百元，而
高品质的王林苹果，单株产值可达上
万元，这种鲜明对比充分说明，唯有深
耕农业科技，培育精品品种，打造特色
品牌，才能提升农产品附加值与核心
竞争力。

从“论克卖”到“论桶卖”，平价蓝
莓不仅为消费者带来惊喜，更诠释出
农业发展的深刻道理：建设农业强国，
绝非靠低水平价格竞争，而是要以科
技为引擎，以品质为核心，做强农业精
品、擦亮农业品牌。唯有如此，才能让
更多优质农产品丰富百姓餐桌，助力
中国农业走出国门、享誉世界，在高质
量发展道路上稳步前行。（据新华网）

平价蓝莓带来什么启示

日前，国家发展改革委、国务院妇
女儿童工作委员会办公室联合印发
《关于在全社会推进儿童友好建设的
意见》，对儿童友好建设作出系统部
署，其中明确提出“加强未成年人网络
保护”，更好保护未成年人身心健康。

今天的青少年自出生起就与互联
网深度融合，是天然的“网络原住
民”。网络不仅是他们的娱乐工具，更
是他们获取知识、进行社交乃至塑造
价值观的“第二生存空间”。推进儿童
友好建设，不仅要聚焦物理空间，还要
关注网络空间，甚至要投以更多关
注。近年来，青少年沉迷网络、非理性
消费等问题屡成社会热点，暴露出青
少年在网络空间面临的多种风险。当
前生成式人工智能、大模型等新技术
深度融入青少年生活、社交与认知发

展，并带来了新的成长挑战，这些让我
们认识到构建儿童友好数字空间的重
要性和紧迫性。

不同于成年人，青少年处于特殊
的成长阶段、具有明显的身心特质，其
网络行为呈现出鲜明的代际差异与时
代特征。北京师范大学新闻传播学院
近日联合发布的《青少年网络社交指
引手册》显示，当下青少年网络使用呈
现出“社交驱动、短视频融合”的鲜明
特征。他们的网络社交主要是为了满
足自我认同、社交补偿、情感表达、及
时反馈、圈层归属等方面的心理需求，
并呈现网络社交低龄化、社交对象延
伸至陌生网友等趋势。而且受地域、
家庭等因素影响，不同群体在网络社
交上的深度、广度、平台选择及使用时
长上，存在明显的群体分化。面对算

法裹挟、商业诱导、蓄意侵害等“明枪”
“暗箭”，青少年由于认知尚不成熟、社
会经验不足，很容易成为数字社会里
的“弱势群体”。

如何扭转青少年在数字社会中的
不利地位，让其在网络空间安全探索、
健康成长？一种观点是：禁止青少年
使用社交媒体。今年全国两会期间，

“16岁以下的青少年能不能使用社交
媒体”的问题就引发社会广泛讨论，有
代表建议“立法禁止”。然而，也有不
少声音认为，在数字技术已深度融入
我们日常生活并不断带来颠覆式创新
的今天，以禁止实现保护的方法既不
利于青少年的成长，也容易造成青少
年和现实社会的脱节。一方面，在青
少年的学习生活中存在大量的探究、
协作内容需要完成，社交媒体在其中

扮演了重要的联系沟通的作用。另一
方面，青少年的成长中，社交能力的培
养、情感需求的沟通、自我的个性表达
等也是重要的组成部分，引领和规范
青少年的社交媒体使用，可能比简单
的禁止更为有效，更富有弹性。

数字时代，提高青少年网络素养
理应成为一门“必修课”。如何识别虚
假信息、理解算法逻辑、保护个人隐
私、应对网络社交，正在变得和其他生
活技能同等重要。而这堂必修课的主
体，也不仅局限于青少年，父母、学校、
平台企业等都应成为共同学习者和践
行者。社会中的每个人都应承担起自
己的责任，共同构建开放包容的互联
网认知体系，让他们“长出”自我发展
的能力，真正成为数字时代的主动参
与者与负责任的建设者。（据新华网）
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让青少年在“第二空间”健康成长

【有此一说】

“骂声”何尝不是
改进工作的鞭策声

“做大旅游城市，怎么可能不挨
骂？如果没人骂，那城市就安静了，
凉了。”这是记者近日在调研中听到
的旅游城市一位基层干部的坦率言
辞。做好“旅游+”文章要听得进骂
声，其他工作又何尝不是如此？不
避“骂声”，闻过则喜，知过必改，是
领导干部应有的格局修养，也是树
立和践行正确政绩观的必修课。

民心是最大的政治，批评是最
珍贵的提醒。某种程度上，“骂声”
是群众意见的直接表达，是工作得
失的即时反馈，也是检验党员干部
政绩观的一块试金石。

现实中，一些党员干部对“骂
声”的态度耐人寻味。有的党员干
部以“换届调整、不必作为”为由，对
群众急难愁盼睁一只眼、闭一只眼，
对舆论监督更是讳莫如深、避之不
及。这种“鸵鸟心态”本质上是一种
扭曲的政绩观：只愿听掌声、看亮
点，生怕“杂音”干扰“工作大局”；只
求任内“风平浪静”，接力棒还没交
好就矛盾后移。凡此种种，根源在
于把个人得失置于群众利益之上。

“骂声”中往往蕴藏着群众真实的
诉求、迫切的期盼。游客抱怨景区人
挤人、秩序乱，本质是期待更从容、更
美好的旅游体验；市民投诉公共服务
不便，实质是呼唤更高效、更有温度的
城市治理；患者吐槽就医难、停车难，
核心是渴望更体贴、更安心的服务
……听懂“骂声”，回应“骂声”，才能将
群众的痛点转化为治理的重点。

群众呼声是作风建设的第一信
号。重视并善用群众批评，从中汲取
智慧力量，是我们党不断自我革命，
赢得“万人心”的优良传统、宝贵经
验。当前，全党正在开展树立和践行
正确政绩观学习教育。广大党员干
部要弘扬优良传统，走好群众路线，
主动倾听包括“骂声”在内的各种声
音，建立健全畅通、规范、有效的民意
反馈机制，让群众意见有地方说、说
了有人听、听了有反馈、反馈有改进，
把为民造福作为最大政绩。

多听群众心里话，多解群众揪
心事，将“骂声”转化为改进工作的
鞭策声，就能赢得群众更多发自肺
腑的喝彩声。 （据新华网）

【画里话外】

“垃圾箱几次
三番刷卡、扫二维
码打不开门，显示
无网络。垃圾放哪
儿？”近年来，不少
城市高价采购的公
共智能垃圾箱陷入
功能失灵、操作麻
烦、价格高昂的困
境，沦为华而不实
的“花架子”，既影
响居民垃圾分类体
验，也有浪费财政
资金之嫌。

（据新华网）

急“智”


