
【金玉良言】

返乡路上，总有一些标志物。如
同山海关之于东北游子，星星峡之于
新疆游子，看到它，便知故乡已近。

对山东东营人而言，指引游子的
“路标”，是一种石油机械设备——“磕
头机”。

东营人对“磕头机”有特殊感情。
这份感情里，有历史的厚重。社会主
义建设时期，我们筚路蓝缕开启工业
化之路，迫切需要实现能源自主。苍
凉的退海之地上，一批批石油工人云
集而来，一座座“磕头机”拔地而起，掘
出大地的富藏，把工业的血液输向无
数毛细血管。

从历史中走来，“磕头机”依然矗
立，“确保国家能源安全、保障经济社
会发展”的责任始终如一。突破驱油
技术瓶颈，攻克曾被视为“禁区”的高
温高盐油藏；研发组合缝网压裂技术，
逐步打开页岩油开采的可行性……高
质量发展的今日，诞生一个多甲子的
老油田，依旧是以科技创新端牢能源
饭碗的尖兵。

岁月流转，“路标”亦非一成不变。
回家沿途，整齐的光伏板、巍然的风机越
来越多，正成为游子返乡的新“路标”。

老油田与新能源何以结缘？油田
既是能源生产者又是消费者——油气

生产耗电耗热量大，“双碳”目标指引
下，绿色低碳转型潜力巨大。此外，老
油田开采难度加大、成本提高等难题
也无可回避，需要寻找“第二曲线”。
发展新能源，正是二者的“公约数”。

转型，不只是认识论，更考验方法
论。如何防止重复投资搞“内卷”？怎
样避免新旧能源“各自为政”？背负较
强的产业惯性，这些问题是资源城市、
能源企业必须回答的。破题，不仅要
因势而变，也要因地制宜。

盘活闲置土地，一口功勋油井的
井场区域，建设起“风光热储+多源微
网”多能互补综合利用项目，工业遗产
化身碳中和示范区；深挖生产工艺，一
口连续产油40年的“井王”，完成绿热
工业应用转型，曾难以利用的高温废
水热能，被收集用于油水加热分离，替
代传统燃气供热……立足主业优势，
新能源有机嵌入老油田，新与旧相辅
相成、相得益彰。

习近平总书记指出，“石油战线始
终是共和国改革发展的一面旗帜，要
继续举好这面旗帜”。旗帜，总是飘扬
在时代最前沿，唯有不畏难、闯新路、
立标杆，才能让旗帜高擎。以新理念
引领变革，以新技术赋能转型，让长板
更加突出，让短板有效补齐，胜利油田

正打造一个传统油气企业绿色低碳发
展的观察范本。

由此而言，回家的“路标”，又何尝
不是发展的“坐标”？向新向绿是大势
所趋，高质量发展是首要任务。资源
城市唯有破立并举深化动能转换，才
能克服“成长的烦恼”。而且，不同地
区、不同产业实际情况迥异，走好这条
路，正需要锚定自己的“坐标”，切忌

“套公式”“抄作业”。
云南个旧从“世界锡都”向“滑翔

胜地”迈进，宁夏宁东能源化工基地从
“靠煤吃煤”到“点煤成金”，内蒙古实
现从“羊、煤、土、气”到“扬眉吐气”的
蝶变……坚持该为的必须为、能为的
努力为、不该为的决不为，越来越多资
源型地区探索转型发展新路径，交出
能源安全、产业焕新、民生幸福的高质
量发展答卷，助力把握发展主动权。

返乡之路，是微观个体的生命体
验，也折射宏观社会的发展气象。从
一域看全国，从一业观百业，每个人身
边的点滴之变，汇集起来就是脚下这
片热土的日新月异、蒸蒸日上。

年岁更替，春光正好，“十五五”开
局之年，各地以清晰定位谋发展，相信
来年归家时，更多人能邂逅涌动的新
潮。 （据新华网）

回家的“路标”发展的“坐标”

北京一家稻香村门店马年爆款糕
点单日销售3吨、隆福寺商圈客流量
增长4.2倍……春节期间，众多老字号
通过产品创新、场景延伸、多方联动等
方式实现焕新升级，成为节日消费新
热点。不少老字号正逐步赢得年轻消
费者的关注与喜爱。

群星璀璨的中华老字号，历经岁月
洗礼，在市场中屹立不倒，靠的是对品
质的执着与坚守、对传统技艺的代代传
承。如今，它们以创新姿态成功“破
圈”，不仅俘获了年轻一代，也为节日市
场注入新活力，更为传统品牌的可持续
发展提供了生动样本。这些承载着时

光记忆的老字号，究竟是如何跨越代际
鸿沟，成为年轻人的“心头好”？

产品升级，口味更时尚。要想赢
得年轻人青睐，首先要在口味研发、包
装设计上拥抱年轻化表达。春节期
间，全素斋推出的“马到成功饼”“中华
太极酥”等京味素食福饼，为健康饮食
提供了多元选择；吴裕泰将马年生肖
文化与非遗窨制技艺深度融合，推出
马年新春系列产品，同样打开了市场
新空间。

场景拓展，体验更丰富。春节期
间，各类老字号年货融入市集、商圈和
文化空间等，推出新产品。比如，张一

元上新“一马当先”礼盒、稻香村推出
“骏马踏福”现烤糕点礼盒等。场景的
多元出新，吸引众多年轻人参与互动。
在某种程度上，这些产品已超越食品本
身，成为可分享的“社交货币”，既满足
了年轻人对个性化表达与文化认同的
双重追求，也提升了品牌吸引力。

跨界联动，形式更新鲜。一些老
字号还尝试线上线下协同、品牌跨界
合作，为年轻人带来新鲜体验。例如，
某乳品老字号与汽车文化品牌跨界联
动，成功拓展了销售渠道，刷新了消费
者对品牌的认知。

热潮之下，老字号的转型之路并

非坦途。有的因过度商业化导致口碑
下滑，有的因价格虚高引发消费者吐
槽。这些问题带来警示：老字号创新
突围，既不能守旧，也不能忘本。面对
新的消费群体与市场格局，老字号绝
不能只靠老牌子、老方子吃老本；若舍
本逐末、放弃匠心、品质失守，再老的
招牌也有褪色的一天。唯有坚持守正
创新，才能把金字招牌越擦越亮。

创新，是为了让熟悉的味道焕发
生机，走进更多人的生活。未来，只有
更精准捕捉年轻消费者的需求变化，
才能让这场跨越代际的双向奔赴，走
得更稳、更远。 （据新华网）
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老字号靠什么受年轻人青睐

【有此一说】

岂容违规保健品
碰瓷“航天梦”

雾化眼镜帮 800 度近视者
看清世界；“长寿鞋”是和“诺奖
之父”联合研发的；“千金小丸
子”肚脐贴让人像慈禧太后一样
返老还童……据报道，在南京等
城市，一家名为“航天梦”的实体
店通过送理疗、发鸡蛋等手段，
将老年人引流至封闭私域直播
间，再以洗脑话术兜售所谓航天
科技类保健品。

“擦边”中国航天，张贴物理
学家海报，无非是用“国字号”光
环骗取信任；靠小礼品拴住老年
人的心，把功效吹得天花乱坠，
不过是科技包装与鸡蛋攻势的
老一套把戏。对老年人防备心
弱、内心孤独的精准拿捏，违背
了商业道德与社会良知。不断
铺垫健康焦虑，在封闭直播间实
施消费欺诈、虚假宣传，还拉着
国家科研和航天名义给产品背
书，既抹黑航天科研的公信力，
也触碰法律红线。

商家追逐的，显然不是国家
的航天梦，也不是老年人的健康
梦，而是收割韭菜的发财梦。老
年人一次次踏入“航天梦”门店，
领“免费”的鸡蛋，花大把的冤枉
钱，无形之中是帮骗子梦想成真。

近年来，监管部门持续打击
私域直播中的违法违规行为，但
私域直播依托微信群、小程序搭
建的封闭“茧房”，隐蔽性极强，跟
监管玩起了捉迷藏。据报道，遭
受财产损失的老年消费者子女反
映，并非没想过找监管部门维权，
但采集证据的过程太过繁琐，骗
子把老人拉到私域直播，内容不
公开也难回放，线下还不承担产
品责任。骗子手段翻新，考验监
管部门能否升级技术，将直播间
带货的诱导性营销话术秒级识破
并存证，从而斩断那些以线下门
店撑门面、以私域直播挣黑钱的
产业链。

老人的情怀不该被骗子利
用，航天梦不能成为虚假宣传的
噱头。老年消费者也要对身边的
温情陷阱提高警惕，莫再轻信免
费鸡蛋的“厚爱”，更莫轻信“返老
还童”之类的承诺。咱辛苦攒下
的养老钱，还是要花在明明白白
的地方。 （据新华网）

【画里话外】

近日，一消费者网
购了一桶“驼奶益生元
蛋白粉”，发现主要成分
是大豆粉、燕麦粉和葡
萄糖，全脂驼乳粉含量
仅为 1 克。不少驼奶
粉、羊奶粉等小众奶在
名称、包装和宣传上大
打“擦边球”，“挂羊头卖
狗肉”，与欺骗消费者何
异。 （据新华网）

“驼”队


