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《中国奇谭2》收官

“奇谭宇宙”进入发展新阶段

■ 拓展中式动画的边界
截至收官，《中国奇谭2》在B站平

台播放量突破7100万，追番人数近680
万，弹幕总数近20万条。数据背后，首
先是《中国奇谭》系列对“中国”与“奇
谭”这两个核心元素的守正。

对于“守正”，创作团队坚持从传统
文化中汲取养分，通过创造性转化，使古
典元素在现代动画语言中焕发新生。如
《如何成为三条龙》将国画的“皴法”精妙
转化为视觉语法，并融入了傩戏等非物
质文化遗产元素；《耳中人》则在《聊斋志
异》的框架下进行了富有想象力的扩充
与创新……《中国奇谭2》的内核紧扣时

代议题，使奇幻故事成为映照现实的精
神寓言。如《今日动物园》以“动物园生
存”隐喻个体的困守与突围，折射出当代
人对自我认同的探寻；而在《小雪》中，故
事以医案记录为载体，层层剥开亲子关
系的微妙边界，呈现理解与隔阂的并存。

两个月来，《中国奇谭2》没有局限于
第一部的风格与路径，用9个完全不同的
故事，以上美影“不模仿别人，不重复自
己”的创作勇气与精神，进行了一场更具
实验性的艺术探索。在题材广度上，第二
部进一步融合武侠科幻、家庭伦理、魔幻
现实、神话改编等多种类型：《三郎》在苍
凉大漠中注入科幻设定；《今日动物园》以
伪纪录片形式隐喻生存困境；《拜山》深入
客家文化，探讨城市化进程中人与故乡的
情感羁绊。在艺术形式与动画视听的实
验上，第二部更是“百花齐放”：《小雪》中

充满温度与肌理感的毛毡、《大鸟》的暗黑
童话风格与诗意的抽象表达、《刑天》的三
维技术与手绘质感的融合，以及《耳中人》
沉浸式三层声音设计，均极大地丰富了中
国动画的视听表达。

■“奇谭宇宙”迈入新阶段
当《中国奇谭2》九部风格各异的短

片共同编织出一幅中式奇幻的全景图
时，该系列的影响力也在向更广阔的产
业生态持续延展。

这种跨越首先体现在内容形态的拓
展上。2025年，《中国奇谭》系列首部动
画电影《浪浪山小妖怪》斩获17.19亿元
票房，创下中国影史二维动画电影票房
最高纪录，为“奇谭宇宙”的多元内容布
局打下坚实基础。视听内容之外，IP的
商业价值也在跨界联动中逐步获得市场

验证。伊利携手《中国奇谭2》，围绕《如
何成为三条龙》与《今日动物园》两部短
片，打造既契合品牌调性又深入剧情肌
理的营销案例；而《中国奇谭2》系列毛绒
玩具、文创、礼品等衍生品的热销，进一
步拉近IP与观众的距离。

线下场景的拓展同样为IP注入新
的生命力。今年1月，《中国奇谭》造梦
奇境艺术展在上海首展。展览突破传
统陈列，引入光影互动装置与展剧联动
等沉浸式体验，通过“观看”到“体验”的
转变，重塑观众与IP之间的情感链接。
同时，《中国奇谭2》分别与新疆文旅、河
源文旅、北京文旅联动，将动画中的奇
幻场景导向为可触可感的旅行体验。

“奇谭宇宙”正加速融入更广泛的文化
消费场景，实现文化价值与多元业态的
双向赋能与共生共赢。

本报综合消息 随着第九部
短片《大贵人》在胡同烟火与父子
温情中落下帷幕，由上美影、上影
元、哔哩哔哩与陈廖宇工作室联
合出品的中式奇幻动画短片集

《中国奇谭2》于近日收官。
自2023年首部作品播出以来，

《中国奇谭》团队守正创新，不断拓
展中式奇幻的边界。创作层面，系
列作品植根于“中国动画学派”，积
极探索系列化、多元化的内容孵化
模式，持续拓宽中国动画的表达边
界；产业层面，由上影元主导的全链
路开发与运营模式，稳步构建起覆
盖短片集、电影长片、线上内容与线
下衍生的完整IP生态，推动“奇谭
宇宙”迈入IP长效发展新阶段。

■“一年只进一次影院”的低频观
众未被召回

从宏观的视角看，今年春节档暴露
出一种结构性困境，头部作品明显不
足，尤其是缺少去年《哪吒》那样真正具
有广泛吸引力的大火之作。若将《熊出
没》视为特定受众的亲子向产品，那么
被成年观众认可的主力影片只剩三
部。相较往年六部左右高水准影片同
台竞技的格局，今年的片单显得单薄许
多。上海大学上海电影学院教授刘海
波认为：“因为缺少一部能破圈的现象
级作品，影院没能有效唤回那些一年只
看一次电影的潜在观众。”

不难看到，今年春节档头部影片几
乎清一色倚重已有IP——《飞驰人生3》
延续前作热度，《熊出没》继续稳守亲子
阵地，《镖人》则改编自人气国漫。这种
策略固然稳妥，却也暴露了行业在原创
叙事上的乏力。刘海波指出：“整体来
看，今年的影片都走得比较稳，但在叙
事、美学和情感层面，几乎没有一部在
原创性上真正带来突破。”

《飞驰人生3》在赛车视效上有所升
级，其沈腾为主打的喜剧风格也为影迷
们熟悉亲切，却始终未能跳出前两部的
框架。相比之下，《惊蛰无声》令人耳目

一新。面对国家安全这一罕见题材，影
片没有依赖枪战或爆炸制造紧张感，而
是将镜头对准这一特殊行业人员的挣
扎与撕裂，用克制而内敛的方式勾勒出
人物的心理纵深。这种思辨性的表达
在当下商业片中尤为稀缺，但也可能因
缺乏“爽感”而与主流娱乐需求错位。

“远读看片”主理人张杨注意到，多
部真人电影不约而同地触及AI与机器
主题，但处理方式迥异。《飞驰人生3》和
《星河入梦》将人与机器置于对立面，《惊
蛰无声》则仅把无人机和人工智能作为
谍战工具使用。不过，尽管三部影片都
试图回应现实热点，但对现实的描摹总
隔着一层“滤镜”，多少有些疏离而抽象。

《飞驰人生3》主角张驰凭身体本能
和经验战胜人工智能系统，台词不乏锋
芒，但影像本身未能支撑起这种重大宣
言；《星河入梦》主打“零说教”，实则堆
砌了大量科幻电影经典桥段，结尾处主
角的虚拟永生，有种为 HE（happy
ending）而强行大团圆的感觉——“在
这个意义上，剧本自己拆了自己的台。”

反倒是未追逐人工智能热点的《镖
人：风起大漠》，赢得了张杨的肯定：“它
是春节档唯一一部多次实现单日票房
逆势上涨的影片。这个事实本身就值

得玩味——老老实实遵循武侠动作片
的类型规则，靠量大管饱的动作戏吸引
观众走进影院，反而奏效。”

■ 理性排片能否助力“后发制人”
今年春节档排片丰富、片源充足，

但正如业内人士指出，有多部影片直到
节前一个月、两周甚至更短时间才敲定
上映日期，预热周期被严重压缩。这加
剧了票房的不确定性，也透露出片方对

“出征”热门档期的信心不足。
以《星河入梦》为例，片方在上映前

后密集组织路演，试图通过观影团带动
热度。影片在视效工业水准上确实可
圈可点——从赛博朋克风格的铜锣湾，
到水墨武侠、二维广告牌、深海迷宫等
梦境场景，视觉上堪称一场“颅内烟花
秀”。正因如此，其票房滑铁卢令不少
影评人感到惋惜。“光看预告片，《星河
入梦》上映前确实有黑马之相。”张杨坦

言，“休眠醒来的船员说话大舌头、舰长
飙方言、主角穿越广告牌……这些设定
比《瞬息全宇宙》还要天马行空。”但影
片最终未能将视觉奇观转化为情感连
接。它调侃了科幻的老套路，却未在此
基础上建立新意；它触及人机关系，却
简化为非黑即白的对立，反派AI更是
扁平得近乎符号，既无动机也无深度。

同样面临后劲不足的还有《熊猫计
划之部落奇遇记》。凭借成龙IP与合家
欢定位，影片开局尚可，上映三天破亿
元，但随后口碑迅速分化。不少观众指
出“剧情生硬、笑点尴尬”，亲子市场的
基本盘未能转化为持续票房动力。

“今年春节档后期才上映的《夜王》，
带来独特的港片风味，倒是有不少惊
喜。”刘海波点赞影片质量的同时，也对
其“姗姗来迟”颇为惋惜。好在《夜王》

“好饭不怕晚”的口碑带动票房逆跌，展
现了优质内容强劲的“续航能力”。

今年春节档总体观影人次1.2亿，同比下降35.8%

片源丰富，为何难吸引低频观影人群
本报综合消息 2026中国电影票房已突破100亿元，持续领跑全球单一市场票

房榜。从今年春节档看中国电影市场，工业化、精品化特征显著，片单覆盖赛车、谍
战、武侠、科幻、动画、动作喜剧等多种类型，兼顾不同年龄层的观众口味。然而，猫
眼数据显示，几家欢喜几家愁，部分类型片的票房与预期之间出现了落差，尤其今年
春节档总体观影人次1.2亿，同比下降35.8%，让业界感受到了“春寒料峭”。
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