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本报讯（记者陈志茹 通讯员邵诗玄
李丽 任婧）2 月 6 日，咸安区温泉街道在
温泉社区、泉塘社区的农家书屋开展“书
香润年味 文化惠民生”主题活动，以阅读
分享、写赠春联、民俗互动等形式，将文化
服务送到群众身边，让居民在墨香与书香
中感受传统年味，共度有温度的新春佳节。

活动中，工作人员精心挑选经典名
著、民俗文化、少儿绘本等书籍数百册，布
置了温馨阅读区；邀请辖区书法爱好者备
妥笔墨，并通过多渠道发布通知，营造出
浓厚氛围。

书香分享会上，居民踊跃畅谈阅读心
得、新年期许与家风感悟，在思想碰撞中

深化了文化认同；民俗知识问答环节围绕
春节习俗出题，大家积极抢答，在轻松氛
围中传承传统文化。

传统民俗体验环节让年味在互动中持
续升温。活动现场墨香四溢、暖意融融，在
社区党员志愿者的组织下，书法爱好者行云
流水般创作春联与福字。一副副寓意吉祥

的手写春联兼具年味与文化底蕴，居民纷纷
围观欣赏、挑选心仪的作品，志愿者全程协
助铺纸、分发，邻里协作间暖意倍增。

活动现场特别设置的书画体验区，吸
引了不少居民亲自参与，大家在笔墨挥洒
间感受传统技艺的乐趣，欢声笑语中提前
定格了新春喜悦。

据悉，此次活动充分发挥了农家书屋
的文化阵地作用，让优质文化服务直达基
层，进一步拉近了邻里距离。

本报讯（记者陈志茹 通讯员李雪婷）
近日，咸安区温泉街道关工委组织辖区

“五老”人员，先后走进万年路社区、滨河
社区和银桂社区，开展了一系列内容丰
富、形式多样的寒假公益课堂活动，用爱
心与智慧陪伴孩子们度过一个充实、安
全、有意义的假期。

在银桂社区和滨河社区，“五老”金瑞
琼以“共筑安全墙 开心过寒假”为主题，用
亲切生动的语言，结合真实案例，为孩子们
细致讲解居家安全、出行防护、用火用电常
识及防范网络诈骗等知识，反复叮嘱孩子
们要树立牢固的安全意识，掌握自我保护
技能。孩子们听得聚精会神，积极互动，在

轻松愉快的氛围中将安全知识牢记心中。
在万年路社区，“五老”葛秋艳为孩

子们开启了美妙的音乐艺术之门，通过教
唱经典歌曲、开展节奏律动游戏，让孩子
们在音乐中陶冶情操、感受快乐；擅长书
画的“五老”罗勇则带领孩子们开展“笔
墨迎春 送福万家”活动，他耐心指导孩子

们学习书法基础与绘画入门，孩子们在红
纸上写下一个个充满童趣的“福”字，并
将这些满含祝福的作品送给邻里，在实践
中传递节日温暖、传承民俗文化。

据悉，此次活动是温泉街道整合资
源、服务青少年成长的生动实践。活动不
仅有效缓解了双职工家庭的假期“看护
难”问题，更通过多元化课程设置，为孩
子们搭建了提升安全素养、培育审美情
趣、增强文化自信的社区平台。

温泉街道开展“书香润年味 文化惠民生”活动

温泉街道：公益课堂进社区“五老”关爱伴成长

■ 国潮+科技 引领年货消费新潮流
一方面，“国潮”与“非遗”成为新流

量密码，传统年货玩出新花样。马元素
成为年货消费中的重要文化符号，大量
融合非遗技艺与生肖主题的年货产品，
因其独特的文化寓意与审美价值，受到
年轻消费者追捧。

京东消费及产业发展研究院发起
的“2026年货节消费调研”显示，84.5%
的消费者对马元素年货表现出购买意
向，有65.6%的消费者表示“有明确计
划”或“可能会买”马年主题礼盒，并将
其视为一种重要的新年仪式。在具体
品类上，年俗文创礼盒因其直接服务于
春节的核心仪式，成为最受欢迎的选
择。对消费者而言，他们不仅是在买商
品，更是在为文化认同买单。

另一方面，年货清单呈现“科技赋
能实用、健康守护温情”的消费变革。
科技赋能让年货玩出新花样，消费需求
也逐渐向“智能化”迁移。近期，智能家
电等产品销售明显升温，成为年货市场
的一大亮点。同时，年货消费也从“面
子礼”转向“实用关怀”，“健康实用”成
为消费者的核心考量。

京东调研数据显示，在为长辈挑选
年礼时，健康与安全是首要考量因素。
诸如药食同源礼盒、适老化智能产品等

“健康伴手礼”，在这个春节流行起来。
越来越多人选择送的不再是“排面”，而
是更贴合父母日常所需的实际关怀。

■“爱你老己”解锁年节消费新主张
伴随消费观念的持续升级，“情绪

价值”成为年货消费的重要驱动力，“爱
你老己”正成为今年年货市场的另一大
特色。年轻消费者不再满足于商品的
基础功能，而是更追求情感共鸣与体验
感，“为情绪买单”“为喜欢买单”成为当
下年轻人采购年货的核心逻辑。

相较于传统消费，悦己消费场景更
广、形式更活，覆盖潮玩、宠物、情绪健
康、文化娱乐、解压产品及香氛等多个
领域。“新春谷子”等融合二次元与新春
元素的周边产品，在社交平台圈粉无
数，年货送礼正从传统的人情往来，转
变为寻求圈层认同的“社交货币”；天猫
年货节数据显示，带有“发财”字样的零
食礼盒最受欢迎，成交额同比上涨
90%。这种“为情绪买单”的趋势，让年

货从“送礼工具”转变为“情感载体”，成
为当下年轻人生活方式的集中展示与
温暖连接。

■“服务消费”成节前新主角
值得关注的是，当前年货消费的含

义正进一步扩展，从“买产品”延伸到
“买服务”“买体验”。家政服务市场迎
来需求爆发，年末大扫除、家电清洗、美
容美发、年夜饭预订等服务消费量激
增。相比过去，年轻人更愿意把钱花在

“省时间、买轻松”上，节前越忙碌，人们
越愿意为效率付费，为品质生活买单。

与此同时，随着“它经济”持续升温，
宠物作为许多家庭的重要成员，其春节安

置与仪式感消费成为新需求，宠物服务消
费迎来爆发式增长。58到家1月16日发
布的数据显示，今年宠物寄养需求明显前
移，甚至出现“一窝难求”的现象。此外，
宠物洗护、上门喂食等服务也迎来需求高
峰。春节消费热潮下，宠物经济不仅成为
消费市场的新增长点，更折射出当代人对
陪伴与情感寄托的重视。

当“怎么过年”不再有标准答案，年
货清单便成为每个人生活态度与消费
理念的生动投射。年货的意义，早已超
越节前采购本身，呈现出更加多元、个
性化的新面貌。在年轻人主理春节的
新风潮下，新春经济也必将持续迸发更
多创新可能。 （据新华社）

当年轻人接过年货“主理权”，“年货清单”已上新

这些才是今年春节的“硬通货”
春节将至，年味渐浓，年货采购的热潮也悄然升温。从“品质焕新”到“体

验升级”，从“物质满足”到“精神共鸣”，如今的年货市场正从简单的商品交易
跃升为集文化传承、情感交流、科技体验于一体的“全景式”消费盛宴。

天猫年货节数据显示，00后用户成为年味消费增长最快的驱动力之一。
当年轻人接过年货“主理权”，他们的消费偏好正在影响年味。打开年货“购
物车”，一起来看蕴藏其中的年味新图景与消费新活力！

新华社电 2026年春运开启已满一
周。记者9日从交通运输部获悉，春运首
周（2月2日至8日），全社会跨区域人员流
动量超14亿人次。

其中，公路人员流动量超13亿人次，
铁路客运量超8600万人次，水路客运量
超490万人次，民航客运量超1600万人
次。

2月8日（春运第7天），全社会跨区域
人员流动量为22771.3万人次，比2025年
同期增长2.3%。

具体来看，公路人员流动量为21117
万人次，比2025年同期增长2.5%。其中，
高速公路及普通国省道非营业性小客车
人员出行量为17680万人次，比2025年
同期增长 2.3%；公路营业性客运量为
3437万人次，比2025年同期增长3.5%。

铁路客运量为 1344.2 万人次，比
2025年同期下降1.1%。水路客运量为
75.3万人次，比2025年同期增长10.4%；
民航客运量为234.8万人次，比2025年同
期增长5.6%。

春运首周

交通出行人数超14亿人次

新华社电 记者2月9日从财
政部了解到，财政部、海关总署、
税务总局联合发布公告，明确跨
境电子商务出口退运商品税收优
惠政策。

公告规定，对 2026 年 1月 1
日至2027年12月31日期间在跨
境电子商务海关监管代码（1210、

9610、9710、9810）项下申报出
口，且自出口之日起6个月内因滞
销、退货原因原状退运进境的商品
（不含食品），免征进口关税和进口
环节增值税、消费税；出口时已征
收的出口关税准予退还；出口时已
征收的增值税、消费税，参照内销
货物发生退货有关税收规定执行。

跨境电子商务出口退运
商品税收优惠政策明确


