
【金玉良言】

从东南亚的街边门店到欧美核心
商圈的潮流柜台，从社交平台的晒单
到国际艺术殿堂的陈列展示……近年
来，中国潮玩迅速走红，并在全球文化
舞台上与消费场景中持续收获认可，
折射出我国创意制造和文化消费领域
的生机活力，也让“中国创造”和中国
文化的故事被更多人“看见”。

当前，在世界舞台上闪耀的中国
潮玩，呈现出“头部引领+多点开花”的
产业格局。头部企业的探索与开拓，
为行业发展提供了可借鉴的经验。其
核心IP的跨文化“出圈”路径很有代表
性，一般是通过本土推广、名人效应等
吸引关注，形成跨文化传播效应，并不
断扩大市场热度，之后反向激活国内
市场，完成热门IP的价值沉淀。

在头部企业的示范和带动效应
下，更多创意企业以差异化路径加入
出海浪潮，进一步丰富了产业生态。
如有的依托母公司成熟的零售网络，
将潮玩集合店模式快速复制至海外；
有的深耕“文化+科技”赛道，借助“拳
头”产品打开国外市场，拉近与海外消
费者的距离。头部企业的引领与中小
创意主体的多元探索形成合力，推动
中国潮玩强劲发展，成为不容忽视的
产业发展新现象。海关总署数据显
示，2025年前三季度，我国出口节日用
品、玩偶、动物造型的玩具超过500亿
元，销往全球200多个国家和地区，国

货“潮品”在其中占比不低。据统计，
仅广东东莞潮玩产业集群，其总产值
已从2022年的126.22亿元增至2024
年的155.06亿元，潮玩企业研发投入
年均增长31%，原创IP增至100多个。

中国潮玩何以受到海外消费者青
睐？这背后是“中国制造”的硬实力、
政策引导与托举等多个因素共同作用
的结果，也体现了需求适配、供给支
撑、传播创新这三方面的重要性。

从需求端来看，中国潮玩精准捕捉
到了情感消费的需求。流行的潮玩往往
设计生动、形象亲切，融入大眼睛、毛绒材
质等元素，更容易让人们将对童年的怀
念、对美好生活的向往、对自我的想象与
认同等情感注入其中，让潮玩成为缓解压
力、消除焦虑的情感载体。这种直击人心
的情感价值、跨越文化的情感共鸣，是这
些潮玩能够成功出海的原因之一。

从供给端来看，“中国制造”的硬
实力为潮玩出海提供了坚实的支撑。
在珠三角等地的产业集群，已形成了
从IP设计、模具开发、规模化生产到品
质管控的完整产业生态。这种高度协
同的产业体系，能让潮玩品牌有效响
应市场需求并保持稳定供给。中国的
潮玩产业，受益于“中国制造”的显著
优势与强大实力，反过来也推动供应
链向更精细、更智能的方向发展，形成
了良性循环。这场由小潮玩掀起的全
球热潮，反映了中国制造业从加工生

产向创意设计和品牌运营延伸的趋
势，折射出“中国制造”向“中国创造”
转变的强大动能与光明前景。

从传播端来看，它成功探索出中
国文化“走出去”的柔性创新路径。潮
玩虽小，足以载道。这些成功的中国
潮玩IP，将文化元素自然融入设计，将
中国特有的文化符号转化为年轻人普
遍喜爱的视觉风格与产品形态。这种
生活化、趣味化的方式，更容易被国内
外受众普遍接受。它们成功搭建起了
跨文化沟通的桥梁，让中国文化为更
多人所了解和喜爱，为深化国际人文
交流合作、增强中华文化影响力注入
更多活力。市场调研数据也印证了

“先有共鸣、再懂文化”这一传播路径
的有效性，其大幅提升了文化传播的
效果。中国文化如何以更自信、更开
放、更有趣的方式“走出去”？中国潮
玩的出海实践不失为有益探索。

当前，潮玩出海仍处于发展阶段，
不同市场的接受程度不一，海外运营
也面临本地化挑战。未来，如何将源
于区域的文化概念转化为全球广泛接
受的文化符号和消费潮流？如何精准
击中目标客群，在激烈的市场竞争中
胜出？如何深耕当地市场，实现文化
与商业的良性结合？这些都是行业需
要长期探索的课题。路虽远，行则将
至；事虽难，做则必成。潮玩出海，必
将迎来更广阔的舞台。 （据新华网）

中国潮玩缘何风靡海外

春节渐近，不少在外打拼的青年
收拾行囊，踏上了归乡之路。不过，也
有一些人选择让家人来到自己居住的
城市一起过春节，这种被称为“反向春
运”的现象逐渐流行起来。

数据是最直观的印证：据统计，
2025年全国铁路反向客流量同比增
长约10%，2026年1月“反向春运”机
票预订量更是同比增长约35%。这一
新兴趋势不仅悄然改变着人们的过节
方式，更有效减轻了北京、上海等主要
大城市返乡潮带来的运力压力。

“反向春运”的温情，本质上源于
对团圆的坚持与守护。在传统认知
中，“返乡过年、家人团聚”是约定俗成
的仪式。但随着城镇化进程加快、社
会转型日趋深入，青年一代对“团圆”

的认知也在悄然改变。团圆的真谛从
来不是相聚在何地，而是与何人相聚，
是“人在哪，家在哪，亲情便在哪”的内
在呼唤。它打破了“春节必须回故乡”
的传统认知，将“家”的定义从固定的
地理坐标，转化为亲人相守的情感空
间，让团圆摆脱了舟车劳顿的桎梏，回
归到“陪伴”与“相守”的本真。这种对
团圆意义的重新诠释，正是“反向春
运”能够流行并持续升温的深层社会
心理基础。

除了情感层面的内在驱动，现实
层面的便利与优势，也为“反向春运”
提供了坚实支撑。直观来看，“反向春
运”缓解了在大城市工作的人们返乡
购票的压力，节约了辗转在路上的时
间成本。如今，城市居民住房环境持

续改善，邀请家人来大城市过节有了
更多便利条件与现实可能；全国交通
网络四通八达，“反向春运”票源充裕
且价格亲民，既有效分流了传统返乡
高峰的交通压力，又让运输资源得到
更高效利用，实为一举两得之策。更
值得关注的是，大城市公共服务的普
惠性与包容性不断提升。例如，景区
对60岁以上老年人实施票价优惠、异
地医保结算政策落地见效等，都为他
们异地出行、居住、游玩提供了坚实保
障，让他们减少了后顾之忧，多了安心
与底气。

如何以更精准、细致的服务，让来
城市过春节的异乡人更加舒心、放心，
成为需要面对的新课题。

铁路部门不妨探索开设“反向春

运专窗”，完善为老年乘客提供的贴心
服务，打消他们长途出行的顾虑；文旅
部门、社区驿站可尝试丰富节庆主题
的相关活动，既让“反向团聚”的家庭
体验当地独特的民俗风情，又使他们
在参与活动的过程中快速融入社区，
感受到异乡过节的温暖。景区、商场
等消费场所若能进一步完善服务、创
新营销形式，以物美价廉、新奇多样的
文娱产品回应需求，不仅能拓展消费
空间，更能为城市吸引更多流量与人
气，从而激发区域经济活力。这些举
措看似微小，却精准满足了“反向团
圆”家庭的核心诉求，若能有效落实，
定能为远道而来的人们带来真切慰
藉，让城市的人情味越发浓厚，文明底
色更加鲜亮。 （据新华网）

近日，浙江一名患
者自行通过 AI 搜索治
疗建议，误服用大剂量
药物，导致急性药物性
肾损伤。AI 毕竟不是
医生，提供的治疗方案
不能代替专业医疗决
策。 （据新华网）
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用心用情呵护“反向春运”

【有此一说】

长江十年禁渔
还需久久为功

更多长江“微笑天使”正在母
亲河的怀抱中显露踪迹。2025
年专项调查显示，长江江豚已经
恢复至1426头，比2022年调查
时增加177头。这一数字的增
加，是长江十年禁渔实施五年来
长江母亲河逐步重现生机活力的
重要标志。

监测数据显示，长江流域累
计监测鱼类比禁渔前增加43种，
中华鲟、长江鲟等珍稀物种保护
也迎来新突破。

然而，长江生态环境的历
史欠账尚未完全还清。江豚种
群数量虽稳步增长，但仍未摆
脱极度濒危状态，仅为上世纪
90年代的一半左右。极端气候
频发、人类活动影响等威胁依
然存在。同时，随着部分水域
渔业资源逐步恢复，非法捕捞
的利益诱惑也在增加，执法监
管面临新挑战；少数退捕渔民
转产后的长远生计仍需持续关
注；中华鲟等旗舰物种的保护
仍面临技术瓶颈……

这些都提醒我们，长江大保
护仍需爬坡过坎，久久为功。特
别是当前长江流域生态环境保护
和高质量发展正处于由量变到质
变的关键时期，必须看到这项工
作的长期性与艰巨性，保持战略
定力，系统施策、精准发力。

保持高压严管的执法态势，
坚决斩断非法捕捞的黑色链条；
织密扎牢民生保障网，通过技能
培训、产业扶持、公益岗位等多
渠道，让退捕渔民稳得住、能致
富；集中力量攻克旗舰物种保护
的技术难关，整体推进重要栖息
地的修复与保护……各地各相
关部门着眼于长江生态系统整
体性和流域系统性全面部署，健
全长效机制、协同发力，将为高
质量发展注入绵延不断的绿色
动力。

一江清水，关乎全局，利在千
秋。坚定推进生态保护和民生改
善，锚定十年目标不动摇，更清澈
的江水、更丰富的生物、更繁荣的
民生将持续奏响人与自然和谐共
生的乐章。 （据新华网）

【画里话外】


