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福彩，我生命中的一盏明灯

快乐8：福彩快乐8 向快乐出发

每个人的生命中都亮过一盏灯，照亮
过迷茫与希望。对我而言，这盏灯便是福
利彩票。

二十五岁那年，我来到海口打拼。初
来异乡，举目无亲，生活常感孤单。那时，
福彩走进了我的生活。下班后，我常去销
售站买上几注。踩着月光回宿舍的路上，
怀揣着未开奖的彩票，心里便漾起一份温
暖的期待。无论白天多累，核对号码的那
一刻，梦想就像一盏灯，照亮我疲惫的日
子。

起初买彩，自然也盼着中奖。直到一
次“错过”，让我对福彩有了更深的认识。
2003年，我选好一组双色球号码，却因紧

急出差忘记购买。回来后发现，那组号码
中了三等奖，奖金相当于我两个多月工
资。我懊悔不已，福彩站的张大叔却开导
我：“国家发行福彩是为了‘扶老、助残、济
孤、救困’。就算不中奖，你也是在为公益
做贡献。况且，买彩让平淡生活有了盼
头，这本身不就是收获吗？”

这番话令我豁然开朗。原来，每一注
彩票都承载着一份爱心，汇聚成帮助弱势
群体的力量。从此，我买彩的心态变了：

中之欣然，不中亦坦然，重在参与公益。
后来，我加入了海口志愿者协会。

2010年，我们去市社会福利院服务，遇见
一位86岁的黄大爷。他是位老军人，无
儿无女，却精神矍铄。他告诉我，自己也
是福彩迷：“我买彩不是为了中奖。国家
照顾我住进福利院，我已经很知足。买
彩，是我回报社会的一种方式。”

黄大爷的话深深触动了我。我更加
明白，福利彩票汇聚点滴爱心，实实在在

改善了许多人的生活。我依然怀揣着中
奖的梦想，但心态早已不同：若不中，就当
为公益尽微薄之力；若中了，我计划用奖
金帮助更多需要的人，比如为贵州山区的
孩子捐些图书……

福彩，就像一位老朋友，在我孤独时
给予陪伴，在我迷茫时点亮微光。它让我
懂得，真正的获得不在于索取，而在于给
予。感谢这盏明灯，照亮了我的路，也让
我愿以萤火之光，温暖他人一程。

荧屏气象破圈与深耕并举

自2020年短剧元年以来，历经五
年爆发性增长，如今的短剧市场已日渐
进入理性回调期。据短剧行业头部厂牌

“听花岛”内容负责人分析，短剧的内容
发展可以大致归结为三大阶段，从“1.0
粗糙版快餐”时代，迭代到“2.0精致版快
餐”时代，如今以《盛夏芬德拉》为代表的
短剧作品出现，短剧进入了“3.0精致版
正餐”时代。业内普遍认为，短剧中爆款
题材的迭代以三个月为周期，去年流行
中老年题材，今年上半年还流行的萌宝
题材，到了下半年已经鲜少有爆款存在。

该负责人认为，如今的短剧市场已
经开始从早期题材打擦边，拍摄走极端
的路线转变，开始了“短剧长剧化”的打
法。单从短剧的海报变化就可管中窥
豹，短剧海报从最初模仿国产都市剧，

到最近开始向韩剧方向转变，精致的妆
容，优越的演员长相，人物塑造也开始
摆脱短剧固有的复仇、暗黑和无脑穿越
路线，霸总娇妻的传统设定也开始向经
得起打磨的都市红男绿女转变。

此外，短剧IP系列化的趋势也日益
明显，听花岛的《十八岁太奶奶驾到，重
整家族荣耀》第二部于暑期档开播后延
续了第一部的高热度，也成为红果首部
上线第一天热度值破亿的短剧。口碑短
剧《家里家外》于近期推出了第二部，在
红果短剧上线3天播放量破10亿，创下
行业最快破10亿纪录。剧集不仅延续
了年初第一部的优质口碑，还以制作上
的精细打磨，打破了短剧粗制滥造的行
业印象，与《盛夏芬德拉》一起共同宣告
短剧正式进入了“细糠时代”。

正是这种短剧长剧化的精品发展趋
势，让更多元的参与者开始入局短剧市
场。据启信宝不完全统计，目前已有中
国移动、省广集团、浙文互联、东方明珠
等约26家央国企涉足短剧赛道，带来专
业制作团队和资源，推动短剧市场从

“量”的比拼，进入“质”的较量。
短剧的热潮也助推了地方经济，多

个城市积极布局。根据启信宝数据，
2025年中国短剧相关企业数量排行榜
中，北京以4.68万家的体量断层领先，
规模是第二名上海（1.96万家）的两倍
以上，二线城市成都、武汉、郑州、西安
等地竞争也异常激烈。“短剧+文旅”“短
剧+产业”的组合搭配，也意味着短剧市
场正更多地得到地方的政策支持，未来
或将重塑地方文旅产业发展新模式。

本报综合消息 又 到 岁
末，回望这一年的剧集市场，

《沉默的荣耀》《归队》《我们的
河山》《阵地》等亮出了正能量
精品示范，《生万物》《六姊妹》
等生活剧则以温情的岁月沉淀
激起了中国人内在的情感需
求，《难哄》《许我耀眼》等一批
都市剧以“黑马”姿态夺回了市
场的目光。这一年，面对善变
的市场，剧集创作者们正在不
变的艺术规律与创作突破中找
寻新的解题方式。

2025年，正值纪念中国人民抗
日战争暨世界反法西斯战争胜利80
周年，一大批主题创作的精品剧集奠
定了这一年影视剧市场的主基调。

从暑期档开始，《归队》《我们的
河山》《八千里路云和月》《风与潮》
《阵地》等作品相继播出，从不同维
度、以新视角呈现抗战历史，弘扬伟
大抗战精神。作品普遍体现出扎实
的现实主义创作态度和手法，立足
于基本历史事实，塑造英雄人物群
像，兼顾审美与真实的双重表达，收
获来自观众的口碑与认可。

与此同时，不同题材赛道的“出
圈”作品也都呈现出现实主义创作取
向的共同趋势。《沉默的荣耀》打破题
材束缚，在史料中挖掘隐秘战线无名
英雄事迹，谨守历史真实之外，塑造
出可敬可爱的英雄群像，感动观众。
《生万物》虽为年代题材，但通过合乎
当代价值取向的人物设定，找到了年
代题材与当代观众的情感契合之处，
以对土地的深厚寄托重寻印刻在中
国人基因里的热爱。运河题材电视
剧《北上》以当代“90后”成长视角切
入，融入青年创业与城市发展母题，
更为写实的手法，更加亲切的人物，
也让看似厚重的主题变得可感可亲。

即便是更易“炫技”的悬疑赛
道，悬疑剧也在这一年回归更为平
实的创作方向。无论是聚焦具体法
治题材的《无尽的尽头》《利剑·玫
瑰》，还是更加注重人性议题的《命
悬一生》《借命而生》《沙尘暴》《树影
迷宫》，悬疑剧开始脱离过去普遍以
案例为核心的单元剧架构，在“悬
疑+”的主方向上深入挖掘罪案背
后的人性议题，重视情感表达和核
心人物的命运拆解，现实题材创作
的深度和广度也极大扩展。

历经数年的“减量提质”，2025年的
剧集市场整体产量相对平稳，但剧集口碑
与收视流量之间出现一些明显偏差。在
参考云合数据播放榜单与豆瓣评分时不
难发现，豆瓣八分以上的国产剧和云合热
播集均播放量超过4000万的国产剧并
无交叉，唯一算得上收视口碑皆入围前列
的作品，仅一部《唐朝诡事录之长安》。

这让过去动辄单集过亿次的播放量
开始成为传说，保住“集均2000万”已经
成为业内共识。根据艾媒咨询发布的
《2025年中国电视剧行业市场消费行为调

查数据》报告显示，在内容形态选择上，爱
情、都市题材以33.58%的偏好度占据类
型榜首，而仅从2025年的都市爱情剧来
看，《许我耀眼》《难哄》等剧集虽实现了小
范围破圈，但仍然难以称之为全民爆款。

年中，为提振国剧市场，国家广播电
视总局因时而动，出台了简称为“广电
21条”的新政。新政包括了取消电视剧
40集的上限、放宽古装剧比例限制、优
化审查流程、恢复剧集中插广告等一系
列措施，从监管的角度为剧集生产提供
更多可能，也打开了古装剧、历史剧等更

需要长线叙事的作品空间。年末播出的
《大生意人》，便实现了历史表达与内容
深度的承载，久违的“古早剧味”也让观
众重拾经典叙事的观赏乐趣。

新政加持下，2026年的剧集市场
便涌出了不少待播历史剧。2026年开
年即将播出的《太平年》聚焦五代十国

“纳土归宋”，更有《风禾尽起张居正》
《大汉赋》（汉武帝篇）、《大唐赋之破阵
乐》《阳明传》等多部作品官宣启动，回
归历史厚重表达，重申国剧魅力的大
剧市场指日可待。

■短剧精品化 理性回调开拓新方向

■全民爆款稀缺 新政催生新可能

现实主义创作破圈
塑造可敬英雄群像


