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咸宁联合水务有限公司出厂水水质检测结果公示
2025年10月8日检测

检测项目
色度

肉眼可见物
臭和味
浑浊度
游离氯
菌落总数

总大肠菌群
大肠埃希氏菌
高锰酸盐指数

单位
度
—
—

NTU
mg/L

CFU/mL
MPN/100mL
MPN/100mL

mg/L

国家标准≤15
无

无异臭、异味≤1≥0.3，≤2≤100
不应检出
不应检出≤3

检测结果
＜5
无

无异臭、异味
0.32
0.45

未检出
未检出
未检出
1.04

供优质之水供优质之水
服诚信之务服诚信之务

咸宁联合水务保留服务热线咸宁联合水务保留服务热线
96510

8182111

全省统一供水服务热线全省统一供水服务热线

咸宁联合水务有限公司出厂水水质检测结果公示
2025年10月6日检测

检测项目
色度

肉眼可见物
臭和味
浑浊度
游离氯
菌落总数

总大肠菌群
大肠埃希氏菌
高锰酸盐指数

单位
度
—
—

NTU
mg/L

CFU/mL
MPN/100mL
MPN/100mL

mg/L

国家标准≤15
无

无异臭、异味≤1≥0.3，≤2≤100
不应检出
不应检出≤3

检测结果
＜5
无

无异臭、异味
0.19
0.50

未检出
未检出
未检出
1.12

咸宁联合水务有限公司出厂水水质检测结果公示
2025年10月7日检测

检测项目
色度

肉眼可见物
臭和味
浑浊度
游离氯
菌落总数

总大肠菌群
大肠埃希氏菌
高锰酸盐指数

单位
度
—
—

NTU
mg/L

CFU/mL
MPN/100mL
MPN/100mL

mg/L

国家标准≤15
无

无异臭、异味≤1≥0.3，≤2≤100
不应检出
不应检出≤3

检测结果
＜5
无

无异臭、异味
0.20
0.40

未检出
未检出
未检出
0.96

■记者杜培清 通讯员魏张昕

国庆中秋双节期间，我市秋高气
爽，满城桂香沁人心脾，各地不断“上
新”文旅活动，浓厚的节日氛围持续激
活消费热潮。据统计，10月1日至8
日，全市累计接待游客333.3万人次，
同比增长25.17％；实现旅游总收入
19.18亿元，同比增长27.14％，交出了
一份亮眼的假日文旅成绩单。

音乐盛宴唱主角，成为假日“顶流”

这个假期，我市以“音乐”为纽带，
接连推出三场重磅“音乐盛宴”，让浪
漫乐章响彻全城，成功点燃假日文旅
热度。

10月1日至3日，月亮湾街区变身
“诗意舞台”，“桂香缘你·悦见咸宁”主题
音乐节激情开唱，3天吸引游客超10万
人次，街区商户营业额平均增长50%。

10月4日至5日，市人民广场创
新打造“网络名人唐艺+惠民演出+特
产展销”户外直播模式，近8万名市民
游客现场参与，50余万网友在线同步
观看，累计点赞超5000万人次，直接
带动消费1100万元，其中直播带货咸
宁优品达2.5万单，1万余名省外游客
专程来咸品桂赏乐。

10月6日晚，“黄鹤楼酒·中秋之
夜2025崇阳群星演唱会”如约而至，
腾格尔、程响、王淇等知名歌手与本地
艺人齐聚，为近万名省内外游客献上
一场中秋团圆音乐大餐。

文化赋能添新意，打造沉浸式新场景

国庆中秋假期，我市各景区深挖
文化内涵，以“文化赋能”打造文旅消
费新场景、新业态，让游客在互动体验

中感受独特魅力。
三国赤壁古战场围绕“赤壁一趟·

醉了时光”主题，推出汉竞技园游会、扣
卡擂台、神曲抖音之夜等系列活动，打
造“穿越千年、嗨玩昼夜”的文旅盛宴，
运营时间延长至每日22:00，累计接待
游客近20万人次，同比增长45%。

羊楼洞景区围绕“月满中秋·茶香
羊楼”主题，推出赤壁青砖茶品尝、汉
服游览、文艺展演、“欧卡擂台”欢唱、
特色小吃等多元体验项目，让游客深
度感受节日氛围与文化魅力，累计接
待游客超22万人次；

恋江湖嘉鱼不夜城通过古风市
集、汉服体验、游船观演等活动，让游
客沉浸式“穿越”古代市井，接待量超
18万人次；龙潭里景区聚焦“宋代市
井”，接待游客超2.5万人次。

10月6日晚，咸安区桂花镇大屋雷
村举办的“大屋雷中秋祭月”沉浸式民
俗活动，吸引3000余名游客现场体验。

焕新项目齐亮相，升级游客体验感

假日期间，咸宁四大焕新景区集
中开园，为文旅市场注入新鲜活力，有
效丰富了产品供给，升级了游客游玩
体验。

“梓有集”民宿宿集同步举办艺术
生活节，综合入住率超90%；向阳湖湿
地·音乐湖畔以“湿地+音乐+亲子”为
核心，打造沉浸式双节盛宴，接待游客
3.6万人次；

太乙洞景区升级后全新亮相，推
出全国首个奇趣寻宝主题光影艺术溶
洞影院；

药姑山古瑶村则迎来大型沉浸
式民族史诗实景演艺《瑶望千年·云
歌》，以山川为台、以水为幕，呈现跨
越千年的瑶族文化视听盛宴，累计接

待游客6万人次。

文创市集焕新彩，烟火气里品特色

10月1日至6日，“创意香城 幸福
咸宁”工美文创市集先后在月亮湾街
区、市人民广场热闹开集，集中展示咸
宁地域特色文创产品，成为假日里的
一道亮眼风景线。

市集吸引40多个文创企业和单
位参与，设有非遗文创互动区与书画
交流分享区。其中，非遗文创互动区
涵盖桂匠工坊、青春创客、香城灵感等
六大板块，不仅有“贺胜鸡汤”“大畈麻
饼”等家喻户晓的非遗美食，还有“卢
泳烟斗”“续恒蛋雕”等新晋网红文创
品牌，让游客“玩得好、吃得香、购得
爽”，现场累计销售额超200万元。

便民“宠客”双发力，乡村旅游活力足

双节期间，我市推出乘高铁游咸
宁、咸宁人游咸宁、大学生专属优惠等
多元惠游政策，叠加政府食堂开放、交

通优惠、柔性执法等接地气的“宠客”
举措，成为提升我市全域旅游体验的

“加分项”，推动乡村旅游持续火爆。
假日期间，我市主城区106家单位

停车场国庆假期免费开放1.4万余个车
位，赢得外地游客广泛好评；赤壁市政
府机关食堂每日开放午、晚餐，主打18
元套餐含3荤2素以及汤品，就餐游客
每日超1000人次。崇阳县政府机关食
堂推出每两1.8元的自助式平价餐，荤
素搭配、按两计价，日均供应近20道本
地菜品，吸引不少游客打卡就餐。

一系列举措推动乡村旅游持续火
爆，全市“亲子体验游”“新园体验游”

“乡村休闲游”等精品线路迎来井喷。
咸安区贺胜桥镇每日接待尝鲜鸡汤的
游客近万人次，鸡汤日销量超 1000
罐；桂花镇桂花源风景区、萝卜公社景
区游客如织，超20万人次游客来咸品
桂饮茶；蜜泉湖旅游度假区“奇幻光影
探蜜”活动接待游客16万人次。

此外，林上美宿、竹林下等百余家
精品民宿综合入住率均超90%，以特
色体验创下营收新高。

桂花满城香 文旅热度旺

我市国庆中秋假期揽客333万人次

10月5日晚，咸宁市人民广场，万
名观众从唐艺户外直播活动现场有序
离场后，地面未留下纸屑、空瓶等垃
圾。这份“一尘不染”的文明答卷，不
仅是一场音乐盛宴的完美收尾，更是
咸宁文明底色最直观、最生动的见证，
让“悦见咸宁”的活动主题转化为可感
可触的城市体验，为咸宁文旅发展注
入持久的生命力。

这份令人称道的“一尘不染”，是
城市治理温度与市民文明素养共同勾
勒的文明图景。市城管执法委提前预
设移动公厕、科学增配垃圾桶，保洁人
员18小时不间断巡查清理，以精细化

服务为文明观演提供保障。而观众自
觉将垃圾投入指定容器，在离场时细
心检查座位周边，则展现了公民素养
的全面提升。这场“双向奔赴”中，完
善的公共服务与市民的文明自觉相得
益彰，让“一尘不染”的文明观演从期
待变成现实，也让咸宁的文明底色愈
发鲜明。

广场上的“一尘不染”，是一张无
需言说的“文明名片”，向外界展示着
咸宁的魅力——这里不仅有动人的桂
花香，还有整洁的市容、井然的秩序，
更有城市服务的温度与文明热情的市
民。当外地游客带着“来看演出，更见

文明”的深刻印象离开，“咸宁很干净、
很有秩序”的口碑便会随之传播，将打
动更多潜在游客。毕竟，没有人会拒
绝一座“来了不想走、走了还想来”的
文明城市，而这种好感度，正是文旅发
展的软实力与“流量密码”。

如今，节庆文旅、演出文旅已成为
很多城市的文旅发展方向，高品质的公
共环境与高素养的市民风貌与之相辅
相成，共同构成最核心的吸引力与竞争
力。当大型公共活动与“一尘不染”的
文明观演深度绑定，不仅能避免“活动
结束、垃圾遍地”的乱象，还能让活动本
身升级为高品质的文旅体验。要知道，

游客来到一座城市，更是感受一座城市
的文明，这种“体验式文旅”能延长游客
的记忆周期，形成“活动引流—文明留
客—消费转化”的文旅闭环。

“一尘不染”的广场只是起点，文
明从不是文旅发展的“附加题”，而是

“必答题”。当城市把“温度”藏进每一
次公共活动的细节，把“文明”变成游
客触手可及的体验，就能让“悦见咸
宁”升华为“爱上咸宁”。那些散落在
广场、街道、景区里的“一尘不染”，终
将成为咸宁文明底色的生动注脚，让
游客每一次短暂的相遇，都变成与咸
宁这座城的长久情感联结。

广场“一尘不染”照见咸宁文明底色 ■周阳


