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近日，为进一步强化基层党组织建设，
扎实推进党支部“达标创优”工作，赤壁市
烟草专卖局主要负责人到赤壁党支部实地
调研并指导工作。

此次调研现场检阅了支部工作台账和
三会一课、换届选举及组织生活会资料，查
看了党员活动室标准化建设情况，并与支
部书记进行深入交谈，全面了解“三会一
课”、主题党日、党员教育管理和党风廉政
建设等工作开展情况。随后，主要负责人
与支部全体党员面对面交流，聚焦支部特
色亮点和工作案例，精准掌握支部党建工

作实情，共同探讨“赤诚”党建品牌建设如
何融入工作实际，并对照达标和示范党支
部评定标准查找不足。

针对调研发现的问题和短板，主要负
责人强调：要切实提高认识，贯彻落实好文
件要求，熟悉掌握重点流程和基础规范，进
一步提升基层党组织基础党务工作质效；
要聚焦责任落实，拧紧“责任链”，将党建工
作及时纳入日常工作，避免“重业务轻党
建”；要激活创新赋能，打造“新引擎”，鼓励
支部探索“赤诚”党建新模式，拓宽平台，丰
富党员组织生活。 （通讯员 邓意生）

为纵深推进许可证管理规范化，近
期，嘉鱼县烟草专卖局聚焦许可证“人证
不符、证址不符”等突出问题，以严的基
调、实的举措筑牢许可证规范管理根基。

该局对照全市会议通报的许可证管
理问题，深刻反思，制定“排查—整改—
巩固”闭环方案。通过“线上系统核查+
线下实地核验”双轨模式，重点核查经营
者身份一致性、经营地址一致性，累计排
查零售户500余户，发现并整改“人证不
符”问题4起、“证址不符”问题1起，对1
户不符合延续条件的许可证依法启动注

销程序。同时，结合纪律作风整训要求，
该局同步开展许可流程“再规范”行动，
组织全体专卖人员重温《烟草专卖许可
证管理办法》《湖北省烟草专卖局烟草专
卖零售许可证办理工作规范》《湖北省烟
草专卖政务服务工作规范》，杜绝许可办
理中的不规范现象。

下一步，该局将以此次全市系统专
卖队伍纪律作风整训会议为契机，常态
化开展专卖执法纪律作风建设，切实解
决专卖队伍纪律作风顽疾，以铁的纪律
锻造过硬队伍。 （通讯员 余政霖）
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2025暑期档：

中国电影发展的重要风向标

今年暑期档，中国电影集体发力，
展现出电影工业日趋成熟的创作实力。

与以往着重表现激烈战争场景不
同，暑期档的两部战争历史片以细腻的
人文视角和深刻的历史反思打动人心。
《南京照相馆》聚焦一家照相馆内几个素
不相识的普通人的生死抉择，通过微观
叙事折射出南京大屠杀这一民族创伤的
历史真相。《东极岛》选取“里斯本丸沉船
事件”的真实历史片段，再现中国渔民冒
死营救英军战俘的人道主义壮举，让鲜
为人知的历史记忆焕发光彩。

动画电影的市场表现同样亮眼。在
保持艺术想象力的同时，紧扣时代脉搏和
观众情感需求，构建宏大的故事世界，成
为《浪浪山小妖怪》《罗小黑战记Ⅱ》获得
观众青睐的制胜关键。《浪浪山小妖怪》以
《西游记》的取经故事为背景，却将叙事焦
点从传统的取经师徒四人组转向原著中
只是剧情点缀的四只无名小妖；沿用
2023年现象级动画短片集《中国奇谭》中
《小妖怪的夏天》一集的原班团队，讲述
“平行世界”里小猪妖离开浪浪山的全新
冒险故事。《罗小黑战记Ⅱ》融合现实都市
与妖精世界，让主人公小黑与师父无限、
师姐鹿野踏上充满挑战的冒险征途。这
一设定不仅展现当代青年生活图景，还通
过丰富的奇幻设定拓展了想象空间。

《长安的荔枝》破解了国产古装片的
困境，为创作如何平衡历史还原与现代审
美提供宝贵经验。作品将唐代驿传系统
与现代物流体系进行对照，通过基层小吏
李善德跨越五千里运送荔枝的艰辛历程，
刻画“古代打工人”的生存困境。这种古
今交融的叙事策略赋予历史故事当代性，
激发人们对现代职场运行机制的思考，从
而成功搭建起与现代观众的情感桥梁。

《戏台》与《捕风追影》则实现了类型
片创作中传统基因与现代审美的有机统
一。喜剧片《戏台》采用传统喜剧创作手
法，以精妙设计的身份错位、语言双关等
手法铺陈笑料，再以悲喜剧的转折实现
情感升华，让观众在捧腹之余收获思
考。动作片《捕风追影》保留香港电影擅
长的动作场面，并融入天眼系统、AI侦
查、数字追踪等前沿科技元素，呈现人工
智能时代的新型警察故事，赋予警察题
材以智性趣味和时代特征。

虽然暑期档佳作频出，但单部影片
票房体量呈收缩态势。与往年相比，头部
影片突破10亿元票房大关的难度增加。
这一现象折射出全媒体时代电影产业面
临的挑战。短视频、微短剧等新兴娱乐形
式抢占大量用户碎片时间，影院观影在娱
乐消费选择中的占比下降。观众审美趣
味日益多样，不同类型、风格的影片拥有
各自的受众群体。应对这一变化，电影业
需要深入思考两个核心命题：其一，如何
突破内容同质化困境，打造具有影院观影
不可替代性的电影作品；其二，如何在保
证艺术质量的前提下，针对细分受众开发
差异化产品，实现精准内容供给。

今年暑期档的市场表现为我们指
明了三种具有发展潜力的创新方向。

一是打造更多IP电影。IP电影不局
限于单一的影院放映，而是主动承担起跨
媒介叙事引擎的核心功能。作为故事世
界的创意源头，驱动游戏、动漫、衍生品等
多媒介开发；通过IP全产业链运营，实现
从单一票房收入到多元商业价值的转
化。动画电影因其天然的IP延展性，适
合采用这种制作思路。《罗小黑战记Ⅱ》以

“单元剧+大电影”的开放式架构，不断引
入新角色和新故事线。片方还通过精心
打造的手办、文具、服饰等“萌系”形象衍
生品矩阵，奠定良好粉丝基础，形成创作
和营销的良性循环。《浪浪山小妖怪》采取
更系统的开发策略，除毛绒玩具等常规衍
生品获市场热捧外，还规划主题餐厅、展
览等线下体验项目。多维度、立体化的IP
运营模式通过打造“浪浪山世界”的沉浸
式体验，有效反哺电影本体热度，形成线
上线下联动的消费闭环。

二是更新商业大片的创作理念。近
期，多位曾缔造票房神话的导演遭遇市
场滑铁卢，这折射出商业大片创作模式
正经历深刻转型。当下观众对商业大片
的期待已从单纯的故事讲述，升级为对
强烈的情感共鸣和社交话题性，高密度

的情节刺激与视觉奇观体验等多重价值
的综合诉求。作为在这种创作转型中实
现突破的案例，《长安的荔枝》在确保叙
事严谨和人物立体的前提下，通过创新
的视听语言强化情感表达，找到商业性
与艺术性的平衡点。影片开篇通过“主
题公园”般的盛唐街景呈现，交代李善德
在长安的漂泊生活。这既满足观众对历
史奇观的期待，又以古代职场的现代隐
喻，建立起与观众的情感连接。

三是以全媒体思维打造艺术电影。
艺术电影作为电影艺术探索的重要阵地，
在暑期档保持着旺盛的创作活力。但这
类影片因为观影门槛较高，受众群体相对
固定，而形成了独特的传播与接受语境。
全媒体时代为艺术电影构建差异化生态
系统创造了全新可能。在放映端，可以通
过艺术院线联盟建立精准的线下放映网
络。在传播端，重点布局网络点播、流媒
体会员专享等数字化渠道。在运营端，打
造包含影片导赏、导演访谈在内的内容矩
阵。这种“轻资产、重传播、深运营”的模
式，让艺术创作摆脱传统票房指标的单一
评价体系，精准触达核心受众群体，通过
内容增值和长线运营开辟出与商业电影
并行不悖的发展路径，发挥其独特的文化
价值和美学探索优势。

纵观这些创新方向，一个共性趋势
是商业片与艺术片的传统边界正在变得
模糊，二者呈现出融合态势。市场与观众
不再满足于单一类型的纯粹体验，而是既
开始注重商业大片的情感深度与艺术价
值，也乐于挖掘艺术片中独特的观赏性与
商业潜力。这种你中有我、我中有你的融
合，通过汲取彼此的优势，正在催生出更
多样复合的新型电影作品，从而更好地满
足受众日益挑剔的审美需求，吸引更广泛
的群体走进电影所构建的丰富世界。

如今，单纯强调提升电影质量，已无
法从根本上解决电影业的整体困境，因

此我们必须在电影发行营销放映、影院
功能开发等维度探索突围之路。暑期作
为以学生群体为核心的黄金档期，其观
众构成具有独特特征。因为学生年龄跨
度较大，对动画、动作、科幻、青春等多种
类型表现出强烈需求，这为片方提供了
丰富的类型开发空间。暑期档里，影院
还成为纳凉、社交、文化体验的多功能空
间，其火热的消费氛围能激发其他年龄
层观众的观影欲望。《戏台》凭借导演的
知名度与戏曲元素的吸引力，吸引大量
中老年观众。猫眼想看用户画像显示，
该片40岁以上观众占比高达51.7%，印
证了细分市场的开发价值。从这个角度
看，当前主流的全国同步上映模式，已难
以适应不同地域、不同观众群体的差异
化需求，因此探索电影发行的创新模式
势在必行。比如，分线发行作为精准化
策略，可根据地域文化特征和受众偏好
进行定制化排片。以《戏台》为例，其在
北京、天津等北方文化重镇的表现尤为
亮眼，印证了区域化发行的市场价值。
在观众选择日趋审慎的当下，点映也成
为影片口碑发酵的重要环节。《南京照相
馆》《戏台》《捕风追影》均通过点映活动
在社交媒体引发热烈讨论，为公映积攒
了市场动能。这种“口碑先行”的营销策
略成为重塑电影发行的新常态。

影院功能的多样化转型也成为行
业发展的必然趋势。在保持常规放映
的基础上，差异化影院形态正重塑着观
影体验。IMAX影院、杜比影院、4D影
院等通过前沿视听科技，为商业大片打
造沉浸式体验，强化影院观影的不可替
代性。艺术主题影院则专注于精品艺
术电影放映和经典影片重映，今年暑期
档经典影片重映数量、类型多，正是这
一趋势的印证。而社交复合型影院则
能突破传统放映边界，将高清戏剧、演
唱会直播、体育赛事等文化内容与餐饮
服务结合，打造新型文化社交空间。这
三种创新模式分别对应技术赋能、文化
深耕和场景拓展的发展路径，共同构建
起未来影院生态的多样化图景。

本报综合消息 中国电影如何突
围，是近期的热点话题。很多业内人
士将2025年暑期档作为电影业发展
的重要风向标。从实际情况看，该档
期不负众望，作品质量显著提高，多
类型创作齐头并进，涌现出一批叫好
又叫座的佳作。在优质内容带动下，
影院观影热度持续攀升，观影人次和
票房收入呈增长态势。截至 8 月中
旬，暑期档总票房突破100亿元。

展现中国电影工业
日趋成熟的创作实力

商业与艺术电影
跨界拓展新业态

影片发行营销及影院
功能开发都在转型


