
近日，洛阳博物馆二楼展厅内，一件
名为“铜当卢”的青铜器展品成为游客争
相打卡的新宠，其圆脸高耳的轮廓，与当
下全球火爆的潮玩Labubu惊人相似，不
少网友表示“老祖宗审美超前几千年”。

从“牵手闺蜜俑”引发汉服打卡热
潮，到“招财猫陶熨斗”因神似卡通吉祥
物走红，再到铜当卢与Labubu玩偶“古今
撞脸”引发网络围观……近年来，洛阳各
大博物馆文物频繁以意想不到的“显眼
包”姿态闯入公众视野，成为流量密码。

■文物与潮玩“撞脸”，引发网络围观
近日，有网友发帖称，在洛阳博物

馆内发现一件青铜器展品，因其外形酷
似最近大火的Labubu玩偶，便拍照分
享到了社交平台上。

这张照片立即引发大量网友关注，
“一旦接受了这个设定就回不去了”“老
祖宗的审美简直太超前了”等评论得到
数万点赞。

记者在洛阳博物馆看到，这件青铜
器文物名为铜当卢，年代为西周，目前
正在洛阳博物馆与洛阳市考古研究院
联合举办的“瞻彼洛矣——洛阳东周历
史文明展”上展出，并与另一件东周时
期铜当卢摆放在一起进行对比展示。

资料显示，该文物出土于洛阳北窑
机瓦厂一带，高18.4厘米，宽7.5厘米，
中间为圆形泡，上端尖角，下端长方形
泡，呈“锈蚀”状态。当卢是古代非常重

要的马饰之一，不仅可以作为面具使
用，起到一定的防护效果，也可以作为
装饰使用，使马更美观华贵的同时，凸
显出马主人身份地位的高贵。

在网络围观现场，许多人在评论区
晒出自己收藏的“古今撞脸”照片，网友
们在“大饱眼福”的同时，也感叹“华夏
文明还是太全面了！”

与此同时，洛阳文旅部门也与网友积
极互动，大力推介各个博物馆中的“老祖
宗严选”。活泼有趣的互动引发不少网友
点赞：“好好好！就是要这样多多宣传。”

■“显眼包”文物频现，折射古今共鸣
今年以来，文物变身“显眼包”引发

网络围观，意外成为博物馆流量密码的
案例在洛阳频现。

本月初，汉魏洛阳故城遗址博物馆
启动试运行，其间，展厅一件西晋时期的
陶熨斗，因支架顶部的虎形小兽酷似现
代招财猫而受到关注，被网友赋予“招财
鼻祖”的昵称，吸引大量游客专程探访。

几个月前，洛阳博物馆那对17厘米
高的北魏“彩绘陶牵手女俑”同样引发
了网友围观。她们梳着双髻，点着朱
砂，双手相牵并肩而立，被年轻网友亲
切地称为“千年前的闺蜜”。

一时间，博物馆内汉服爱好者云
集，争相模仿陶俑姿态合影留念，“与两
千年前的姐妹淘相遇”成为社交平台热
门话题。博物馆也迅速响应，调整展陈
将其移至独立展位，优化参观动线；文
创企业则嗅到商机，推出“陶俑同款妆
造”服务，复刻其发髻与花钿妆容。

不难发现，这些文物的意外走红，
核心在于其造型、神态或图案与现代流
行元素、审美趣味产生了奇妙的“共鸣
点”。一件件静默千年的藏品，因这份
跨越时空的审美连接，瞬间成为吸引年
轻群体的“顶流”。

“这种现象深刻反映了文化传播方
式的变革和年轻一代文化消费需求的
升级。”洛阳市文物局博物馆科科长阎
桦说。近两年春节、国庆、五一等假期，
洛阳文博场所的年轻游客占比已突破
七成。他们不再满足于传统的单向知

识接收，更渴望主动探索、深度互动和
社交分享。

■数字赋能“破圈”，拥抱流量更需坚守根本
文物意外走红，也离不开博物馆主

动拥抱时代、寻求“破壁”的积极尝试。
面对观众年轻化的显著趋势，数字化转
型成为关键突破口。

自今年“5·18国际博物馆日”起，洛
阳博物馆在支付宝生活频道推出了“洛
博夜游记”系列直播节目。其间，在“教
你20分钟化成唐朝网红”的直播活动中，
服饰史学专家与化妆师联手复原唐代妆
容，累计吸引超50万网友在线观看，网友
调侃：“只讲历史文化可能瞌睡，但要说
博物馆教化妆，那我可就不困了。”

在隋唐大运河文化博物馆、二里头
夏都遗址博物馆等场馆，游客可以轻触
数字展柜屏幕，与千年文物现场互动；
沉浸式光影展、AR导览等技术的应用，
让文物故事讲述得更生动、更可感，大
大提升了游客的参与感。

眼下，博物馆拥抱互联网已成共
识。然而，如何在吸引眼球与坚守专业
之间找到平衡点，成为文博界必须面对
的课题。

对此，汉魏洛阳故城遗址博物馆馆
长慕鹏表示：“博物馆可以拥有‘网红’
气质，但绝不能丢弃专业属性。我们拥
抱流量，更要善于引导和驾驭流量，使
其真正服务于文化传播的核心使命。”

慕鹏认为，文博创新的根基必须深
植于扎实的历史文化研究。创意表达、
娱乐化传播都要以文物最核心的文化和
艺术价值为根基，再巧妙地融入现代元
素和表达方式。文物的每一次成功“出
圈”，最终都应引导观众回归对文物本体
价值的关注和对历史文化的深度理解。

“年轻观众要的不只是知识，更是‘情
绪价值’与情感连接。”隋唐大运河文化博
物馆副馆长曹琥表示，
这股由“显眼包”文物点
燃的文博热，其背后是
国人尤其是年轻一代日
益增长的文化自信。（来
源：洛报融媒·洛阳网）

非非
网
闻

常

网
网
事事

人

微微趣图

拾金者。（来源：卢军）

＠岳秋童：儿子指着胳膊上
的小红点说：“妈妈，幼儿园有蚊
子，你看，咬了我好几个包。”

妈妈拿来花露水，一边帮他
涂一边说：“ 花露水可以解痒，还
会发出特别的味道，蚊子闻了害
怕，就不会咬你了。”

儿子听完，皱着眉头问：“妈
妈，我还是很担心，万一它们捏
着鼻子来咬我怎么办？”

＠肖承森：老师：“你为什么
上课不好好听讲，非要淘气呢？”

学生：“这课听着没意思。”
老师：“你已经是小学生了，

难道还不知道‘ 少壮不努力，老
大徒伤悲’的含义吗？”

学生：“这句话的含义我懂，
可是我是家里的老二啊！”

（来源：学习强国）

“救命！宁波热到发癫了？”“谢谢宁
波，下次开个空调吧！”“隔着屏幕都感到
凉意了！”近日，一段宁波鼓楼前大屏

“挂”出巨型摆头电风扇，对着街头市民
“摇头猛吹”的视频在社交平台刷屏。

在网友们拍摄分享的视频中可以看
到，原本展示广告和城市风貌的大屏上，
赫然出现一台夸张的摆头电风扇，风扇
扇面几乎撑满整个屏幕，风叶猛转，还会
左右规律摆动，仿佛真的正在将凉风送
往街头。

路过的市民纷纷驻足，好奇地对着
大屏拍照，配合感受这一丝“凉意”。

记者了解到，把电风扇搬上大屏这
一创意并非偶然。

大屏运营方宁波市升阳泰文化传媒
有限公司相关负责人透露，近期宁波进
入暑季，不少户外工作者顶着烈日坚守
岗位，也有不少游客前往鼓楼游玩，大家
都能感受到夏日的热力逼人。

“我们一直琢磨，这块大屏除了宣传
外，能不能为市民和游客做点什么？”一次

偶然的机会，运营团队刷到外地大屏有类
似的创意玩法，灵感瞬间被点燃，“大屏又
正好处在路口拐角，不如我们也在大屏上

‘造风’，给大家带来一丝清凉的欢乐。”就
这样，摆头电风扇的创意应运而生。

其实，这个大屏在六月毕业季已经
凭借一组宁波地名谐音毕业祝福走红网
络，“祝你们工资‘象山’一样高”“祝你们
永远‘奉化’正茂”……这样的文案既展
现了城市文化，让人直呼有梗，也吸引了
众多网友前来打卡。

运营方表示，他们希望用这种充满
网感的“整活”，邀请更多人走进宁波，感
受这座城市的古今交融与鲜活魅力，“宁
波不仅有鼓楼、天一阁、老外滩等承载历
史底蕴的风景，也有年轻、活力、充满创
意的一面。”

大屏和大电扇的这次联动吹散了街
头热意，却热上了网络，不仅为运营方带
来了流量，收到了类似“看到升阳泰我就
觉得是热风”之类让人捧腹的评价，也让
宁波获得了关注，网友评论说“一个正经

城市怎么能这么抽象，在开风扇和开空调
之间选择了开大屏”“古有望梅止渴，今有

‘望扇止暑’，宁波让人凉快又上头”。
记者发现近期山东

潍坊、陕西西安、广东汕
头、江苏无锡等多地都
有户外大屏上线了电子
版巨型风扇。

（来源：钱江晚报）

微微语录西周铜当卢“撞脸”潮玩Labubu
洛阳博物馆文物走红
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宁波一18米电扇街头热吹，网友评论——

古有望梅止渴，今有望扇止暑

＠人民日报：真正困住一个
人的，并非外界的难题，往往是自
己脑海中的思维定势。一件大
事，或许很难一下子就解决，但拆
解成一件件可以完成的小事，也
许就容易得多。

想要完成一场马拉松，不
必一上来就盯着终点，可以先
从每天跑步 10 分钟开始；想要
学习专业知识，别被书本的厚
度吓退，一天弄懂一个知识点
也是胜利。

我们总是习惯性地看向远
处目标，却忘了再远的路，只要
方 向 明 确 ，一 步 步 走 总 能 抵
达。学会“转念”，把任务分解，
专注当下，学会把大事“转”为
小事，把难事“转”为易事，人生
就会越来越顺。

＠本心：爱情也好，婚姻也
罢，都只是帮我们发现最对的自
己，你有怎样的认知，就有怎样的
爱情。

＠基因医学：基因上好子弹，
环境扣动扳机。

＠周梵：一个人真正的改变，
就是从承认自己的无力，愿意寻
求帮助开始的。

（来源：本报综合）


