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十年光阴，见证了陈红燕从一名微
笑服务的营业厅员工成长为咸宁联通崇
阳乡镇东营服小 CEO 的蜕变之路。她
以敬业为笔，以奉献为墨，在联通的广阔
舞台上绘就了一幅幅动人的画卷。在营
业厅的日子里，陈红燕凭借出色的服务
和卓越的业绩，多次荣获“金牌店长”称
号，其所在的自营厅也被省公司评为“优
秀自营厅”。她以客户为中心，以专业为
基石，赢得了广泛的赞誉和认可。

如今，作为崇阳乡镇东营服的小
CEO，陈红燕将服务精神深深融入管理
之中，传承并发扬着团结奋进、勇当前
锋的“大别山精神”。在她的带领下，

2024 年崇阳乡镇东收入完成率在全市
乡镇营服中名列前茅，交出了一份亮眼
的成绩单。

■宝妈联通人的异地奉献之旅
作为一个两孩子的宝妈，陈红燕积

极响应公司号召，心怀热忱和担当，主动
踏上异地帮扶之路。没有豪言壮语，只
有默默行动，告别熟悉的环境，奔赴嘉
鱼。她用自己的专业知识与不懈努力，
为嘉鱼城区注入新的活力，手把手带着
一批批的新人为提升联通服务质量、拓
展业务版图添砖加瓦，为嘉鱼联通竖立
标杆榜样，以实际行动诠释着联通人的
使命与奉献精神，让联通的温暖与便捷
在每一片土地生根发芽，茁壮成长。

■强化使命担当，点亮基站营销新标杆
强化使命感，方能挑重担，赶远路。

在移网任务重，发展压力大时，她所在的
营服作为全市无资源村基站灭闲营销的
试点。她经过不断与村委沟通协调，用
现有的政策设计制订一批宣传物料，同
时在村组开展形式多样的宣传，用通俗
易懂的语言讲解套餐的优势，耐心解答
用户疑问，面对压力，大家毫不退缩，凭
借专业的素养，坚韧的毅力和对联通事
业的热爱，成功激活了闲置基站潜能。
同时证实了市公司的安排部署无比正
确，基站营销大有可为，同时也为全市乡
镇营服成功树立了标杆，照亮了员工前
行的发展之路，往后移网发展有了方向，
有了信心。在高价值发展方面，她依靠
村委客情，通过能人带队的方式在有资
源的洪泉村做高价值用户，两天时候做
双爆终端金融分期23户，又成功树立了
一个双终端金融分期的正面典型案例。

十年间，陈红燕始终立足一线岗位，
不断探索新的方法和思路。她以饱满的

工作干劲和永不停歇的进取精神，全身
心投入到公司经营发展的点点滴滴中。
她用自己的实际行动践行着发展与服务
的协同，诠释着咸宁联通好员工的敬业
与担当。

十年联通路 初心映辉煌
——记湖北联通“好员工”陈红燕

第15届北影节产业论坛举行 中外电影人对中国电影市场充满信心

《哪吒2》将发行英语配音版

现象《哪吒2》已跨越文化壁垒

作为今年的爆款影片，《哪吒2》引
发的关注是现象级的。影片在国内的
放映已接近尾声，但“吒儿”征服全球观
众的旅程才刚刚开始。

英国Trinity CineAsia 公司负责
《哪吒2》在欧洲地区的发行，论坛现场，
该公司联合创始人塞德里克·贝雷尔兴
奋地向大家分享影片上映的最新喜
报。他表示，《哪吒2》已成为近20年来
欧洲地区影响力最高的华语影片之
一。“我们正在见证这一现象——《哪吒
2》已成为一个文化符号。这部由中国
团队主导创作的作品，其影响力已远超
本土，在海外观众中引发了强烈共鸣，
特别是在年轻观众群体中，我们看到了
前所未有的参与度。中国创作者独特
的讲故事方式，已经跨越了文化壁垒。”

华人影业负责《哪吒2》在北美地
区、大洋洲地区的发行，华人文化集团公
司副总裁应旭君感慨，这不仅是中国电
影市场的一大盛事，也是世界电影市场
的盛事。“不论我们走到哪里，都感受到
来自全世界电影人的善意和祝福，这部
作品证明了电影和电影院的魅力。”她透
露，该片在北美和大洋洲地区的排片和
票房都取得了非常好的成绩，并且正在
精心准备影片英语版本的二次发行。

“我们正在跟饺子导演密切沟通，
也请了一些英语配音演员为影片助力，
敬请大家期待。”应旭君坦言，她在做
《哪吒2》海外发行时深切体会到宣发的
重要性。她说，相比国内，海外的宣发
费用高出了一个量级，因此必须精打细
算。在步骤上，第一波宣传需要把观众

吸引过来，第二波则是依靠影片口碑发
酵做到“口口相传”。在此过程中，社交
媒体的精准宣发非常重要，因为许多海
外观众就是通过社交媒体上网红的推
荐才知道《哪吒2》。“未来《流浪地球3》
《哪吒3》上映，要提前做准备和筹划，确
保宣发费用的精准投放。”

分析 中国电影市场潜力仍在

春节档结束后，国内电影市场一直
处于较为平淡的状态，不过，参与论坛
的中外嘉宾一致认为，中国电影市场依
旧具有较好的潜力与前景，他们对中国
电影产业充满信心。

“今年是世界电影诞生130周年、
中国电影诞生120周年，与音乐、舞蹈、
戏剧、美术等几千年历史的艺术相比，
电影还是个火力旺盛的小孩，不用担
心，肯定能折腾出一条更有意思的道
路！”导演黄建新笑言，美国电影市场年
度票房这些年来一直在100亿美元上
下浮动，代表的是产业总量，《哪吒2》超
过150亿元的国内票房，代表的是“产
业天花板”，“不能指望天花板能替代总
量。”他勉励同行不要焦虑、不要气馁，
电影市场总量还在，这是一个规律。“中
国电影人要有信心，我们还会向上攀
登，如果暑期档表现不错，我觉得票房
总量会超过去年。”

对于黄建新的发言，导演刘伟强也
表示强烈赞同。他说，这些年自己经历
了香港电影市场的起起落落，深有感
触。无论高峰还是低谷，电影人都会坚
持拍片，市场永远在变，但电影人会一
起努力。

IMAX中国首席执行官孟丹青在
现场列出一组调查数据：欧美国家愿意
前往影院的观众占比约为32%到38%，
而中国的这个数据是78%，全世界最
高。“去年整个市场确实比较淡，但今年
春节档，市场回来了。中国老百姓还是
愿意在影院看电影。”他直言，电影人的
责任是不断吸引观众前往影院，而
IMAX就是保证观众能获得最好的观
影体验。他介绍，今年IMAX会继续推
出原创内容，比如在影院转播电竞比赛
等，目的就是为了吸引增量观众。“我们
去年做了英雄联盟总决赛的转播，有八
成观众五年内都没进过影院，但他们来
看了这场比赛，并且多达九成的观众
说，未来还会来影院观影。”

展望 未来一半电影由AI拍摄

论坛最后，嘉宾们从技术革新角度
展望电影未来的发展方向。

谈及风头正盛的AI技术，黄建新
预测，未来，一半的电影可能由AI完
成，另一半则维持人类最独特的创作。
摄影师出身的刘伟强则表示，技术每天
都在变化，但归根结底，技术只是工具，
人则是驾驭和利用工具的主体。“AI不

会沟通，但人与人之间需要沟通。我不
反对技术，但电影需要表达感情，AI只
是辅助我们的工具。”

作为代表行业最高放映技术水平
的品牌之一，IMAX今年将加大与中国
导演的合作。孟丹青表示，今年预计将
有5部用IMAX摄影机拍摄的国产影
片，创下历史新高。“拍摄阶段，我们会
和导演沟通，帮助他们实现全方位的创
作目标；之后的后期阶段和IMAX厅的
放映，都是从制作层面保障观众能看到
导演想要表达的故事与思想，为观众呈
现更沉浸的视听体验。”

有意思的是，对于技术与内容的关
系，做内容的刘伟强与做技术的孟丹青
分别阐述了对方的重要性。刘伟强说，
无论画面还是声音，电影一直用不断升
级的技术让观众获得更好的视听体验，

“什么是杜比、IMAX，很多人还不知
道，我们要努力推广这些内容，让观众
知道在手机上看视频和在影院看电影
是不一样的，利用这些技术吸引观众来
影院。”孟丹青则表示，最根本的还是在

“故事本身”，“银幕再好也覆盖不了一
个很差的故事”。他很高兴看到整个行
业开始慢下来，认真打磨故事，把更多
时间放在开发上。

本报综合消息《哪吒2》票房大爆后，中国电影市场的天花板有多高？19
日，第15届北京国际电影节核心论坛之产业论坛举行，与会中外嘉宾不仅透
露了《哪吒2》在海外上映的最新情况，还从市场与技术的角度展望了中国电
影市场的未来。


