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未来何为？中国电影等待拉直三个问号
本报综合消息 根据国家电影局

发布的正式数据，2024年国庆档全国
电 影 票 房 为 21.04 亿 元 ，观 影 人 次
5209万。

中国电影评论学会会长饶曙光坦
言，这是份“本可以更好”的成绩单，

“倘若按首日 4.9 亿元的表现，市场原
本的期待值在 25 亿元到 30 亿元之
间”。虽说21.04亿元的整体表现仍在
正常区间，且在短期内缓解了一些影
院的生存焦虑，但现实与预判的差值
里有危也有机。

早在今年暑期档收官时，中国电
影界就达成共识，“危机已经到来，改
变迫在眉睫”。而今，当又一个重要
档期落幕，未来何为的热议再度被引
爆。在短视频、游戏、微短剧等持续
撼动大众文化产品消费习惯的今天，
电影创作如何超越周期？创作者有
没有“信息茧房”？中国电影怎样重
建观众信任？国庆档背后的三个问
号等待拉直。

■跟上观众审美
■但也切忌陷入短视频生产逻辑

关于国庆档的网络讨论，最犀利
的一句恐怕是“旧票根找不到新知
己”。纵观整个档期新片，“陈旧”“过
时”被观众反复提及。

电影人觉得无奈，因为电影艺术
本身的创作周期决定了，它从来不是

“现在进行时”。《749局》的诞生历时8
年，刘德华主演的《危机航线》开机于
2021年，成龙领衔的《熊猫计划》最早
立项还得追溯到2015年……看上去，
不断进阶的观众审美与遥远的创作起
点之间，创作周期是跨不过去的坎。
爆款难爆、黑马难寻，“本可以更好”的
国庆档似乎赢不了时间的新陈代谢。

当新鲜的短视频、游戏、微短剧甚
至体育赛事都在抢占大众的注意力高
地，以年、数年为生产单位的电影，注
定是旧的吗？

“过去的手段、方法都失灵了，观
众的观赏习惯和心理也更迭了。”饶
曙光提出，电影人必须主动求变、主
动出击。注意力越发珍贵的时代，电
影人或可秉持辩证态度，“既向短视

频、微短剧学习如何与观众积极互
动、跟上观众审美，从而提炼出行之
有效的交流方式；但也切忌陷入短视
频的生产逻辑，一味追逐热点”。中
国电影家协会副主席尹鸿也多次表
示：“不是今天观众喜欢的，明天依然
奏效。爆款作品，恰恰不按既有的模
式与要素计算。”

“张北京”的遇冷就是一例。导演
宁浩和葛优搭档，怎么看都是“喜剧高
配”，可《爆款好人》却是票房失意者。

“国民度组合”难刷存在感，意料之外
情理之中。从前些年的爆款《我和我
的祖国》衍生而来，出租车司机“张北
京”的新篇，仍是京味喜剧与时代故事
的结合。新故事里，“张北京”一夜走
红网络，如此桥段不可谓不时髦。可
在Z世代聚集的B站，UP主们一针见
血：“网红崛起、流量造假、人设崩塌
等，片中所提确是今日事，但电影拍得
轻浅，没有对时代情绪的真正洞悉与
呼应，反而显得落伍。”

■凝聚观众共识
■需要在真命题真关切里找故事

数据分析模型会给出每部电影的
用户画像，但创作者们并不甘心为某
个群体定制，几乎言必及“破圈”。可
事实总有未竟全功之感，互联网时代，
创作与接受两端的“信息茧房”“审美
偏好”“传播偏向”好像阻隔了彼此。

上海师范大学影视传媒学院教授
赵宜说得直白：“我们无法指责观众有

‘信息茧房’，这是互联网生态、技术在
重塑新的消费习惯。当短视频以对注
意力的破坏性捕获，提供精准到个体
的文化供给，电影创作者更不能傲慢
地抱怨观众，而是要设法交出能凝聚
共识的作品。”

宽泛地讲，能凝聚观众共识的电
影或有三类。一是小而精、能抵达人
类普遍情感的作品，就像泰国电影《姥
姥的外孙》收获了东亚各国的群体共
鸣；二是能团结民族审美与消费需求
的作品，2019年《我和我的祖国》串联
全民记忆，触动了民族自豪感；三是代
表着中国电影工业化的影片，如《流浪
地球》系列等。

“今天的电影不仅是注意力经济
产品，更应是维系社会公共议题与认
知的文化供给。”赵宜说，倘若电影创
作一定有所谓“公式”，那么“能够触及
生活本质的真命题，回应人心所向的
真关切，有助于推动社会进步、改变发
生的真问题”便是了。

国庆档里，《浴火之路》俨然有着
当下市场最受欢迎的类型优势：“亲
情+犯罪+情绪”的复合题材，暴力美
学与爽感并存。尤其三位演员演技，
为口碑兜底。可当大结局落在人贩子
遭雷劈，最初的冷峻现实终结于异象
奇观，被削弱的现实主义难免力有不
逮。同样，彭顺导演的电影《危机航
线》拿到了豆瓣6.5分，这对于一部犯
罪动作类型片已经“够用”了。但所有
的起承转合、高光时刻都围绕刘德华
一人打造，“长于镜头营造、短于故事
讲述”的爽片，走不出类型的束缚。甚
至有专家提到了宁浩此前两度调整档
期的《红毯先生》，“不可谓不精良，但
电影圈的小确幸对于广泛的观众，是
疏离的热闹壁上观，圈层内部的自我
感动怎可能拥抱以亿计的中国观众？”

■重建观众信任
■或要抱定“功成不必在我”的决心

国庆档收官后，学者、业界不得不

直面“低欲望观影”的挑战。
“新娱乐形式的竞争、头部电影的

表现乏力、网络舆论的复杂生态等，让
投资者开始望而却步。”饶曙光不讳
言，从长远看，需要警惕产业进入恶性
循环。

导演陆川带着《749 局》登陆档
期，科幻与“749”自带的神秘面纱，可
谓吊足胃口，预售阶段即遥遥领先。
但从众人期待到陷入口碑危机，转折
发生在半天之内。8年间的创作坎坷
固然值得体谅，电影一上映就陷入网
络评论的泥潭也一定程度掩盖了不少
支持者的声量。可归根结底，打铁还
需自身硬，一部从剧本、表演到特效都
有瑕疵的作品，并非简单的“期望越高
失望越深”能概括。即便对于票房与
口碑都领跑国庆档的《志愿军：存亡之
战》，它赢在国庆档主旋律这个最大公
约数、同档期竞争对手的衬托，还是演
员的票房号召力加成，恐怕只有系列
第三部上映才能最终见分晓。无论如
何，就像豆瓣热门短评说的，“真正打
动人的是历史本身”。

学者说，电影的年轻态塑造、创作
创新改革、良性评论生态的建立、电影
审美教育的普及等，都是电影高质量
发展的题中之义。“会有变革期的阵
痛、彷徨，但重建观众的信任，需要电
影人抱定‘功成不必在我’的决心。”

李玉刚导演电影《云上的云》首映
本报综合消息 10月13日，李玉

刚导演的首部电影《云上的云》在北京
举办首映礼。导演、编剧兼主演李玉刚
及主演吕星辰、梁永棋、孙霄磊等主创
亮相。李玉、陈建斌、韩杰、乔梁、梁鸣、
刘佩琦、黄小蕾、张歆艺、陈永胜等众多
嘉宾前来现场为李玉刚助阵，他们称赞

“电影真诚、温暖、浪漫，犹如一股清流
在每个人的心间流淌”。《云上的云》将
于10月18日上映，全国预售已开启。

《云上的云》讲述了江南小镇女孩
秋拾（吕星辰饰）在遭遇家庭和事业的
双重变故后，青梅竹马的男友青云（梁
永棋饰）和师哥尹尘（李玉刚饰）分别
用各自的方式守护秋拾的故事，细腻
探讨当下年轻人关于爱情、关于乡愁、
关于抉择的成长命题。

李玉刚表示：“电影经过两年多的
筹备终于与观众们见面，此刻心情很
忐忑。在电影方面自己还是新人，但
这条路我会继续前行，继续努力拍大
家喜欢的电影，期待我们未来相见。”

演员吕星辰谈起自己因戏与婺剧
结缘，表示在拿到剧本前对浙江地区
的婺剧并不熟悉，但通过此次表演让
自己更加深入地了解到这个非物质文
化遗产。梁永棋坦言刚接到邀约时内
心很紧张，但在创作过程中慢慢把这
种压力卸掉了，在他看来青云是一个
纯爱大男孩，他的情感简单细腻，但为
了爱情又很勇敢。歌手孙霄磊此次银
幕首秀也收获良多，分享道，“我是第
一次演电影，感受到音乐和电影不一
样的节奏。”

首映礼上多位文艺界明星好友亮
相为李玉刚导演打气。李玉导演说：

“作品充满独属于李玉刚的气质，无论
是痴迷婺剧的秋拾还是真诚的尹尘都
有着李玉刚的影子，一个是对传统艺
术的执念与坚持，一个是对现实受伤
的逃离，让人十分共情。导演李玉刚
调教演员也十分成熟、表演调性统一，
能感受到导演身上流淌出的韵味也感
染到了演员。”

导演、演员陈建斌也十分感慨，
“电影就像人一样，越是成为它自己越
重要。从电影里感受到了地方戏的
美，电影的气质特别像以前在学校看
的影片，能让人静下心来慢慢欣赏。”
演员刘佩琦称赞电影犹如一股清流，

影片类型很柔和、很“解渴”，整个调子
就像导演李玉刚内心的梦。演员黄小
蕾也沉浸于电影中无法自拔，点赞“电
影很纯粹，让久处大城市的人也能沉
下心来静静感受这样一部温暖、轻松
的作品”。


