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■类型题材丰富多彩
喜剧片票房近50亿

灯塔专业版数据分析师陈晋表
示，今年暑期档影片供给在数量上比
较充足，并且题材类型也更多元化。
相关数据显示，截至 8月 17日，今年
暑期档已有138部影片上映或定档，
基本与去年暑期档最终上映的140部
持平。包括剧情片 48部，动画片 25
部，纪录片10部，喜剧片、动作片、犯
罪片、爱情片都超过5部，在类型题材
上更加丰富多样，满足了不同观众的
需求。这其中，喜剧片票房接近50亿
表现最为出色，远高于2023年暑期档

喜剧片的27亿，同时也延续了《热辣
滚烫》《飞驰人生2》《第二十条》等喜
剧片热门档期的出色表现，目前2024
年票房已突破316亿，国产喜剧片包
揽前五名。

暑期档的放映规模也再创新高，
根据灯塔专业版数据，截至 8 月 17
日，2024 年暑期档已放映超 3300 万
场电影，同比增长 10%，创历史暑期
档同期新高，营业影院12519家，同比
增长 5%，同样刷新暑期档同期最高
纪录，同时平均票价 41.0 元保持稳
定，与去年同期的40.8元相比小幅提
高0.2元。

■年轻人回归影院
女性观众贡献不小

在观众构成方面，陈晋表示，暑期档
25岁以下观众占比止跌回暖，40岁及以
上观众占比延续增长。根据灯塔专业版
数据，截至8月17日，2024年暑期档25
岁以下年轻观众占比达到22.0%，小幅
高于去年同期的21.3%。深受年轻观众
喜爱的剧情片《云边有个小卖部》目前票
房排在暑期档第三名，该片25岁以下观
众占比高达50.3%超过了一半，也是截
至目前2024年破亿影片中年轻观众占
比最高的影片；另外家庭观影需求更显
著的40岁以上观众占比高达16.8%，明

显高于去年同期的15.3%，同时也延续
了连续多年的增长势头。另外今年暑期
档女性观众占比依然比较突出接近六
成，同样延续了女性观众在春节档、暑期
档等热门档期更突出的特点，暂列暑期
档前列的《默杀》《云边有个小卖部》女性
观众占比都超过61%。另外值得一提的
是，今年暑期档年观影量在2-6次的中
频观众占比相较去年更突出。

■一线和四线城市
票房占比小幅上涨

城市方面，一线城市和四线城市票
房占比小幅上涨。相关数据显示，截至8
月17日，2024年暑期档一线、四线城市
票房占比分别为17.68%，19.30%，相较
去年同期的17.44%、19.25%均有小幅上
涨，国产片中《异人之下》《从21世纪安全
撤离》《逆行人生》在一线城市表现更突
出，一线城市票房占比均超过20%，《云
边有个小卖部》《默杀》《白蛇：浮生》则是
在四线城市表现更突出，四线城市票房占
比均超过20%。整体上今年暑期档华
北、东北地区表现更突出，天津、合肥、青
岛、沈阳、济南等北方城市票房排名较去
年同期有所上升，西南、华南地区票房占
比则是相较去年同期小幅下降。

■“经典名著改编宇宙”逐渐成形
在舞台上，十上无难事团队调侃自

己“就好改个名著”。继《西游记》《梁山
伯与祝英台》以后，这一次十上无难事
团队将改编的目光落在了《水浒传》上，
而这次改编显然给十上无难事团队的

“改编宇宙”增添了浓墨重彩的一笔。
改编作品《越狱的夏天》的内容看似

采用了一种常见的叙事方式，讲述了宋
江被捕入狱，梁山好汉出手相救。然而，
和传统叙事不同的是，《越狱的夏天》加
入了一位名为二狗的小人物，作品的全
程也采用了小人物的视角，让他参与到
传统的劫狱故事的叙事中，共同还原在
危急时刻梁山好汉义薄云天的英雄情
节。当然，这也更符合现代人对于义气
的理解——面对“电车难题”时，人们更
希望看到被选择双方都获救的结局，而
不是为了一方而牺牲另一方的“大义”。

这种以现代思维改编经典故事的思
路在十上无难事团队的作品中几乎一脉
相承。《八十一难》可以算是十上无难事
团队在《喜人奇妙夜》改编的起点。如
今，网络平台中出现了很多对《西游记》
中职场规则的调侃，这也正好为改编提
供了切入口，并引申出“终一生渡世人还
是终一世渡一人”的哲学思考。

“大家哄骗沙僧是为了让‘功薄蝉
翼’的他能够成佛，而感受到这份温情
的沙僧选择在百年后的流沙河与师徒

三人再次相遇。它打破了400余年来
《西游记》塑造的师徒四人团队协作的
美好人设，又通过一次次剧情反转重构
了主旨。”有网友评论道。

《万松书院》也是同样的思路。十上
无难事团队放弃了《梁山伯与祝英台》原
本化蝶的悲剧结局，放大了祝英台对于
自由的追求，并借由梁山伯之口，道出了
观众对祝英台的祝福：“愿你像这只蝴
蝶，翩然于世间，不拘于世俗。”

可以发现，现代的解读能够为经典
故事注入新的活力。通过对经典故事的
现代解读，人们可以将这些故事与当代的
社会现实相结合，赋予它们新的意义和内
涵，使其更加贴近现代人的生活和思想。

当然，或许有人对于改编经典这件
事持有保留态度，但是，就如马东在节目
中说的，真正的经典经得起一遍又一遍
地改编，经典也不是一成不变的。合理
的改编可以赋予经典故事以新的元素和
视角，为传统魅力增添新光彩，而这些都
将反过来为人们解读经典提供新思路。

■ 新时代喜剧让表达更纯粹
纵观十上无难事团队的“改编宇

宙”，可以发现，从《西游记》《梁山伯与
祝英台》到《水浒传》，十上无难事团队
选择的经典故事本身并不是喜剧，但是
最终改编的作品除了保留了经典故事
本身的精神内涵外，还呈现出了很多喜

剧式的对白技巧和“升番”模式。从某
种程度上来说，这得益于喜人们对于喜
剧的钻研和解构。

在《喜人奇妙夜》的舞台上，喜人们通
过不同作品的呈现，将素描喜剧推到了公
众的眼前。素描喜剧是一种极简表演，更
专注于精炼一个象征性极强的简易场景
和相对简单的人物角色，满足观众碎片化
的娱乐需求。在业内看来，在素描喜剧
中，抓住一个荒诞、离奇的点子不断演绎

“升番”，是素描喜剧最大的趣味。
这种呈现形式在《一年一度喜剧大

赛》中就已经有所体现，而《喜人奇妙夜》
更是将这种新的喜剧概念进一步深化。

作品《小品的世界》在播出之初就
赢得了观众的好评，也是源于对于新喜
剧的理解与演绎。当下的观众已经对
于模式化的小品产生了复杂的情绪
——大众怀念黄金时代纯粹的小品，并
希望在如今的语境中看到突破框架的、
抛弃套路的喜剧。喜人们同样看到了
观众的痛点，所以在《小品的世界》中，
致敬和创新可以同时发生。

演员吕严在节目中说，在创排的过
程里，几位演员也产生了理论体系上的
碰撞，这些争论让彼此的底线降低，最终
达成了一种奇妙的融合。何欢用传统小
品的表演方式，配合上吕严持续不断的

“反应”，反而孕育出了新的独特笑点。
这也是改编作品独特的优势——

一方面，传统的经典故事有自身独特的
气场，可以让观众更加轻松地理解、沉
浸在故事场景之中，给观众带来“心照
不宣”的快感；另一方面，改编更容易打
破经典故事的走向和框架，让观众保持
新奇感，也让喜剧变得更加纯粹。

■ 在喜剧中探索情绪价值的正向表达
借经典诉今情是因为看到了经典

故事的精神内核如今依然富有魅力，打
破传统喜剧框架是因为观众对于模式
化小品疲态渐显，而这两者，实际上都
是基于对大众和社会情绪的洞察。

人们常说，一代人有一代人的审美
范式和表达偏好，这其实是因为一代人
有一代人的生存背景和社会情绪。因
而，以当下观众熟悉的叙事逻辑、熟悉
的语言表达方式，讲述当下观众真实生
活与境遇的段子，往往更奏效。

所以，在《喜人奇妙夜》的舞台上，
往往充满了对真实世界的思考。针对
校园生活，《妈呀！新老师》刻画了几位
学习动力不强但是有所专长的少年，关
注在学校教育和学生成长过程中，应该
如何认可和引导青春期的孩子；《回音
山谷》刻画了两名面临高考和分别的学
生，通过充满想象力和科幻属性的设
定，探讨的是高考、友谊、故乡、人的变
化与成长等议题。

针对职场生活，《熬人奇妙夜》设计
了一场“熬夜神”与“睡眠神”的斗法，在
熬夜的拉锯中还原普通人的矛盾和纠
结；《职场变形计》利用一次身份互换，
展现领导和员工由于立场不同产生了
工作方式的差异；《史上第一大劫案》台
上一众打工人希望被劫匪抢走的东西，
是主创在微博面向网友征集而来。

正是这种对于社会情绪的洞察，让
《喜人奇妙夜》成为观众情绪的抒发出口。
“观众要的很简单，希望有人说出他们的所
思所想，成为他们的嘴替、提供情绪价值。
伴随着笑声，喜剧纾解的是人们的憋屈、无
奈和敢怒不敢言。”有媒体评价道。

“在互联网时代‘短平快’特性的影
响下，观众审美一直变化，而《喜人奇妙
夜》真正做到了覆盖全年龄笑点，让不
同的观众都能找到自己的共鸣点，从笑
声中感受到情绪价值。”业内人士表示。

2024年暑期档票房破 100亿
本报综合消息 据

灯塔专业版实时数据显
示，截至8月17日23时
25分，2024年暑期档（6
月-8 月）总票房（含预
售）突破 100 亿。档期
票房榜前 5 位为《抓娃
娃》《默杀》《云边有个小
卖部》《死侍与金刚狼》

《神偷奶爸4》。

本报综合消息 近日，由腾讯视频和米未传媒联合出品的《喜人奇妙夜》
迎来了第八期。来自多元喜剧领域的喜人小队，围绕热点话题与具有共鸣
的情绪主题，为观众呈现一个又一个妙趣横生的作品。

从《葫芦兄弟》《八十一难》，到《万松书院》《青城山上》，再到这期《越狱
的夏天》，喜人们用改编致敬了一个又一个经典故事，把经典中的精神内涵
以当下的语言诠释出来。

经典改编不断

《喜人奇妙夜》再引共鸣


