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●记者叶和平 通讯员丁玲

秋意正浓，桂花飘香。10月27日，
记者走进咸宁高新区龟山路63号武汉金
桂生物科技有限公司厂区内，只见阵阵桂
花香气扑鼻而来，沁人心脾，让人陶醉。

在企业，记者看到，前来洽谈订购桂
花产品的客户络绎不绝。职工们说，企
业能有今天成绩，离不开公司创始人黄
扬名，是他凭着执着的精神和毅力，首个
利用桂花元素开发研究高端产品的人，
曾成功利用低温负压强冷回流蒸馏工艺
提取桂花精油。该工艺提取桂花精油的
团体标准，填补了国内桂花精油标准的
空白。

今年，该公司提出拟定的《桂花精油团
体标准》已经被国家企业标准信息公共服
务平台网站公开发布，并于 11月1日正式
执行，成为我市建设“中国桂花城”，促进桂
花产业高质量发展的又一创新之举。汗水
的背后，是荣誉的纷至沓来，该企业先后获
得了天然植物野生驯化研究合作单位、桂
花提取物功效与应用研究中心、市农业产
业化重点龙头企业等荣誉称号。

■ 苦心学艺，在追梦中心系家乡
当天，记者在该企业车间见到了黄

扬名，一个已经73岁的老人，他看起来
仍然精神矍铄，思维清晰。他向记者介
绍，早些年因家里成分影响，在文化大革
命期间高中毕业后失学，只好学艺从事
当时的手工业。

80年代，他背着工匠工具下武汉谋生，

做传统手工业生意，凭着自己诚实和勤快，
并挣得第一桶金，成为当时的千万富翁。并
成立武汉浦金扬华科工贸有限公司。

在有点名气后，受崇阳县政府所邀，
他出任崇阳县华侨实业公司总经理，因
怀着对植物的热爱和执着，自己边工作
边进修湖北工学院生物工程专业，并取
得了经济师专业技术职称。在华侨公司
工作期间，将自身的积累全部贡献于公
司的发展事业，三年后从华侨公司辞职。

■ 克难攻坚，在研发中精益求精
在2008年，通过朋友引荐，黄扬名

有幸结缘中科院武汉植物研究所研究员
兼终身教授王国亮先生，开始接触神农
架林区二级保护植物神农香菊等物种。

经过深入了解70年代相关国内外
科研工作者对神农香菊相关研究成果
后，他遂放弃在武汉的建筑工程等产业，
转而全身心投入到神农香菊的研究，并
于同年在神农架红花朵林场海拔3000
米高山地区的巴桃园租赁土地500亩，
从此，默默耕耘在神农架林区海拔高地
开展驯化，引种神农香菊。

在神农架林区期间，从林区松柏镇
地坪线上开始，由低处林区山脉到海拔
4000米区域乃至原始林区，他带领相关
年轻科研人员以“李时珍本草纲目”药用
植物图片为参照，走遍了全林区的山山
水水，有多次碰到恶劣天气，幸好都是化
险为安。他有多次从早上5点出发，爬
行8小时到高海拔高山林区采集研究物
种，下山时已是黄昏了，也只能带研究团

队在半山露宿。在神农架的三年期间，
他对近百种药用植物的标本、活性、功效
性成份萃取和测试都精益求精。

经过三年的艰苦奋斗和精心研发，他
成功完成了野生神农香菊等20多种植物
的驯化引种，并对它们的活性成分进行了
提取等技术攻关。最终，他成功取得了一
项神农香菊提取技术的国家发明专利。
2009年开始在咸宁建立药用植物提取生
产线，并予同年投产，取得效益。

■ 钟情桂花，在探索中追求创新
在咸宁建厂期间，黄扬名发现咸宁

当地的桂花资源得天独厚，但没有高附
加值产业，应用基本停留在桂花茶、桂花
食品等初级应用，但桂花产业产品技术
含量不高，产品溢价价值偏低。

如何突破桂花产品高附加值？黄老
介绍说，桂花精油分子极小、受热不稳定
且极易发生水解，故一直存在质量稳定
性及香味持久性问题。为了解决这些问
题，他带领公司技术人员进行了技术革
新，采用低温负压强冷蒸馏法提取桂花
鲜花中的精油，并获得了国家专利，创新
性地解决了桂花精油质量不稳定和留香
不持久两大问题。

特别是提取和应用工程生产过程

中，他都是在研究工作中兼任工艺技术
主要责任人，将实践与研究紧紧连接在
一起，亲自制定量化管理措施。

功夫不负有心人。于2016年取得
重大技术突破，他利用低温强冷回流水
蒸气蒸馏法提取出纯正天然桂花精油，
成功体现了国内桂花精油蒸馏创新工艺
的先例，打破了非二氧化碳超临界流体
不可萃取的工艺要求。

2022年，黄扬名把控成立武汉金桂
生物科技有限公司，并将上述科技成果
全部转嫁于金桂生物，有利于专注桂花
精油和神农香菊产业化发展，联合中科
院武汉植物研究所、湖北中医药大学、湖
北科技学院开展产、学、研深度合作，专
注桂花精油、神农香菊的提取及应用深
加工。他通过精心分析和研究测试，确
认适应芳疗使用的各类植物精油标本。

为确保它的安全性和功效性，他深入
消费人群中，对不同人群的身体结构状况
和体质及健康状态进行研究分析后，再配
伍出相适应的系列芳疗精油产品。并已
成功调配出了具有桂花特有品味的桂花
香氛系列产品：“桂乡树下”“古桂子”品牌
的桂花香氛香薰系列、桂花精油中医熏疗
系列、桂花精油中医芳疗系列、桂花香氛
家居护理系列等四大系列产品。

同时，黄扬名在咸宁组建研发中心
建设应用工程，项目建设总投入3千多
万元，全部由其个人筹集。2022年，成
立武汉金桂生物科技有限公司，他主导
技术研发、产品配制、标准化管理，成功
完成上述四大系列桂花产品的研发与应
用工程的落地实施。

“尽管自己已经年逾七旬，我仍充满
信心，我将带领团队，坚守传承、勇于创
新，开发出更多的桂花精油产品，让咸宁
的桂花产品香飘世界！”面对记者的采
访，黄扬名动情地说。

让桂花“扬名”四海
——记武汉金桂生物科技有限公司创始人黄扬名

新华网消息 国家发展改革委6日
对外发布《国家碳达峰试点建设方案》。
方案明确，在全国范围内选择100个具
有典型代表性的城市和园区开展碳达峰
试点建设，聚焦破解绿色低碳发展面临
的瓶颈制约，探索不同资源禀赋和发展
基础的城市和园区碳达峰路径，为全国
提供可操作、可复制、可推广的经验做法。

方案提出了坚持积极稳妥、坚持因
地制宜、坚持改革创新、坚持安全降碳4
条工作原则，以及2025年、2030年的主
要目标。到2025年，试点范围内有利于
绿色低碳发展的政策机制基本构建，一
批可操作、可复制、可推广的创新举措和
改革经验初步形成，不同资源禀赋、不同
发展基础、不同产业结构的城市和园区

碳达峰路径基本清晰。到2030年，试点
城市和园区重点任务、重大工程、重要改
革如期完成，有利于绿色低碳发展的政
策机制全面建立，有关创新举措和改革
经验带动作用明显，对全国实现碳达峰
目标发挥重要支撑作用。

方案在确定试点任务、实施重点工
程、强化科技创新、完善政策机制、开展全

民行动等5方面部署了试点建设内容。
国家发展改革委有关负责人介

绍，国家发展改革委将统筹考虑各地
区碳排放总量及增长趋势、经济社会
发展情况等因素，首批在15个省区开
展碳达峰试点建设，由有关省区发展
改革委提出建议名单，经本地区人民
政府同意后报国家发展改革委确认。

“双11”购物热彰显消费市场韧性与活力
新华网消息 全网低价、百亿补贴

……今年“双11”购物节正在火热进行。
业内人士指出，今年消费者维持

了较高的“双11”购物热情，彰显出我
国消费市场的韧性与活力。同时，消
费者对品质消费的追求，折射出消费
升级的趋势。

■电商平台启动“双11”促销大比拼
今年“双11”期间，电商平台和商

家推出各式各样的促销让利活动，点
燃消费者购物热情。

“原价 481元的烤肉双人套餐，
‘双11’折扣价只要79元。”在美团直
播间，主播向观众介绍着线下折扣套
餐。10月24日至11月12日，美团闪
购开启“11.11美好狂欢节”，预计进行
超100场直播，让消费者更清晰地了
解各类线下优惠。

10月24日8点，天猫“双11”预售
正式开启。“淘宝‘百亿补贴’频道已经
上线‘双11’狂补专场。”淘天集团有关

负责人说。
拼多多也于日前启动百亿补贴，

通过“单件立减”“天天折扣”等活动，
为消费者提供双重补贴福利。“今年

‘双11’消费者购物热情高涨，平台一
线城市用户订单量同比增长113%，四
五线城市下单金额同比增长167%。”
拼多多有关负责人说。

即时零售新业态的快速发展，为线
下商家参与“双11”购物节提供便利。
记者在美团、大众点评等平台搜索发
现，不少线下商家推出“双11”特惠套
餐。美团闪购有关负责人表示，更多线
下门店参与了今年“双11”活动，消费
者可购买的商品种类同比增长56%。

在推出各项促销活动的同时，电
商平台也加强了服务保障。如，天猫
超市联合菜鸟，在北京、苏州、无锡、合
肥、郑州、泉州等城市启动半日达服
务，承诺以中午12点和午夜12点作为
下单支付截止时间，分别在当日晚上
21点前和次日中午12点前送达。美

团闪购推出“最快30分钟送达”“准时
宝慢必赔”等服务，保障服务质量。

■品质消费是核心需求
记者了解到，今年“双11”期间，消

费者购物热情较高，品质消费仍是核
心需求。

“今年‘双11’，消费者购物热情较
高。”京东有关负责人说，“京东启动

‘双11’后，开售10分钟下单用户数、
成交订单量同比增长均超4倍。”

消费平台“什么值得买”数据显
示，10月23日至10月31日，平台销
售额同比提升26.1%。“虽然各大电商
平台均主打低价战略，但更能激发用
户消费热情的，还是客单价更高、能带
来生活品质升级的商品。面部护理、
旅游出行、黄金首饰等高客单价品类
增速明显，其中，10月23日至31日，
珠宝首饰销售额同比增长138.2%。”
该消费平台有关负责人说。

据苏宁易购线下运营总部门店平

台运营中心总裁王炜介绍，今年“双
11”期间，高端家电需求量大幅增长，
国货高端品牌在一线市场和下沉市场
都受到消费者热捧。

“今年‘双11’各大电商平台主推‘低
价’，有效提升了用户积极性与活跃度，但
与此同时，可以看到消费者更愿意选择
能带来生活品质提升、满足情绪价值的
商品。这反映出消费者始终追求更高品
质的生活，并期望通过消费来获得更好
的满足感和幸福感。”“什么值得买”消费
平台“双11”大促总负责人张宇昂说。

中国数实融合50人论坛智库专
家洪勇指出，“双11”期间，电商平台采
用满减、百亿补贴等多重促销策略，从
线上扩展到线下，这种全渠道的促销
策略有助于满足不同消费者的需求、
促进消费需求的释放。“双11”电商消
费热积极印证了我国消费市场的潜力
和活力，显示消费升级的趋势一直在
持续，也反映出电商模式的不断完善
对消费的带动作用不断增强。

我国拟选择100个城市和园区开展碳达峰试点


