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G【敢当头条】

Y【有此一说】J【金玉良言】

消费复苏具备诸多有利条件

瞧，手机屏幕之外的风景 奏响中国经济
“春之曲”

J【金玉良言】

旅游景区摩肩接踵、车站机场人
流涌动、电影院线又见火热、餐饮小吃
重现排队……春节假期，国内消费回
暖态势明显。随着疫情防控政策不断
优化以及扩内需促消费政策措施持续
发力，今年我国消费有望呈现稳步发
展态势。

2022年，我国经济运行受到多重
超预期因素冲击，特别是疫情导致聚
集性、接触性消费受限，给整个消费市
场带来了明显冲击。面对多重压力，
我国及时出台一系列促消费政策，稳
住了国内消费市场，年底消费市场已
经出现边际改善。国家统计局数据显
示，去年12月社会消费品零售总额降
幅比11月收窄了4.1个百分点。春节
期间消费延续了回暖态势，这反映出
我国消费复苏仍具备诸多有利条件。

首先，我国消费发展长期向好的基
本面没有改变。我国有14亿多人口，
消费市场空间广阔。尽管去年受疫情
多发频发影响，消费市场复苏承压，但
消费对经济发展的重要支撑作用没有
改变，在较大压力下展现出强劲韧性。
去年，最终消费支出超过60万亿元，占
GDP的比重保持在50%以上，对经济
增长贡献率为32.8%，拉动GDP增长
1.0个百分点。随着疫情防控政策优化
落实，消费场景正在有序恢复。从长期
发展看，我国城镇化率稳步提升，乡村
市场蕴藏较大潜力，能够为我国消费市
场稳定恢复发展提供有力支撑。

其次，消费结构优化升级趋势未
变，新的消费模式保持较快发展。我
国人均GDP已经超过1.2万美元，正
处在消费结构升级加快发展时期。当

前，居民品质化需求持续增加，绿色环
保理念更加深入人心，服务消费意愿
依然强烈。伴随消费场景创新拓展，
居民收入稳步增长及市场供给不断完
善，消费结构有望持续优化升级。数
据显示，去年限额以上单位书报杂志
类和文化办公用品类零售额增速明显
高于商品零售平均水平。新能源汽车
销售呈高速增长态势，新能源乘用车
零售比上年增长90%。同时，消费模
式发展不断提速。去年我国实物商品
网上零售额占社会消费品零售总额的
比重较上年提高2.7个百分点。

再次，我国县乡消费市场潜力进
一步凸显。去年乡村市场销售恢复好
于城镇，乡村消费品零售额与上年基
本持平。同时，随着乡村市场体系逐
步完善，农村居民收入持续增长，包含

镇区和乡村地区的县乡消费市场得到
发展，市场占比有所提升。去年，包含
镇区和乡村的县乡消费品零售额占社
会消费品零售总额的比重为38.1%，
比上年提高0.1个百分点。

此外，随着疫情形势好转，扩大内
需战略深入实施，消费市场稳定恢复的
基础将更加牢固，消费市场有望恢复向
好。随着经济加快恢复，将逐步带动就
业扩大和居民收入增加，也有利于增强
居民的消费能力和消费意愿。当前，要
继续按照去年底召开的中央经济工作
会议有关部署，把恢复和扩大消费摆在
优先位置，重点围绕改善消费条件、创
新消费场景、营造消费氛围、提振消费
信心，促进消费向绿色、智能、健康、品
牌、时尚方向发展，进一步增强消费的
基础性作用。 （据新华网）

多个旅游景点“人从众”，春
节档电影票房突破60亿元，不少
餐饮门店重现排队叫号……刚刚
过去的春节假期，全国线上线下
需求同步提振，假日经济红红火
火。人们在感受浓浓年味之余，
也愈发坚定信心：只要尽最大努
力、干出更大实效，中国经济这艘
巨轮一定能劈波斩浪、行稳致远。

坚定信心从何而来？需要看
到，我国拥有社会主义市场经济
的体制优势，超大规模市场的需
求优势，产业体系配套完善的供
给优势，勤劳智慧的广大劳动者
和企业家等人力优势。这些战略
性有利条件和发展优势，不会因
经济数据短期波动而改变。

中国经济遭遇多次“压力测
试”，在党中央的坚强领导下，中
国不仅稳住经济大盘，保持产业
链供应链基本稳定，还在新能源、
电动汽车等新兴产业领域实现了
新突破、迈上了新台阶。这种“走
上坡路、开顶风船”的表现，充分
证明了中国经济韧性强、潜力大、
活力足，长期向好的基本面依然
不变，中国完全有条件、有能力战
胜困难挑战，赢得长远发展。

当前我国经济恢复的基础尚
不牢固，需求收缩、供给冲击、预
期转弱三重压力仍然较大，外部
环境动荡不安，给我国经济带来
的影响加深。直面问题矛盾，从
中央到地方，出台了一系列政策
举措，解痛点、疏堵点、破难点。
比如制定普惠性政策给市场主体
减税降费、纾困解难，出台升级版
优化营商环境方案让企业心无旁
骛谋发展，大力支持科技创新培
育新增长点。随着改革创新的活
力加速释放，干事创业的激情也
在涌动澎湃。

在中国传统文化中，兔子是
活力和机敏的象征。只要大家同
心同向，以奋发有为的精神状态
把经济发展的战略蓝图变成“施
工图”“实景画”，就一定能够奏响
中国经济“春之曲”。（据新华网）

“云旅游”“云灯会”“云冰雕”“云
拜年”“云祈福”……兔年春节，许多地
方和媒介平台通过直播的方式展示春
节文化场景，极大丰富了我们的休闲
娱乐和精神生活。

互联网信息技术为中国年带来了
新气象。智能手机不断更新换代，即
时通信、社交媒体、短视频、网络直播
等互联网应用蓬勃发展，5G技术的使
用、网络基础设施和硬件设备不断升
级，无人机、人工智能机器人、VR、
AR、元宇宙等新兴技术投入应用，这
些，使我们生活的每一个精彩片段都
能被实时记录，人生的每一个感动时
刻都能即刻共享。过年，“事关休戚已
成空，万里相思一夜中”成为过去，“海
内存知己，天涯若比邻”变成现实。

但虚拟世界的便利，也带来生活
世界的疏离。人人都有麦克风、人人
都有摄像机，小小手机，六寸空间，塑
造了人们几乎全部的生活世界。中国
互联网络信息中心发布的第50次《中
国互联网络发展状况统计报告》显示，
截至2022年6月，我国短视频的用户

规模达9.62亿，占网民整体的91.5%；
即时通信用户规模达10.27亿，占网民
整体的97.7%；网络直播用户规模达
7.16亿，占网民整体的68.1%；网民人
均每周上网时长为29.5个小时，使用
手机上网的比例达99.6%。有研究显
示，成人每天查看手机60至110次。
有些人甚至除了睡觉，全天泡在网
上。机不离手、机不离身，使不少人成
了“低头族”；精准画像、算法分发的内
容传播，制造了束缚人们的“信息蛛
网”；短视频、朋友圈成为“信息瓜子”，
一刷就是几个小时。许多家庭成员身
处一室却相对无言，唯有默默刷手机；
屏幕成了将人与人隔离开来的坚固壁
垒。

过年，恰恰应该是突破人心之间
网络鸿沟的契机。年，是内涵极为丰
富的中国文化意象。“寒随一夜去，春
逐五更来”的岁月流变，“愿得长如此，
年年物候新”的人事更始，都在一个

“年”字之中。“田家占气候，共说此年
丰”，年，意味着丰收喜悦；“律转鸿钧
佳气同，肩摩毂击乐融融”，年，意味着

普天同庆；“生盆火烈轰鸣竹，守岁筵
开听颂椒”，年，意味着欢聚相守；“万
物迎春送残腊，一年结局在今宵”，年，
意味着吐故纳新；“努力尽今夕，少年
犹可夸”，年，意味着遥想未来。对中
国人而言，年，包含着收获与总结、除
旧与纳新，团聚与相守、欢乐与憧憬。
情感融通、心灵沟通是中国年最鲜明
的文化符号。

网络丰富多彩，仍是虚拟世界。
视频赏心悦目，怎比得烟火气息；直播
精致酷炫，远不如身临其境。春节，是
万家团圆、辞旧迎新的喜庆日子。且
看此时万里神州，张灯结彩迎新春。
大江南北，火树银花；举国上下，春潮
涌动。或舞龙或舞狮或社戏，或民俗
或庙会或非遗，遍地可观可看的文化
景观，呼唤我们放下手机与家人一起
切身感受浓浓年味，走出屏幕与亲人
共赏丰富文化景观。办年货、烹大餐、
品美酒、叙亲情，看看朋友、逛逛庙会、
走走村巷、赏赏景观，“不须迎向东郊
去，春在千门万户中”。这就是中国
年，这就是中国味儿。 （据新华网）

记者近日从国家网信
办获悉，2022年，全国网
信系统持续加大网络执法
力度、规范网络执法行为，
全年累计依法约谈网站平
台8608家，警告6767家，
罚款处罚512家，暂停功
能或更新621家，下架移
动应用程序420款，会同
电信主管部门取消违法网
站许可或备案、关闭违法
网站25233家，移送相关
案件线索11229件。

（据新华网）

被约谈


