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“别怕，我会保护你的。”
（来源：新浪微博）

月饼，估计大家都吃了，但您听说过
“数字月饼”吗？

在今年中秋节期间，有不少商家都
推出了不能吃的“数字月饼”，它到底是
什么呢？

今年中秋不少商家推出“数字月饼”
“数字时代，万物皆可元宇宙”。这

是某商家为新推出的月饼数字藏品所
做的广告词。今年中秋节期间，不少月
饼企业推出了“购买实物产品+赠送数
字月饼”的营销新方式。商家会在月饼
礼盒中，放入印有二维码的礼品卡。消
费者扫码后，即可获得拥有专属区块链
编码的数字藏品。

北京邮电大学交互技术与体验系
统文化和旅游部重点实验室副主任陈
洪认为，实物的月饼和它里面附带的数
字月饼卡，它是月饼市场上面新的一种
营销的手段，用数字衍生品的方式来促
进实物商品的销售，去满足年轻的消费
群体。

专家指出，目前市面上的数字月饼
分为两大类，一类与实体月饼捆绑出
售，另一类则与实物商品完全脱离，仅
以数字商品的形式存在。

中秋来临之际，元宇宙数字藏品平
台纷纷推出纯虚拟的月饼。它们的价
格从几元到几十元不等，购买者付款

后，可得到一款“月饼盲盒”，每个盲盒
内包含一份“数字月饼”。专家称，这样
的数字月饼，本质是一种数字权证。

清华大学新闻学院元宇宙文化实
验室主任沈阳表示，数字技术发展到了
一定阶段之后，可以给我们真实世界的
各类事物形成数字确权，在市场当中发
行，通过想象力和艺术创作一个跟真实世
界不一样的月饼，也许是一个3D建模型
的，也许是一个图片，我们把它叫原生型
的数字月饼，属于数字权证当中的一种。

“数字月饼”吸引年轻消费群体关
注传统文化

月饼加上“数字藏品”，这种跨界创
新，吸引年轻消费群体关注传统文化，
也提供了丰富多样的消费选择。

在社交平台上，许多年轻人纷纷晒
出自己的第一块“数字月饼”。在他们
看来，拥有这份充满“未来感”的小礼
品，时髦而有趣，值得与网友分享。

专家指出，随着人们生活质量的提
升，月饼的“社交”属性早已大于“食物”
属性。社交平台不断迭代，“数字月饼”
应运而生，既满足了他们对时尚的追
求，也能提供更个性化的表达方式。

陈洪认为，生活当中，大家可能相
隔千里，在遇到节日的时候，大家可以
发数字的月饼，代表一个祝福，就像当
时的祝福短信和在线发的红包一样，是
我们生活数字化的一个表现。

不少老字号月饼商家，都在产品中
融入今年流行的“元宇宙”概念，一些官
方景区也推出了“数字月饼”“中秋数字
藏品”，用来吸引年轻消费者。专家建
议，数字月饼应当优化设计，扩展使用
场景，赋能实体经济。

沈阳表示，我们今天的数字产品不
能仅仅只有收藏价值，而且应该跟使用
的属性要关联，我们把这一点叫藏用结
合。只有在使用过程中，我们的数字产
品、数字文化才会得到更好发扬。数字
产品需要把新技术、时代精神、传统文化

三者进行比较好的结合，才能真正具有较
高的文化属性和艺术价值。

提倡“数字月饼”只藏不炒
“数字月饼”的出现，为月饼市场提

供了新的活力。但目前，有些数字月饼
在二手市场上炒作，建议大家避免这类
行为，警惕金融风险。

数字月饼的发行者会声称依托区
块链技术发行的数字月饼，每一枚配有
专属的序列号，具有收藏价值。收到这
枚独一无二的数字月饼，可以做什么？

沈阳认为，我们收到数字月饼之
后，如果它是跟实物有一定的对应关
系，我们当然可以去使用，比如说像盲
盒。第二方面，你当然就可以去看一下
它的美誉度，美誉度太低的，它的数字
月饼的价值肯定不会太高。我们建议
在参与到数字产品的收集的过程当中，
保持平和心态，杜绝炒作、大起大落，避
免金融风险，这是非常有必要的。

目前，在不少数字藏品交换平台
上，一些二手数字月饼被标出高价。专
家指出，由于数字藏品还处于新生阶
段，数字藏品二次交易存在法律风险，
也容易给买家造成经济损失。

上海交通大学上海高级金融学院
实践教授胡捷表示，它的这种物理表达
形态是便于买卖，可能形成频繁的二级
交易，甚至有可能进一步进入公共平台
上的连续竞价，而这种连续交易高频地
炒、倒手就可能会导致出现一些价格泡
沫，而价格泡沫破灭之后，有很多参与
游戏的人就会受到很大的经济损失。

4月26日，中国互联网金融协会等
三部门联合发布《关于防范NFT相关
金融风险的倡议》，明确提出要杜绝
NFT金融化风险。专家指出，人们购
买数字月饼投资要保持理性，相关平
台更要结合数字藏品本身价值，打造
公平公正投资环境，让“数字月饼”只

“藏”不“炒”。
（来源：央视新闻客户端）

“元宇宙”里卖月饼
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“18888 型 ”“38888 型 ”“50888
型”……记者近日在多家平台搜索发
现，不少售卖大闸蟹蟹券的商家使用的
噱头较多，容易对消费者产生误导。有
的商家还迎合购买者“送礼”爱面子的
心理，在商品购买页面标注“尊享款”

“豪华款”“奢享款”，不仅不符合绿色消
费理念，也暗藏“四风”问题。对此，江
苏省消保委日前发布消费提示称，消费
者网购蟹券需擦亮眼睛。

9月8日，记者在一电商平台发现，
一售卖大闸蟹蟹券的商家在商品页面
标注“18888型”的蟹券，售价348元，
为“尊享款”，包括4两公蟹4只、3.5两
母蟹4只；而“奢享款”的则为“38888
型”，售价达1084元，包括5.5两公蟹5
只、3两母蟹5只。类似现象在多家电
商平台存在。

对此，江苏省消保委提示，消费者
在选购蟹卡蟹券时应注意螃蟹数量、重
量、公母等信息，切勿被宣传噱头迷

惑。此外，还应关注卡券的有效期、提
货流程以及售后条款。

“近年来，电商平台销售蟹券引发
的消费纠纷和违法违规行为广受诟病，
以次充好、蟹绳注水、虚假宣传等问题
频出。”江苏省消保委有关负责人告诉
记者，在广泛调研分析的基础上，消保
委2021年联合相关行业协会、电商平
台共同发布了《大闸蟹电商销售服务
规范》，特别对大闸蟹产地、蟹扣造假，
网购大闸蟹缺斤短两、虚假发货、蟹券
空转、蟹券标注与实际不符等问题作出
了明确规范要求。通过团体标准的制
定，从源头上规范电商销售大闸蟹经营
行为。

虚标大闸蟹产地和产品缺斤短两
是往年投诉的热点。对此，江苏省消保
委建议消费者购买大闸蟹商品时，可以
预先了解市场大致价格范围，警惕低价
猫腻，同时查看物流发货地、蟹扣标识
等信息，防止被骗。此外，电商平台标

注的商品蟹重量应为单只产品净重，不
包括商品标签、捆扎绳及预包装物重
量，消费者收货后可自行称重，如遇缺
斤短两等现象，及时与商家沟通。

尤为值得注意的是，消费者购买大
闸蟹卡券后，需看清有效期并及早提
货，避免错过大闸蟹上市阶段导致无蟹
可提或遭遇商家跑路。同时，在收到大
闸蟹时最好当面验收，查看大闸蟹鲜活
程度，如遇死蟹或货不对板等情况应拍
照留证。

针对蟹券市场存在的乱象，国家有
关部门也在展开行动。今年8月，《市
场监管总局关于集中整治商品过度包
装、“天价”月饼和蟹卡蟹券等问题的通
知》印发，针对相关问
题开展为期两个月的
集中整治行动。目前，
各地市场监管部门都
在进行相关检查。

（来源：《工人日报》）

微微笑话

@海岸线：儿子很粗心，做
作业时，相同的错误总是一犯再
犯。妈妈想教育一下儿子，就编
了一个小故事：“有一个人在路
上走。第一天，他掉进了一个洞
里；第二天，他又掉进了同一个
洞里；第三天，他再一次掉了下
去。你说，这是为什么？”儿子想
了想，一拍脑门：“我知道了，因
为那个洞是他的家！”

@瑞德：几年前的事，一同
事新买了部山寨智能手机，打开
后盖装 SD 卡的时候，他看到有
一行小字——拆装前请务必断
电。于是，他把宿舍的电闸拉了
下来……

@一度君华：我买鱼粮，店
老板进去拿货了。她店里养了
个鹦鹉，我看它，它也看我。过
了半天，它突然问：“会说话不？”

（来源：新浪微博）

微微语录

@友野信：一个经验之谈：越
是孤独、越是需要找个人当精神
支柱的时候就越要自己撑住，千
万不要逮到个人就当救命稻草，
因为它大概率不能救命，还会成
为压死骆驼的最后一根稻草。

@亚克力枪枪：以前老觉得
自己比别人嘴毒就是比别人聪
明，认识人多了之后发现聪明的
人多了去了，只是他们没把聪明
劲儿用在尖酸刻薄上，他们那种
成熟的迟钝感让我很自卑。领教
到这点后我决定成为一个温和的
傻瓜，在一些无关紧要的地方老
想踩别人一脚对自己的人生确实
没啥好处啊！

@半山文集：追星，这是一种
因人生的经历和阅历还很浅薄而
带来的认知障碍。随着人生经历
的增长，人的认知系统逐渐成熟，
多数人的这种认知障碍就会消
失，散落在岁月里。

@张皓宸：其实与家人真正
的团圆，是彼此独立、相互尊重，
拥有谁也比不了的信任和无杂质
的祝福。即便不见面也亲近，而
不是就在身边却遥远。

（来源：新浪微博）
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“18888型”“38888型”“50888型”，“尊享款”“豪华款”“奢享款”……

大闸蟹蟹券噱头多，虚假宣传掩盖多个问题


