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逝者如何安葬，于家于国都是大
事。

清明节前夕，不少地方举行节地
生态葬集体安葬仪式，如花葬、草坪
葬、树葬、海葬等，葬礼形式不仅能最
大限度地节省土地，减轻群众负担，还
符合绿色环保的时代潮流。按理说这
样的绿色殡葬应该一呼百应，然而纵
观这几年殡葬行业的发展情况不难发
现，绿色殡葬形式是叫好者多，响应者
少，各地开发的生态墓地大多冷冷清
清，新兴墓葬方式也少有人问津。

绿色殡葬缘何叫好不叫座？有两
方面原因不容忽视。一是老百姓根深
蒂固的厚葬观念。殡葬，包含了人们
太多情感，它是生命最后的告别，也是
世代传承的文化。在中国人的传统观
念中，人死后要体面风光地下葬，殡葬
消费的高低与孝心紧密相连，花费越
多，孝心越大。“绿色殡葬”虽好，在现
实中却难以得到广泛认同。二是当前

绿色殡葬服务不完善。一些人也想选
择绿色殡葬方式，但是苦于当地绿色
殡葬不成熟，还无法为选择绿色殡葬
的人们提供相应的服务，也成为推广
绿色殡葬的障碍。

在人口基数达14亿多的中国，厚
葬必然导致土地大量被占用，还会导
致生态环境被破坏。为保生态、惠子
孙，推动殡葬向绿色转型是大势所趋、
势在必行。

然而要让绿色葬成为今后主流殡
葬模式，并非一朝一夕的事，需要各方
共同努力，在健全法制、强化监管、理
顺体制、倡导文明新风等诸方面下功
夫。比如，开展移风易俗宣传与实践，
帮助人们树立环保生态安葬理念，让
绿色殡葬践行者免受非议；各地结合
实际尽快出台奖补、规范等细则，尤其
是实实在在提高绿色殡葬的服务供给
能力，为公众提供更多、更优质的绿色
殡葬公共服务产品；对违法乱占耕地

建造豪华坟墓者启动问责程序；充分
发挥社会舆论作用，广泛宣传科学、健
康、文明、节俭的治丧观念，使广大群
众清楚地认识到文明殡葬方式的积极
意义，使老百姓自觉革除陋习，弘扬厚
养薄葬、文明治丧的新风尚。在这些
方面持续发力，进而促进殡葬行业健
康发展。

“死生亦大矣。”生老病死，都是民
生大事，关系到每个家庭，每一个人。
近日，民政部办公厅下发关于做好
2019年清明节祭扫工作的通知，通知
指出，各地要切实解决老百姓殡葬方
面的操心事、烦心事。推动殡葬礼仪
改革、殡葬文化移风易俗，让“绿色殡
葬”观念深入人心的一个重要意义就
在于此。尽管推广绿色殡葬还有很长
的路要走，但是政府、公众及全社会共
同发力，相信越来越多的人会对绿色
殡葬能够从拒斥到理解、到接纳、到践
行。 （据新华网）

让“绿色殡葬”观念深入人心

可以提供正规出租车发票，
金额还可以随意调……近期，记者
在上海虹桥火车站等地暗访发现，
提供正规出租车发票成了不少“黑
车”的揽客手段。

治理“黑车”打出“真发票”要
追根溯源，坚决斩断倒卖发票的利
益链，将具体任务落实到位、责任
落实到人。要通过强化监管和打
击力度，及时查处、严肃追责，有效
净化出租车市场秩序和发票管理
秩序，让投机钻营者失去活动空
间。 （据新华网）

H 画里话外

缩减义务教育特长生招生彰显教育公平
据报道，近期，北京市教委正式

公布2019年北京市义务教育阶段入
学政策，政策明确，今年将取消各类
特长生招生，释放的优质学位全部用
于派位入学。纵观各地义务教育阶
段招生政策，取消特长生招生已成为
这两年的热点。

各地相继关闭“特长生通道”，来
自于教育主管部门的制度安排。日
前，教育部办公厅印发《关于做好
2019年普通中小学招生入学工作的
通知》，强调招生规范。教育部要求，
继续压缩义务教育学校特长生招生
规模，至2020年取消各类特长生招
生。而这样的要求，在2018年亦提及
多次。

全社会之所以下决心清理特长
生招生，大概在于市场推波助澜、家
长急功近利之后，特长生招生业已成
为有损教育公平、寄生诸多乱象的一
块短板。从压缩规模到彻底取消，在
特长生招生政策上，教育部门的姿态

是一目了然的。
一方面，一些商业化的艺术类培

训，是不少普通工薪阶层难以承受之
重。让“特供”特长生的优质学位全
部公平派位，既能缓解家长的起跑线
焦虑，也能给高烧不退的特长生培训
浇点冷水。另一方面，义务教育是全
生命周期教育的“第一粒扣子”，公平
取向当优先于效率选择。在“幼升
小”和“小升初”阶段取消特长生招
生，也能防止实际操作中的程序漏洞
和寻租冲动。当然，招生政策是最有
力的指挥棒，千万道减负禁令可能抵
不过招生政策的一个转身。关闭“特
长生通道”，对于中小学生来说，或是
过重负担中釜底抽薪的好事。

话说回来，特长生政策并非洪水
猛兽，而是操作中变形走样的结果，进
而成为义务教育阶段教育公平的掣
肘。这里有两个前提是需要厘清的：
一是关闭“特长生通道”并非否定因材
施教。人的学习能力和天赋是千差万

别的。有人体育好、有人艺术强，给他
们留下一条“因人制宜”的路，本身就
是辩证法对于矛盾特殊性的认可。但
于当下来说，特长生招生的操作上确
实有失控的风险，关闭“特长生通道”
亦是不得已而为之的选择。二是取消
特长生招生不等于取消特长教育。琴
棋书画、诗词歌赋，一切有利于人生出
彩的特长都不是天上掉下来的。“构建
德智体美劳全面培养的教育体系、形
成更高水平的人才培养体系”，皆离不
开特长教育的勃兴与发展。摆正心态
学体育艺术，逆转特长教育低龄化、功
利化、过度商业化的倾向，这是特长教
育亟待解决的命题。

基础教育，根本之计。特长生
“谢幕”，是为了让教育公平唱大戏。
让特长生的培养回归素质教育的正
轨之上，让义务教育彰显公平本色，

“取消招生”仅仅也许只是第一步，而
平衡好特长教育与通识教育的关系，
仍是路阻且长。 （据新华网）

只会照搬套路的
文创没前途

撕掉撕掉““黑车黑车””
的的““真发票真发票””

近日，踩着故宫文创的
步点，颐和园也授权推出了
彩妆系列产品，口红、眼影等
一应俱全。不过令人意外的
是，这次“宫里的口红”并未
产生轰动效应。

都是口红，为什么没火
起来？究其原因还是大家有
些审美疲劳了。看包装，还
是一贯的“中国风”；听名字，
还是熟悉的“清宫味”。这就
好比“第一个形容女人像花
的人是天才，第二个形容女
人像花的人是庸才”，消费者
为“宫廷彩妆”埋单更多是图
个新鲜劲儿，一旦产品陷入
套路，自然就提不起太大兴
趣了。

不过几个月工夫，“宫廷
彩妆”风光不再，其实是文创
产品同质化的一个缩影。现
在，走进全国景区与博物馆，
所售文创产品基本逃不过胶
带、冰箱贴、茶杯垫、手机壳
等几大件，变化的不过是上
头的图案。如果说跟过去满
景区的扇子、T恤衫、小彩旗
相比，今天的文创产品已经
取得了长足进步，一度令人
惊喜的话，随之而来“一家创
新，多家模仿”的做法，又很
快让人感觉后劲乏力。文创
文创，创意不在，惊喜何来？
如果都等着别家的点子，再
好的点子也会被迅速透支。

放眼市面上那些受人追
捧的文创产品，一大共性在于
立足自身的文化资源，注重标
志性元素的提取，契合当代人
的生活需求。比如，大英博物
馆将英国特色的小黄鸭与馆
藏品相结合，设计出逗人一笑
的“卖萌小黄鸭”系列；巴黎卢
浮宫以蒙娜丽莎“谜之双眼”
为主题，设计出别具一格的眼
镜盒；荷兰梵高博物馆则在画
家的名作上下足功夫，把星
空、大海、原野、向日葵等元素
扩展出去；故宫文创踏上了网
红征程，配上“脑洞大开”的文
案，文创产品一年卖出10个
亿……凡此种种，无不是立
足传统之上的原始创新。从
这个意义上说，做好文创产
品，还是需要一份匠心，在深
挖自身资源禀赋的基础上表
达时代新意。

当然，创意不是个轻松
的任务，文创也不是光做点
卖萌的小玩意。要看到，中
国特色元素林林总总，可以
吸收利用的历史文化博大精
深。各大景区、博物馆其实
是坐在富矿之上，真正用心，
不断推出“文化+创意”的产
品，最终收益会远远大于跟
风。 （据新华网）
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