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广告热线—爆款节目来自网络，电视台在“综N代”里打转

真正优秀者从不会被观众错过
本报综合消息 从2015年开始狂

奔的中国综艺市场，走到了2018年第
三个年头，终于如同一头疲惫的猛兽，
进入了调整重启期。

这一年，政策调整的顶层设计始
终左右着综艺人的神经，亲子和音乐
这两大门类真人秀持续在上线和下架

之间游走，被耗尽的韩国模式也不再
能为电视综艺提供新的收视驱动，综
艺还能玩什么、还能怎么玩，始终消耗
并杀死了无数熬夜综艺人的脑细胞。

从2017年“网络综艺元年”走出新格
局的网综，在这一年迎来了最宽松的播出
环境利好，《偶像练习生》和《创造101》的

接连爆红，印证了偶像+全民模式的无敌
魔力。趁热打铁的视频网站也在会员付
费观看和明星流量变现的道路上摸索出
了大致的轨迹，逐渐培养壮大的综艺制作
团队开始出产品质和口碑不逊于电视的
产品。这一年，综艺历来电视优于网络的
平衡正在被打破，新的格局正在形成。

在2018年以前，热度最高的综艺
一定来自于电视台。到了2018年中，
形势已经开始扭转。暑期两档偶像养
成网综《偶像练习生》和《创造101》的黑
马姿态，第一次让“全民制作人”的理念
走入日常生活，也打破了过去暑期档被
《中国好声音》垄断的综艺格局。腾讯
视频的《创造101》总播放量51.4亿次，
平均每期播放量5.1亿次，总决赛直播
在线人数超过6300万人。当“Pick”和

“C位”都成了2018年度十大网络流行
词，你很难再否认网综的崛起。

当网综已经开始利用政策的空间
在网络造起声势的巨浪，电视综艺依
然在“综N代”的魔咒里打转。据媒体
的不完全统计，2018年全年各大卫视
制作的“综二代”甚至“综三代”超过

30多档。其中，浙江卫视的“综N代”
最多，包括《奔跑吧》《中国好声音》《梦
想的声音》《我就是演员》等十档节目；
北京卫视和湖南卫视并列第二，前者
包括《跨界歌王》《跨界喜剧王》《我是
演说家》《中国故事大会》等八档节目，
后者拥有包括《快乐大本营》《歌手
2018》《中餐厅》《亲爱的客栈》等节
目；江苏卫视和东方卫视则分列四、五
名，分别拥有七档和五档“综N代”。

当湖南、江苏、浙江、北京、东方这
传统五强卫视的综艺节目单里，依然
充斥着阵容不变、套路不变的“第三
季”“第四季”乃至“第五季”，观众注意
力的转移和广告商金主的选择就变得
容易理解了。由艾漫数据与今日头条
联合发布的《2018今日头条娱乐白皮

书》显示，近三年来卫视季播综艺数量
在 2018 年前 11 个月总数量达 121
个，网综则从三年前的78个直接飙升
至117个，与卫视近乎持平。数量的
增长同时伴随着品质的迭代，追逐的
后生已经显示出初生牛犊不怕虎的冲
劲儿，网综正在摆脱草创时期的低质
和粗糙，由电视综艺团队流转而来的
制作力量，带来了网综品质的整体提
升。2018年上半年，单集网播量过亿
的综艺有14档，比2017年同时期增
加7档。其中，卫视综艺7档，比往年
增加1档；视频网站自制综艺7档，比
往年增加6档。此消彼长间，电视人
已经即将迎来最后的决斗，是继续躺
在功劳簿上吃老本，还是放开手脚一
决高下，抉择时刻就在眼前。

在吐槽电视综艺的“综N代”困局
之际，其实还应看到依然有人在坚守。

“一出手就与众不同”的老大哥央视，用
《朗读者2》《国家宝藏2》捍卫了传统电
视人的尊严，定义了电视综艺的品格。
电视湘军同样保持着极大的冲劲和创
造力，用《声临其境》《幻乐之城》和《声
入人心》来探索电视综艺的改造边界。

大批以前没有被电视开发的综艺
类型，则通过互联网找到了生存的可

能，不追求大众爆款，不追求所有人喜
欢，而只需要抓住一小群人的喜好、痛
点，精准定位，再辅以一定的大众传播
技巧，让小众节目“出圈”成了这一年
综艺节目创新的首要打法。视频网站
在铁甲类、街舞类等小众品类也成绩
不俗，《幸福三重奏》《妻子的浪漫旅
行》和《心动的信号》让没有明显冲突、
悠闲散漫的生活流观察式综艺成了导
流高手。2018年生活体验类慢综艺

多达46档，脱口秀节目则上线29档。
对综艺真人秀形式的本质革新，

也由网综《奇遇人生》带来。被纪录片
团队改造的网综，可以是另一种形态，
没有明星玩游戏，也没有表演和套路，
只有挖掘真性情的记录，不做作却直
击灵魂。《一本好书》也打破了传统阅
读类节目的形态，让紧贴原著的戏剧
搬演改写了文化类节目“秀”的副作
用，将文化和艺术的可能无限放大。

传统电视台的招商序列
里，综艺向来是广告商金主
的最爱。在电视还作为强势
媒体时，《我是歌手》曾经创
收8个亿，《中国好声音》仅
模式版权就价值4个亿，而
在网综入局后，广告主转向
网综平台的同时也拉动了整
体综艺市场的繁荣。2017
年超过 270 亿元的市场规
模，在2018年继续增长，而
网站付费会员拉新，网络造
星节目的流量变现，也让资
本继续成为推高综艺水平的
助力。

必须承认，在制作上预
算不设上限的网站是玩转资
本的好手，他们一手推高了
电视综艺的版权收入，另一
手也在用高昂的试验成本培
植着自家综艺的造血系统。
综艺人天然地向着更广阔的
空间流动，湖南卫视《歌手》
的都艳团队变成了腾讯视频
《创造101》的创作者，浙江
卫视《中国好声音》的幕后团
队灿星班底操刀起优酷的
《这！就是街舞》，正在爱奇
艺播出的《国风美少年》，总
导演王宁则来自央视的《经
典咏流传》。

这是不可逆转的市场
格局，也是催生燎原之火
的应许之地。充分竞争的
市场搏杀后，留下的从来
都是最具战斗力的精品。
也许在未来，我们已经不
需要用台和网来强调综艺
的调性和品格，小众如《上
新了，故宫》，大众如《创造
101》，真正优秀的综艺从
来不会被观众错过。综艺
人唯一需要担心的，是跟
上观众变化多端的口味
儿，不再提供敷衍了事的
感官刺激，从模式搬运的
套路中抽离，找到真正属
于中国的原创综艺。

［发力“小而美”，改写综艺传统］

［台网格局逆转，江湖易主］

［资源流动，
创新不分台网］

为回馈广大彩民对福彩3D游戏的支持

与厚爱，湖北省福彩中心决定开展“迎新大

回馈，3D送豪礼”大型回馈活动。

一、活动时间

2018 年 12 月 12 日起至 2019 年 1 月 15
日止，连续进行5周。

二、活动规则

（一）参与条件：在活动期内，凡购买我

省福彩 3D单张彩票达 20元均可获赠一张

抽奖券，凭此抽奖券报名即可参加幸运抽奖

活动，赢取丰厚礼品。

（二）报名方式：关注湖北福利彩票微信

公众号，进入3D送豪礼专栏，录入抽奖券信

息（编号及校验码）及手机号码报名，一张抽

奖券只有一次报名机会，重报无效。

（三）抽奖安排：通过电脑抽奖，每周抽

奖一次，共 5次，从 12月 19日起，每周三从

上周报名数据中抽出一等奖 30个，二等奖

330个，三等奖6000个。

（四）奖项设置（每周）：

一等奖：30 个，奖华为 P20 Pro（6 +
128GB）手机1部；

二等奖：330个，奖价值1000元京东E卡

1张；

三等奖：6000 个，奖价值 100 元彩票兑

换券。

（五）结果公布：每周抽奖次日，在湖北

福彩网、湖北福彩微信订阅号、湖北福利彩

票微信服务号上公布抽奖结果。

三、兑奖须知

（一）中奖者应自公告或通知之日起10日内

凭原始抽奖券兑奖，逾期视为弃奖，不予兑

付。

（二）一等奖、二等奖中奖者凭报名登记

的抽奖券、手机号码及身份证件到市州管理

站领取。

本次活动是近年来我省开展最大规模

的 3D促销活动，希望彩民朋友们能把握机

会，赢得精彩。

买3D享好礼 手机、购物卡送与你
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