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视频网站成了积压剧救命稻草？

本报综合消息 如果你最近打开视频网站，会突然发现网站播出的剧集数量激增。虽然常常挂着“网
络独播”的名号，但这些熟悉的剧名还是让人不难发现，那些以前说好了要在卫视播出的电视剧，纷纷转
移了阵地，变身“网剧”面世了。

与之形成鲜明对比的是，电视台新剧播出却不温不火，上半年没有出现一部全民爆款电视剧，下半年
原本竞争激烈的暑期档，如今也没炸出一点儿水花来。不少二三线卫视甚至在首播黄金档播起了老剧。
电视剧在台网之间此消彼长，播出平台转移的背后，是国产剧市场正在“去库存”的现实。

时间倒回两年前，在浙江象山开
机的电视剧《古剑奇谭2》剧组，应该
万万没想到两年后，这部有着大IP
和明星加持的古装玄幻大剧最后的
出路是在网站独播。毕竟就在开机
前的那个夏天，有关《古剑奇谭》第一
部88亿次总播放量的流量奇迹还尚
未被人打破。就在拍摄期间，包括湖
南卫视在内的多家卫视也曾先后将
《古剑奇谭2》写进招商PPT，先台后
网、收视网播同时大爆，本是《古剑奇
谭2》的播出预期。

事实就是这样残酷，和《古剑奇
谭2》一样，从台播转网播的电视剧

还有最近的剧版《重返二十岁》《天乩
之白蛇传说》，以及之前播出的《人生
若如初相见》《她很漂亮》《茧镇奇缘》
《幸福巧克力》《雷霆战警》等。有统
计显示，仅今年三月份，就有四部原
定台播的电视剧转网播出，视频网站
成了积压电视剧的“应急通道”。

影视专业媒体“金牌舆情官”指
出，目前我国国产剧年产量已经超过
15000集，但其中能够播出的则只有
9000集左右，积压剧在整体国产剧的
产量中占比几乎超过三分之一，“面对
庞大的积压剧数量，从卫视转为网络
播出，势必成为积压剧的一条出路。”

［国产剧每年积压约6000集，不少热门IP剧“屈尊”其中］

电视剧积压并不是新鲜事，但今
年尤其严重，归根结底在于今年以来
台播的市场压力加剧。面临积压问
题的电视剧中，一部分是因为题材不
再符合台播要求，一部分则是拍摄制
作落后，跟风之作居多。

目前电视台的积压剧中，不乏积
压时间已达两三年之久的，以古装剧
和现代都市剧最多。像由段奕宏和戚
薇主演的《谋圣鬼谷子》被积压了近五
年之久，由严屹宽、杜若溪主演的《大
清江山》被积压了三年多，由罗晋、王
丽坤主演的《封神》则被积压了三年。
这些剧目在制作之初都以古装传奇为
主，明星阵容做主打，制作成本也不
低，但由于这两年的“限古令”（指广电
政策要求卫视黄金档播出的古装剧不
得超过全年剧集的15%），一家卫视一
年内能够容纳的古装剧不超过两部，
这些中等体量的古装剧便只能进入待
播行列。而另一部分积压的都市剧，
像由佟大为、刘诗诗主演的《如果可以
这样爱》积压了两年多，原因是成品质

量无法让电视台满意。
众所周知的是，古装剧其实算是国

产剧中投资体量相对较大的，即便只是
中等量级，投入也基本要亿元起步。花
了大价钱制作，一旦没有被卫视看上，
大笔的投资就要打水漂，对制作公司来
说堪称灭顶之灾。有业内制片人直言，
眼看着今年卫视播出环境趋严，不少成
色还算不错的电视剧已经开始放弃苦
等电视台，纷纷选择转网“自救”。

不过，在影视剧的版权采买市场
中，有一条不成文的鄙视链，“能台播
的要比网播的好，纯网自制要比转网
播的好，能做到台网联动的一线剧集
是少之又少。”而根据目前的市场价
格，传统一线大剧台网连播的价格，
以两家电视台和一个网站组成的三
方买家来估算，单集售价至少可以达
到300万元一集；但如果网络独播，
售价可能只有网站的 150 万元一
集。“不过，有平台愿意买剧，总归是
能收回成本，总好过无法播出、彻底
赔本吧。”有制片人透露。

作为积压剧的“应急通道”，视频
网站今年虽然确实采买了不少台转网
剧，但也未必乐意一直要当“冤大头”
和“接盘侠”。根据现有的数据来看，
有些电视剧在转网播出后的流量并不
理想，直接导致视频网站方面也开始
考虑未来要减少类似剧集的采购。

爱奇艺副总裁、自制剧开发中
心总经理戴莹表示，有些积压剧在
创作之初就不是为网站量身定制，
并且类型、题材和制作方式也趋于
雷同，网站购买这类剧集更多是出
于一种全局观，是需要达到一定的
市场占比，“但这类项目往往不符合
网站气质，以后这种采买也肯定会
逐步减少。”在她看来，未来视频网
站会和电视台一样，购剧时加强筛
选，网站还会倾向于做更多的自制
剧，像爱奇艺平台这两年的爆款剧

如《河神》《无证之罪》和《你好，旧时
光》等，大多都是平台自制，“只有自
制才能代表平台的调性。”

“有些视频网站在买剧时，还会
和剧方签订协议，要求该剧确定会
在某台播出，才能给出相应的版权
价格。一旦未能实现台播，网络购
剧的价格可能还要下调。”某地方卫
视一线版权采购工作人员透露，尽
管如今网站的购剧资金日渐雄厚，
但能够在电视台播出，对剧集意味
着曝光度和影响力的双重加码，“电
视台像是给网站打了免费的广告，
只要经过台播，网站的播放量会有
量级上的增长。”因此，因为无法台
播而转网，短期内也许是部分积压
剧的“应急通道”，但随着市场筛选
标准的进一步强化，这根最后的救
命稻草也许将会失效。

［电视台播出剧集难度加大，改为网播以免血本无归］

［转网播未能收获好流量，积压剧“救命通道”不会长］

《仙剑》将拍大电影

是取悦玩家还是迎合观众？
本报综合消息 自1993年日本

国宝级游戏《超级马里奥兄弟》开创先
河改编成电影但票房不尽如人意后，
改编电影似乎就成了不少游戏的“滑
铁卢”，常常口碑票房双“扑街”。在国
内，游戏IP改编真人电影尚是一片荒
地，与电视剧“联姻”倒颇为频繁，但堪
称“经典”的仅有十几年前刘亦菲、胡
歌主演的那部《仙剑奇侠传 1》。

事实上，国内“游影联动”概念诞
生已近五年，被公认是“泛娱乐”领域
中的富矿，尴尬的是，至今尚无值得
一书的代表作。在近日的国际游戏
商务大会上，“仙剑”系列游戏开发商
大宇资讯宣布，备受瞩目的《仙剑奇
侠传》大电影已进入筹拍阶段，预计
于2020年上线。

“游影联动”
理想很丰满，现实很骨感

《仙剑奇侠传》被誉为华人游戏
圈最经典的品牌之一，1995年发行以
来历代单机正版销量近500万套，至
今仍是众多玩家心中的“神作”。
2005年，《仙剑奇侠传1》被改编为电
视剧，成就了刘亦菲的“赵灵儿”、胡
歌的“李逍遥”等经典荧屏形象。大
宇资讯COO连建钦透露，《仙剑奇侠
传》大电影将与同名电视剧一样，以

“仙剑1”游戏剧情为蓝本进行改编。
游戏改编成电影，无论中外都面临

着“理想很丰满，现实很骨感”的尴尬。
国内多家游戏厂商此前均公布过“游影
联动”计划的宏伟蓝图，但大多进展缓
慢，导致这一领域目前还是一片空白。

据统计，从1993年的《超级马里奥
兄弟》到 2017年的《刺客信条》，国外
近40部游戏改编电影超过五成收不回
成本，成功的“爆款”更是屈指可数。

明确定位
《仙剑》破题迈出良好开端

游戏改编电影的成功之路为何
这么难走？业内专家认为，游戏和电
影，有时存在难以“同调”的尴尬。“玩
游戏是玩家和所操控人物一起成长
的过程，而观影则是一种被动体验。”
大宇影音总经理张淑芬也赞同，玩家
在观影过程中失掉了打游戏的代入
感、掌控感，还要被迫面对熟悉的剧
情、被改编的人设。而非玩家观众对
游戏了解不多，他们更期待看到一个

合理完整的故事。因此，游戏改编电
影需要直面一个选择题——究竟是
取悦游戏玩家还是迎合电影观众？

眼下，《仙剑奇侠传1》的制片方
业已做出选择。张淑芬告诉记者，
《仙剑奇侠传 1》不会“活”在玩家的
怀旧上，首要目标是拍出一部故事好
看、能吸引年轻观众的电影。“只要李
逍遥和赵灵儿的角色和情侣身份不
变，其他都可以为剧情作出改变。”如
此明确的定位，将是破解“游影联动”
这道难题的良好开端。

可以想象，如果“仙剑”系列的影
游联动能打响头炮，将为国内相关领
域注入了一剂强心剂。昆仑游戏
CEO陈芳表示，很多游戏公司都有意
愿试水影游联动，但苦于缺少真正能
落到实处的可操作性方案。“像《仙剑
奇侠传》《轩辕剑》等单线发展的RPG
游戏，人物个性突出，改编成电影的可
行性很大。过去20年里，中国涌现出
大量优质的单机游戏，剧情也很出彩，
令影游联动成为一个巨大的宝藏。”


