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H 画里话外

最受大众欢迎的支付方式——条
码支付今后将告别野蛮生长，变得有章
可循。近日，中国人民银行发布《条码
支付业务规范（试行）》，规定支付机构
向客户提供基于条码的付款服务时，应
取得银行卡收单业务许可和网络支付
业务许可。还要求加强商户管理和风
险管理，不同条码应有不同的生成机
制、风险处理措施，所对应的交易验证
方式条码和支付限额也各不相同，其
中，使用静态条码支付单日累计交易金
额应不超过500元。

从2014年的虚拟信用卡产品和
条码（二维码）支付被“暂停”，到2016
年支付清算协会试图对条码支付作系
列技术标准和规范要求，以及今天监
管规范的正式到来，条码支付在“从无
到有”的成长过程中，基本折射出监管
层对新事物“审慎包容”的态度。今
天，出门不带钱包，用手机扫一扫，“无
现金支付”已经改变了很多人的消费
习惯，被誉为“新四大发明”之一，但其
中隐藏的问题也亟待矫正。首先，部
分市场机构通过“一证下机”等方式违
规发展商户，加剧了套现、二清、外包

管理不到位等收单乱象；其次，部分市
场机构滥用本机构及关联企业的市场
优势地位，引起“补贴大战”“烧钱大
战”等，扰乱市场秩序；第三，条码支付
借助开放互联网和非专业设备进行交
易处理，带来一定的技术风险。

从市场参与主体看，第三方支付
的参与方分别是支付机构、商户和消
费者，而前两个环节容易出现问题，特
别是直接参与交易的商家环节，风险
系数大，规范性还大有提升空间。条
码支付有两类，一种是“付款扫码”，指
付款人通过手机、平板电脑等移动终
端识读收款人展示的条码完成支付，
用户主动扫码付款，俗称“主扫”；另一
种是“收款扫码”，是用户被动扫码支
付，俗称“被扫”。其中，“主扫”面对的
是静态码，容易给用户造成损失；“被
扫”指动态码，相对来说安全程度较
高。而新规正是从“静态”和“动态”的
区别切入，将静态条码的风险指数评
为D级，每日额度为500元，动态条码
则分为ABC三级，设不同额度，其用
意是鼓励更多条码从“静态”转向“动
态”，从而提升整个行业的安全水平。

规范条码支付不仅是规范一项业
务，还从全行业的角度出发，将其纳入
当前的金融管理体系。其中，重点强
调了几个“回归”：其一，回归主体资
格。监管层第一次从文件层面上承认
了条码支付的合规性，但也同样表明，
利用条码进行支付以外的事情不合
规，简言之，持什么牌干什么事；其二，
回归清算体系。此前央行成立的网联
平台要求斩断“直连”模式，而通过将
条码规范化，这一点又被重申；其三，
回归收单本质。一些机构通过“直连”
获得大量客户备付金，然后大打“烧钱
战”的现象，今后将有效减少；再就是
回归风控及自律管理本源，规范条码
生成和受理，加强商户管理和业务风
险管理，提升市场主体的自律性。

规范条码是继“直连”模式后再一
次被监管的重点，体现了监管层的思
路是一以贯之的，也是成体系的。第
三方支付是一种极具创新力的事物，
但它也会有这样那样的问题，将其纳
入监管，不仅是为了促其合规，对整个
行业和消费者来说都是一种利好。

（据新华网）

条码支付也要合规起来

南京雨花台一市民要卖房，
房产证和户口簿的登记地址一
致，只有数字有细微差别，一个是

“2 单元”，一个是“二单元”。中
介、房产部门要求他到派出所开
证明，证明“2 是二”。当地派出
所在开具的证明中怒怼：“2就是
二，有何不同，小学生都知道的问
题，还要出证明，可笑之极。”

（据新京报）

Y 有此一说

对国内电视节目来说，如果说前
两年是大伙围观明星们吃喝玩乐带孩
子的“娱乐霸屏时代”，那么今年无疑
可以称之为“文化年”。日前有媒体盘
点指出，从年初的《中国诗词大会》《朗
读者》，到眼下正在热播的《国家宝藏》
《见字如面》，乃至前一段引发热议的
电视理论片《社会主义“有点潮”》，看
似严肃的文化、理论类题材，接连受到
观众推崇，“几乎承包了一年的行业热
点”，这样的“清流变主流”现象，值得
行业内外共同思考。

倘若到视频网站上看看《朗读者》
《国家宝藏》上不停滚动的弹幕，就很
容易发现有相当一部分“90后”“00
后”深夜都在等待节目更新，或是看到
触动之处打出“泪目”的字样。这或许
可以提醒综艺节目的制作者纠正一种
偏见，即只有大牌明星才能带动收视
率和流量。参照近年一些“大制作”电
影遭遇的票房“滑铁卢”，不难发现随
着观众对一些炒作者的套路越来越熟

悉，鉴赏能力不断提高，大家对明星的
号召力的接纳程度日渐理性，而那些
严肃、小众的文化题材，如果用心制
作，同样会赢得包括看似兴趣爱好上
热衷非主流文化的年轻人认可。

何为用心？在笔者看来，严肃的
电视综艺题材要吸引观众，首要的是
触及人心。很多人推崇《中国诗词大
会》，不止惊叹选手的现场表现，更重
要的是通过诗句讲解唤醒了沉睡的文
化基因，在观看节目时瞬间触发情感，
形成共鸣。而乍听严肃枯燥的《社会
主义“有点潮”》，则充分抓住了乌托
邦、《共产党宣言》、南湖红船、中国梦
这些人们在日常生活中经常听到，但
未必深入了解的关键词，进而做多维
度阐释解读，这比起一些政治课堂上
的照本宣科，显然更引人入胜。这些
或情感，或兴趣的“点”，都是人心的重
要组成部分，也是节目成功的关键。

其次是打通。一个国家的文化也
好，道路制度也好，都是在有选择的传承

和积淀中演化的。今天的人们之所以
会好奇“过往”，一定是关注那些融入血
脉的东西，就像《朗读者》读的是前人的
文字，抒发的却是朗读人现世的情感。
类似的，在《国家宝藏》节目里，人们看到
了中国古代文化、技艺的博大精深，更看
到了这些“传统”对今天的深远影响，由
是才能更加惊叹、震撼。用“过去”来观
照“现在”，将“现在”与“过去”合理对接
起来，这样的节目才让人更加动容。

最后是创新。文化类节目要传达
的思想、情感、理念，终归要通过一定
形式来实现。如何让观众更易直观理
解和接受，是重要的考验。在《国家宝
藏》《社会主义“有点潮”》等节目里，我
们看到的创新不止在光影技术的运
用，更在于节目的丰富层次。摒弃跟
风套路，依据节目内容，以适合的方式
演绎展现，这样的创新才会让人耳目
一新，才是名副其实的匠心之作。凡
此种种尝试，节目看起来当然有意思，
自然也就很有意义。 （据新华网）

让有意义的事情有意思

金玉良言J

据媒体报道，如今商品
上贴着防伪标签已司空见
惯。刮开涂层后登录指定网
站查询，显示该码为“首次查
询”，或是直接显示为“真
品”。其中有些标签指定的
网站中，还带有“3·15”之类
的字样。记者查询发现，消
协官方并没有开展过这样的
业务，此类标签指定的网站
大多是商业网站。

现如今，消费者在选购
商品时，会习惯性看产品是
否有防伪标签。但本用来防
伪的标签，却成了一种“商
品”，不仅可以低价贩卖，甚
至能以假乱真。如此防伪，
本质其实是明目张胆“造
假”。

管理防伪标签主要依据
《产品防伪监督管理办法》，
只可惜这个办法不具备法律
强制性，加上一些地方的监
管过于疲软，才使得防伪标
签出现无法防伪的现象。诚
信，是市场经济的基石，防伪
标签不“防伪”冲击着市场的
诚信，有必要加强法律管治
力度，防止“防伪标签”成为
商品。 （据新华网）

“防伪标签”
怎能成商品？

据媒体报道，近日，全国
首家 24 小时医院图书馆
——朝阳城市书屋·东区儿
童医院馆在北京东区儿童医
院正式揭牌，2000册图书供
患儿和家属阅读。

图书馆进医院，过去也
有地方进行过零星尝试，但
规模都不及北京这家大，也
没有制定这么长远的规划。
应该说，这是一件很有远见
的事情。医院图书馆值得在
更广范围内推广。

其实，书籍与音乐一样，
具有辅助治疗的作用。图书
馆进医院，可以让患者享受
安静的阅读时光，可以缓解
患者的焦虑和痛苦，得到身
体和心灵的双重治愈。另
外，图书馆可以增加患者对
医院公益性的认同。医院具
有公益性，图书馆同样具有，
两者在一起，可相互促进、彼
此熏染。

（据新华网）

医院图书馆
值得推广
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