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本报综合消息 上周五在内地上
映的好莱坞超级英雄片《蜘蛛侠：英雄
归来》，振奋了开学季的电影市场。根
据猫眼票房实时数据，该片首周末三
天进账4.57亿元，轻松超越2012年
《超凡蜘蛛侠》的3.15亿元内地总票
房。截至11日傍晚记者发稿时，《蜘
蛛侠：英雄归来》的累计票房已经接近
5亿元，超越2014年《超凡蜘蛛侠2》
5.85亿元的纪录已不在话下。

蜘蛛侠称霸内地影市
从8月底开始，多部进口片登陆内

地院线，都没能真正引爆票房。截至昨
天，上映18天的《极盗车神》累积票房
仅1.08亿元，同期的吕克·贝松科幻作
品《星际特工：千星之城》累积票房4.06
亿元，上映一周的诺兰新作《敦刻尔克》
票房也只有3.1亿元。直到上周五首映
的《蜘蛛侠：英雄归来》，终于让进入开
学季之后相对较冷的电影市场热闹了

一把。该片首周末三天的排片率均在
50%以上，周五到周日的单日票房分别
为1.43亿元、1.83亿元、1.3亿元。

在疯狂吸金的同时，《蜘蛛侠》的
口碑也非常不错，目前豆瓣评分7.6
分。蜘蛛侠原本就是一位平民英雄，
这部新作更是将这一点放大到极致，
年轻的蜘蛛侠就像是人们身边的普通
高中生，有着和大家一样的喜怒哀
乐。校园、青春、成长的主题，也让整
部影片显得轻松和富有娱乐性。有观
众评价：“这是最可爱的小蜘蛛。”

超级英雄片创新纪录
在超级英雄电影史上，蜘蛛侠这

个角色具有里程碑式的意义。2002
年，山姆·雷米导演的第一部《蜘蛛
侠》，历史性地将超级英雄这个题材变
成了好莱坞A级大片，投资高达1.39
亿美元。最终，该系列三部曲在全球
收获25亿美元的票房。

作为最早被引进的超级英雄电
影，《蜘蛛侠》三部曲也在中国内地上
映。2002年，该系列第一部在内地获
得4100万元票房，2004年的续作收
获5200万元，2007年的收官之作票
房为1.5 亿元。山姆·雷米的《蜘蛛
侠》三部曲收官后，制片方索尼影业并
没有放弃这个角色。2012年，重启的
《超凡蜘蛛侠》上映。尽管这个系列的
全球票房表现不尽如人意，以至于只

拍了两部就匆匆完结，但两部电影在
中国内地的票房分别达到了3.1亿元
和5.85亿元。

值得一提的是，此前在中国内地
上映的超级英雄单人电影（除去《复仇
者联盟》等群戏系列）中，票房最高的
是《X 战警：天启》，首日票房为1.1亿
元，总票房为8亿元。而《蜘蛛侠：英
雄归来》的首日票房（含零点场）达到
了1.43亿元，开创了新的纪录。

不只是让观众“嘻嘻哈哈”
导演车澈在《中国有嘻哈》之

前，做过一档音乐节目《盖世英
雄》，主打的是电音文化，但可惜
从收视表现上来说并未成功；到
了《中国有嘻哈》，两个节目相同
的是都选择了一个相对小众的音
乐门类作为切口，但不同的是，

“《中国有嘻哈》在我们这个创作
集体一起的努力之下，他在真人
秀的核心技术上，其实是有一个
提升的。”车澈说，“也就是说所谓
的剧情式真人秀，这个东西是跟
《盖世英雄》最大的不同，其实是
在真人秀的层面。”

车澈将《中国有嘻哈》定义为
剧情式真人秀，在面对质疑节目剪
辑编排上的处理时表示：“我们没
有剧本，也没有教任何的一个制作
人和任何一个选手说任何一句话、

做任何一件事儿。也就是说，实际
上它发生的整个过程都是真实、也
没有经过包装的。”至于在节目中，
最后选取镜头的标准，“是他在前
期的所作所为，他在舞台、在比赛
里面的表现是不是能承载住我们
在后期制作所需要的戏份，也就是
说所谓的男主都是在前期的表达
中间自我争取的。”

也正是因为如此，《中国有嘻
哈》节目本身的剧情感更强，车澈
直言：“整个节目过程中，强剧情和
强反转当然是一个亮点，或者说是
这个节目的一个卖点。但是我想
说，其实强剧情和强反转的综艺也
不只有《中国有嘻哈》一个。我觉
得，在这个剧情和规则里面其实能
展现音乐的魅力和人性的美好，其
实才是这个节目成功的原因。”

本报综合消息《中国有嘻哈》
总决赛日前已然落幕，GAI 和 PG
One最终以相同得票数双双取得冠
军，这个结果一出炉就迅速被做出
了各种解读：背后的玄机、商机、战
机……众说纷纭，甚至被冠上了“教
科书式综艺结局”的称呼，而节目的
幕后团队也给出了明确回应：这个
几率，是10亿分之一。

在冠军争夺战播出结束后的第一
时间，节目总制片陈伟和导演车澈就接
受了记者采访，他们首先面对的自然是
双冠军的问题，制片人陈伟坦率地表
示：“这是在理论上不会发生的一个事
情，但既然在这样小的几率下都发生
了，那也是天意。

在陈伟看来，这个节目真正的赢家
是嘻哈文化、是中国的这些rapper们，
毕竟《中国有嘻哈》的火爆，让这个小众
的音乐类型，登上了大众舞台。但从初
心来讲，最终能取得如此的成功，还是
让陈伟有些意外的，“我们知道会是爆
款，但是没想到会成为有时代意义的现
象级节目，”所以，陈伟坚定的认为：“当
我们去创造、不跟随的时候，时代会对
我们创新性行为作出肯定，用户也会做
出肯定。”

这一季的红火，让团队自然想到了

后续的计划，“我们刚刚推广了第一步，
让大家知道了嘻哈、喜欢上了嘻哈，知道
中国有这么多好听的嘻哈音乐和这么多
高水平的歌手；第二季的话，我们会把更
多元的嘻哈rapper们，和嘻哈音乐展现
给大家。”在陈伟展望的未来中，第二季
会有更加自信和开放的行为，“我们会走
出去，让中国的嘻哈文化走到北美这个
嘻哈的发源地，然后我们在北美举办这
个中国有嘻哈的北美赛区。”

作为一档嘻哈文化推广节目，《中
国有嘻哈》不仅普及了嘻哈文化，也让
嘻哈选手们走到台前，充分展现了他们
的个性与态度。陈伟说到这些嘻哈的
歌手时也表示，“真正跟他们接触之后
你会发现他们非常可爱，他们身上那些
个性也是这个时代年轻人身上共有的
一些个性，只是他们会通过嘻哈音乐这
个特别的载体来承载他。”

《《中国有嘻哈中国有嘻哈》》 让真人秀展现音乐
魅力和人性美好

时代会对我们的创新作出肯定 真人秀展现音乐魅力和人性美好

“蜘蛛侠”点燃开学季


