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“‘金九银十’是结婚旺季，这两个月有三
分之二的时间都有婚宴，比淡季多出了两
倍。”碧桂园酒店一胡姓负责人介绍，国庆节
期间碧桂园酒店的宴会厅早早都被订满了。

“十一长假，市民时间相对充裕，就会出
现婚礼扎堆现象。要想在‘金九银十’期间举
办婚礼，必须提前半年左右预定婚宴。”该胡
姓负责人认为，今年选择“金九银十”结婚的
人多于往年，主要是因为今年春节相对较

“早”，而明年春节又比较“晚”，所以马年将会
出现我国传统历法中的“两头春”现象，按照
民间的说法是结婚的大吉年份。

记者了解到，因为原材料价格上涨导致
部分菜品价格上调，婚宴价格也有不小的涨
幅。

结婚的人多了，不仅使酒店的生意更加

火爆，婚纱影楼店也跟着红火起来。记者
在温泉第一街罗马之恋婚纱摄影机构了解
到，该店一般的婚纱以300元一天的价位出
租，晚礼服长款200元一天，短款100元一
天，而伴娘服则分为50元和100元的。

据店主聂女士介绍，很多人都是婚纱、
礼服和伴娘服一起租用，相比单租更加优
惠。“现在也有很多人结婚的时候直接买一
套婚纱，因为结婚是比较珍贵的回忆，婚纱

也可以留作纪念。”
在另一家婚纱店，记者看到了正在挑选

婚纱的郭女士。该店店主介绍，郭女士选
择的婚纱购买价是1200元一套，是新到的
款式。这款婚纱在出售的同时也出租，较
新的婚纱为300元一天，相对旧一点的婚纱
则200元一天，晚礼服一律100元一套，伴
娘服50元一套。该店店主也表示，如果婚
纱、礼服和伴娘服一起租还可以更优惠。

除了酒店行业，婚庆策划公司的业务
量也大幅增加。市民小刘本来打算今年九
月份结婚，结果筹办婚礼时下手晚了，请不
到婚庆司仪，不得以把婚期推迟到十一月。

“最近的好日子都安排满了。民间还
是比较喜欢‘六’、‘八’这样的日子，10月1
日正好是农历九月初八，我们在这一天安
排了五场婚礼。平日里我们不会同时安排
两场以上的婚礼，但是因为最近结婚的比
较多，应客户的要求，我们不得不在当天同
时安排五场。”

温泉桂花西路喜传天下婚庆机构的负
责人郑巧表示，近期是婚庆的旺季，负责婚
庆的人手也变得比较紧张，整个团队都在
加班加点地看场地、为客户做策划等。“今
年的订单比去年大幅增加，如果需要优秀
的婚礼主持人，得提前半年左右预约。”郑
巧说，大家对婚庆越来越重视，今年的单子
有百分之四十都是去年定的。”

预计，婚礼扎堆现象将一直持续到10
月中下旬。

□□记者叶子

9月1日后，大学生陆陆续续返校。近
日，记者走访咸宁学院、湖北科技学院等高
校附近快递公司服务点看到，驻校的快递
员业务量激增，大多数包裹都是学生们网
购的生活用品。从业务量上来看，如今快
递行业已经进入了旺季。

大学生青睐网上购物

昨天上午，记者在咸宁学院周边的申
通、韵达、顺丰及圆通快递点看到，储物间里
堆满了包裹。据该服务点圆通快递负责人
介绍，自9月1日开学以来，每天收到来自
全国各地的快递包裹达500多件，绝大部分
都是学生物品。申通、韵达快递的工作人员
透露，开学后寄到咸宁学院、湖北科技学院
的学生包裹比往常增加了五倍之多。

“换季的时候，大家网上购买衣物等用
品也会增加。”咸宁学院大二学生王莹莹告
诉记者，不用上街就可以买到自己喜欢的
东西，且种类款式较多，价格也相对合理，
这是网购吸引她的主要原因。王莹莹说，
她的同学也喜欢在网上购物，“只要商场不
打折就不会去买”已经成了她们的口头禅。

另一名同学邓娜表示，网购之所以会流
行，最重要的原因还是价格便宜，网店省去了
房租费、水电费、员工工资，连运费都是由买
家支付，这些都是实体店无法比拟的优势。

采访中记者发现，大学生受“你买我也
买”心理因素的影响，网购热情逐年高涨，
网购商品以书、生活用品和衣服为主，金额
虽然不是很大，但数量绝对可观。

驻校快递业务量激增

“每年七八两个月，由于高校放暑假，
作为网购主力军之一的学生群体，在两个
多月的时间内，相关的消费会明显下降，这
期间不会有大规模的快递包裹投递。”湖北
科技学院申通快递负责人小张表示，每年
夏天，通常是学校周边快递市场淡季。随
着大学新生的报到，快递量会明显上升。

多名高校快递员称，大学快递业务除了
“双十一”和“双十二”，就数期末、开学时生意
最好。“现在各高校都已经开学了，包裹从一
开始的每天二三十件到现在的150多件。”中
通快递员小刘说，近期的快递量还会继续增
加，这种情况将会持续到学生放寒假。

□□记者叶子

如果你以为护肤品、化妆品、香水只是
女性的“专利”？那你就“out”了。如今，男
性消费者生活方式和价值观正在改变，我市

“男妆”市场逐渐红火起来。

护肤美容不仅是女人的专利，男人的
“面子”问题也逐渐被重视起来。昨天，记者
在中商百货购物中心和屈臣氏中辉国际广
场店转了一圈发现，不少女性护肤品专柜都
开辟了男性护肤品专区。并且每个品牌都
有不一样的特色。相比较女士区粉色、白
色、金色等装扮风格，男士区更多的为蓝色、
黑色。

在屈臣氏中辉国际广场店，记者看到欧
莱雅、曼秀雷敦等男性护肤品都在这些专柜
上有售卖。屈臣氏售货员小刘介绍，今年除
了洁面产品外，爽肤水、乳液、润肤霜、唇膏、

面膜等护肤产品也逐渐进入我市市场。
不仅如此，一些品牌还推出自己的男士

护肤套装以及旅行套装，将洁面产品和润肤
产品进行组合销售。“男性消费者购买的速
度比女性快很多。”中商百货购物中心某化
妆品专柜导购告诉记者，男性消费者购买化
妆品往往有明确目标，他们很少会挑来挑
去，对品牌的忠实度较高。

与女性名目繁多的护肤品相比，目前市
场男士护肤品的种类相对较为单一，多以洗
面奶、乳液和爽肤水为主，主要集中保湿、清
爽和控油等主要功能。在温泉中商百货购
物中心记者看到，一共设有12个化妆品品
牌的柜台，其中6个就有男士专区。

“可能因为男性肤质原因吧，我总是感
觉脸上油腻腻的，所以我一般都会挑选一款
去油祛痘的洁面产品。”正在某男性护肤品
专柜挑选洗面奶的小李说。随后记者在各

商场男性护肤品专柜粗略一看，各大品牌所
开发的男性护肤产品中，洁面产品几乎占据
了半壁江山。

“以男妆专柜来说，销量最好的，往往都
是最容易接触到，并且是我们推荐的。”屈臣
氏导购员也介绍道，“虽然产品类型不少，但
洁面产品是最基础的，也是最好卖的。”

随后，记者又随机采访了3位男性消费
者。他们普遍表示，在选购男士化妆品时，
品牌、外包装对其影响较大，很多女性在意
的“价格”却往往不在他们的考虑因素内。

市民高先生表示：他选择的化妆品品
牌，基本上都是广告上经常能见到的。而且
一旦使用感觉效果还不错，今后购买便会继
续选购该品牌。另一位市民姚先生则告诉
记者：“知名度高，使用效果不错，不管单价
有多贵，都会坚持用，因为懒得再换其他品
牌。”

□□记者叶子

浪漫的地中海，是大多数人心驰神往的
度假胜地。在海边，您与爱人，或牵手，或相
依，或者边吹着浪漫的风，边享受美味的食
物，相伴我们的不止是一种说不出的自由与
自在。如今，这些您足不出市就能体验到，
让您和您的家人朋友就餐时都能感受到浪
漫与温情。对了，它就在你身边，就在摩雅。

摩雅咖啡位于温泉文化广场2楼，专属
的临街直达电梯会带您通往地中海的殿
堂。进入摩雅咖啡大厅，首先映入眼帘的便
是墙面上的纯手工绘图。餐厅虽身处闹市，
却依然可以一秒钟把我们的思路带到了地
中海的沿岸。

蓝白色调、白灰泥墙、连环的拱廊与拱
门，海蓝色的屋瓦和门窗，在地中海风格的
基础上，摩雅咖啡的装修还大胆运用了一些

田园风格设计元素，拼凑出能贯穿其中的风
格灵魂。一排排生机勃勃的绿植，整体清爽
的颜色，在海蓝色的世界里，享受原汁原味
的纯美餐厅，连吃饭都更加感觉食欲。

不得不提的是，摩雅咖啡新聘请到的主厨
王剑锋曾在上海学习，师出米奇林星级厨师，
是一位非常有想法又热爱美食的年轻榜样，最
喜欢的事就是潜心钻研烹饪艺术与DIY创
意。纯手工披萨和中式的秘制活鱼都是王剑
锋十分得意的自创菜，尝过的人都赞不绝口。

为回馈广大新老客户，摩雅咖啡开展了
一些充值送惊喜的活动，小伙伴们，快来开
启你们浪漫的地中海之旅吧！

“金九银十”结婚季

我市婚庆市场全线升温
□□记者叶子

开学带热高校周边
快递行业

又 到 了 一 年
“金九银十”结婚
季。进入九月份
以来，结婚高峰激
起一串连锁效应，
承办婚宴的酒店、
婚庆公司、婚纱影
楼 等 生 意 火 爆 。
我市婚庆市场全
线升温。

预定婚宴需提前半年

婚纱影楼也红火

婚庆公司忙坏了

“爱美”男士越来越多

男士洁面产品倍受欢迎

商场男士护肤专柜

洁面产品目前最好卖

多数男性看中护肤品品牌

摩雅咖啡
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