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本版看点——

小区中秋活动，今年多了人情味

邮箱：newbjyzk@126.com

□记者黄兰芬

中秋活动商业味少了

几天前下班回家路上，小区楼道一则

“向广大业主征集中秋晚会节目”的温馨提

示，吸引了林先生。他细看提示得知：中秋

节当晚，小区的开发方和物业方打算举办一

台中秋晚会，因此张贴提示邀请业主们参

与。

“小区物业比较注重维系和业主之间的

关系，因此在重要节日会举办大型活动。”林

先生说，这是他入住来，小区第二次举办中

秋的活动，上一次也是表演联欢晚会。

记者发现，几年前，开发商举办中秋业

主联谊活动，主动和业主联络感情，主要是

为了楼盘销量，让老业主带新顾客给楼盘。

这几年，在一些管理较好小区，随着物业公

司的参与和牵头，中秋活动主要围绕业主需

求和小区和谐展开。

在今年中秋前后，家永欣物业公司打

算为业主带去一场以亲情为主题的活

动。该公司负责人称，现在都是独生子女

家庭，有的孩子接受家中各方的爱，却不

懂给予。这个亲情活动，是为了让孩子学

会感恩。

小区文化建设需加油

互动活动可加深业主之间的交流，加强

物业和业主之间的沟通，构建小区和谐氛

围。尽管物业公司深谙此理，但目前我市开

展文化活动的小区不多。这主要是因为举

办活动需要人力和财力，物业公司不愿承

担，另一方面的原因是业主参与积极性不

强。

名家新典物业公司的负责人说，组织

小区业主参加活动工作量比较大，要书面

和打电话通知业主，很多业主要经过多次

邀请才参加。耗时耗力不说，一场活动的

现场妆扮、奖品等系列费用要几千上万

元。

而在有的业主看来，物业公司举办的活

动比较单一，赏月茶话会、中秋联谊会的内

容如出一辙，没有吸引力。这些业主建议物

业公司切合小区实际开展活动，让小区的人

自愿参与其中。

家永欣物业公司负责人认为，小区文化

活动要富于变化，可针对小孩和老人多开展

一些活动，这样就提高了活动新鲜性和参与

度。

往年都是拉老业主帮忙卖房子

小区中秋活动，今年多了人情味
德高瓷砖胶 家装好帮手

新房装修之前，卫生间，厨房和阳台首先
要做的就是防水工程。传统水泥的粘度过
低，没有保水性等缺点，已经成为墙体瓷砖出
现空鼓、松动、脱落等现象的主要原因。为避
免这一现象的发生，德高瓷砖胶应运而生，成
为新一代高强度高粘性产品的代表。

产品的好坏与否需要市场来检验，德高瓷
砖胶因其优良的品质，越来越受到市场的认可与
追捧。近期，记者走访众多使用该产品的消费者
和物业公司，大家都对德高瓷砖胶赞不绝口。

“德高瓷砖胶有效地解决了传统水泥贴
砖而造成的经济损失，给我们物业公司带来
了便捷。”位于咸安某小区的物业经理告诉记
者，过去使用传统水泥铺贴瓷砖而导致空鼓、
松动、脱落的事故在行业内非常普遍，很多业
主都为此头痛不已。自用上德高瓷砖以后，
这些问题迎刃而解，业主们相当满意。目前，
该产品已成为小区内的贴砖指定产品。

“德高瓷砖胶比传统水泥的粘性强，操
作工序简单，省工省料，性价比可观。”据业
内人士介绍，一个平方米的铺贴费用比传统
水泥贵出几元钱，而如果是在轻质墙上铺砖
或者砖上铺砖，铺贴费比传统水泥还要便
宜。且人工费低、施工周期短，最关键是免
去了因瓷砖胶落而造成的其他费用，因此，
综合成本更显优势。

据悉，德高（DAVCO）1972 年创建于澳
大利亚，其品牌和技术享誉国际，引领同行
技术潮流。1995年德高进入中国，成立广州
丰胜德高建材有限公司，效力于开拓中国干
砂浆行业，特别是瓷砖胶、填缝料、防水材
料。经过15年发展，已成为中国技术干砂浆
行业的领导公司。 （陈志茹）

中秋临近，有小区张灯结彩，准备活动庆佳节。记者发现，与往
年中秋活动相比，今年小区活动少了商业味，多了人情味。然而，受
资金、观念等因素的限制，我市开展中秋文化活动的小区少。


