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本版看点——

□□记者记者徐浪徐浪

入春以后，家装市场步入旺季也带动家
电市场生机勃勃。不少市民提前了家电购置
计划，装修、买家电同时进行，商家也纷纷抓住
这一机会，携手为市民带来实惠和便利。

家电商与家装商携手
在装修大潮中，家电商与家装商纷纷寻

求合作，打造“一站式”购物模式。
采访时记者了解到，在天成家居，不少家

装商、家居建材商与家电商推出联动活动，家装
可以获赠买家电的优惠卡，买家电也可以得到
家装的优惠卡，而对于商家们良性的竞争模式
所产生的实惠，不少市民对此十分青睐。

“家装、家电密不可分，如果合在一起购买
不但节省时间，还能因共同推出各种优惠活动
省下一笔开支，这个我深有体会。”王先生说，去
年4月份开始装修，参加了几次商家联合活动，
建材、家电基本上买齐全了，确实很省事儿。

套餐成主流
“凡是新房装修买家电，都是成套购买，

包括液晶电视、台式空调、洗衣机等所有大小
家电在内一套购买，消费大概在2万多元，一
件一件买的已经很少见了。”采访时工贸家电
卖场一工作人员说。

采访时记者了解到，在电器卖场成套购
买家电所占的比重越来越高，尤其是在家装
旺季，一些卖场内成套购买的销售额占到了

总销售额的一半以上。为了吸引“套购”的
顾客，电器卖场对成套购买家电都有特殊的
优惠，比如返券、送礼，购买金额越高礼物越
好。

“成套家电可以享受其量身打造最适合
的成套家电设计方案，还能享受一站式销售
的优惠，送货安装等各个服务环节也可以一
站到位，很贴心，所以称为很多人的首选。”采
访时华荣家电一负责人说。

春季装修带旺家电市场
商家携手共赢

健身场所迎来“春天”

三月不减肥，四月徒伤悲。进入三月份以
来，越来越多的市民加快了减肥的步伐，加入
到健身行列，健身消费成为一种时尚浪潮。

市民首选健身房

三月初，市民陈女士和好朋友一起在劲
风健身健美俱乐部办了年卡。陈女士说：

“平时上班坐在办公室里，运动量特别小，随
着年龄的增长身体素质也在下降，为了保持
体形、强身健体，我们就决定结伴来健身
了。”

3月31日，在劲风健身健美俱乐部记者
看到，健身房里有跑步机、坐姿推胸机等几
十台健身设备，下午4点多健身房内已有会

员在满头大汗的锻炼着。
“现在选择健身的女性越来越多，我

们的男女会员人数相差无几。春天其实
是女性会员增加较多的季节，因为夏天
即将来临，许多女性为了美丽都选择通
过健身来减肥、塑造形体。三月这段时
间，我们会所新增了不少女性会员。”采
访时劲风健身健美俱乐部汪姓负责人
称，劲风健身健美俱乐部营业面积有900
多平米，设备较齐全，是很多健身爱好者
的首选。

“一年中，健身的高峰期是3月到10月，
而日常情况下，健身的高峰时间是下午，不
少上班族在下班之后就会来锻炼身体。因
为锻炼课程丰富，因此会员从5岁到65岁各

阶段的都有。”该负责人告诉记者，劲风的除
了常规项目外，暑期全封闭减肥训练营是全
年的一个重头戏，也是俱乐部最受欢迎的项
目之一。

“准备5月份拍婚纱照，和男朋友3月1
日开始来健身房健身，每周至少锻炼三次，
一个月下来，瘦了五六斤，再坚持一个月基
本上就可以实现目标体重了。”正在健身的
许女士告诉记者。

随后，记者又走访了几家健身房了解
到，随着气温的升高，参与健身的市民明显
增多。

体育馆里也热闹

除了去健身房，一些羽毛球馆、乒乓球
馆也成了市民健身锻炼的好去处。

湖北科技学院体育馆的羽毛球场、网球
场地除了学生光顾以外，许多附近的单位、
市民也成了这里的常客。

和同事“组团”去馆内打球的杨女士说：
“春天到了，人很容易犯困，老是提不起精
神，参加一些体育锻炼对身体很有好处，感
觉精力更加充沛。现在，我一般每个星期都
会来这里一至两次。”

杨女士说，工作性质的原因，生活比较
单调，今年单位开展了系列企业文化活动，
安排了不少活动，其中一项是网球赛，最受
同事们欢迎。每天下班，如非工作安排都会
抽时间去湖北科技学院内打打网球，感觉生
活充实很多。

采访时记者了解到，目前市区各体育馆
的收费标准每小时为10至50元不等，一些
高校的运动场所收费更便宜，而一些规格较
高的运动场所则收费稍高。

时下，家电产品日新月异，电视机也不
例外。近日，记者走访市场发现，目前各品
牌电视机均已主推起了时下手机上最流行
的“安卓”操作系统。有业内人士表示，家用
电器更新快，消费者不必跟风，应根据自身
需求选择。

电视机掀起“智能”风

下午3时许，记者走访城区多家家电卖
场发现，智能电视机已被商家们摆放在店内
最显眼的位置，而电视机的售价也随着新加
入的流行元素的增多而水涨船高，通常一款
带 有 智 能 操 作 系 统 的 电 视 机 在 6000

元-20000元之间。
在城区国美电器创维电视机销售区

记者发现，该店仅有的一款普通液晶电视
已贴上促销的标识，而在这款电视机旁，
同样是 32 寸的液晶电视机，带有智能操
作系统的电视要比普通电视机售价贵近
千元。

国美电器的吴经理告诉记者，咸宁当地
最早的智能电视机是2011年上市的，当时的
电视机虽说打着智能的牌子却并不智能，只
能使用电视机内自带的十几种软件。而
2013年下半年普及的带有安卓操作系统的
电视机，可以上百度、上QQ，跟手机的操作
系统相同，任何软件都能下载。

新款家电更受欢迎

采访中，大部分市民表示有时候虽然不懂
新技术其中的功能和区别，但功能新的肯定更
好用，会优先选择新款家电。但也有市民表示，
家用电器更新换代非常快，也许现在是新款，但
过几个月就是旧款了，不会盲目选择新款家电。

正在为新房购置家电的刘先生说，买
电视机的时候，看到一些家电卖场都在推
出智能电视，有“安卓系统”、“天赐系统”
等等，通过销售人员讲解还是没有弄清这
些系统的意思。他和妻子虽然对售价昂贵
的“天赐系统”和“安卓系统”电视机不太了
解，但又想着电子产品肯定要买功能最新

的，对于到底该选择哪一款他非常纠结。

消费者不必跟风

吴经理告诉记者，多年的家电行业销售
经验让他发现，通常家电的一个新概念出来
后，消费者一般都不太清楚其中的功能和差
别，但往往都会被商家推出的新概念所迷
惑，稀里糊涂的买了一些功能不实用，且平
时根本用不上的家用电器。

有业内人士提醒，近年来家电更新非常
快，如电视机上的液晶、3D、智能操作系统等
各种新概念层出不穷，售价也越来越高，消
费者在选购时没必要跟风。

健身锻炼正当时

健身场所也迎来了“春天”
□记者 徐浪

电视机赶时髦，打起“智能”牌
业内人士：根据自身需求选择
□记者蒋逐宸

湖北省两个月消费近2000亿

昨悉，1月至2月，湖北省国税累计组织
税收358.4亿元，同比增长10.4%，增收33.6亿
元，税收规模居中部六省第一。

数据显示，今年前两个月，湖北实现社会
消 费 品 零 售 总 额 1930.3 亿 元 ，同 比 增 长
12.5%，高于全国平均水平0.7个百分点。汽
车类消费成为仅次于粮油食品类的第二大消
费。同时，受国家促进信息消费政策、电子产
品更新换代及武汉联想等新项目投产拉动，
电子设备制造业增加值增长32.3%，增速较去
年同期加快18.7个百分点。

得益于烟草加工和批发、汽车制造业效
益增长，消费税收入增幅上升趋势明显。1
月至 2 月全省累计完成消费税收入 119.5 亿
元，同比增长14.3%。其中，汽车制造消费税
增长30.3%。与汽车制造业发展提速相对应，
汽车销售市场持续火爆，1月至2月全省累计
征收车辆购置税16.3亿元，同比增长24.4%。

（新华网）

汽车央企

最大海外并购

在近日，东风集团与PSA（标致雪铁龙）
集团正式在法签订入股协议。按照协议，东
风将以8亿欧元（约合人民币68亿元）的价格
认购PSA约14%的股权，与法国政府和标致
家族成为PSA并列第一大股东。

据悉，本次合作是我国汽车央企最大海
外并购案。按照协议，本轮注资完成后，PSA
监事会8个席位中，东风集团、法国政府及标
致家族将各占两席，雇员及雇员代表占两席。

3 月 28 日，东风又在京与 PSA 签署全球
战略联盟协议，双方将进一步深入在技术研
发、采购、制造和营销等领域的合作，进而实
现在全价值链上的战略协同。

未来双方将在华设立全价值链研发中
心，并成立海外销售公司。按照计划，到2020
年，神龙年产销将达到 150 万辆的规模，此
外，神龙汽车公司将生产标致品牌、雪铁龙品
牌、东风品牌的汽车，实现在亚洲及其他新兴
市场的销售和生产协同。 （新华网）


