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本版看点——

螃蟹上市晚了半个多月

□记者熊大平

□记者熊大平

上周天气转凉，入秋的螃蟹也渐渐上
市。记者走访市区卖场、集贸市场了解到，
受天气影响，今年螃蟹上市较晚，但价格较
去年有所上涨。商家表示，中秋前后螃蟹才
会大量上市。

价格上涨几元钱

眼下正是螃蟹上市的季节，在城区超
市、农贸市场都能看见螃蟹的身影。但由于
各方面费用增加，今年螃蟹价格上涨。

记者在武商量贩温泉店看到，母蟹每公
斤39.8元，公螃蟹每公斤29.8元。“目前这些
螃蟹都产自嘉鱼，虽然个头不大，但是和去

年新上市的螃蟹比起来都涨了几块钱。”该
店导购告诉记者，部分个头大点的螃蟹上涨
得更厉害。

在温泉集贸市场一位水产销售老板介
绍，今年螃蟹普遍都在涨价。螃蟹价格由其
体型、体重来定，该老板介绍，尽管现在上市
的螃蟹个头不大，但普遍价格比去年同期上
涨了五六元钱。

中秋后大量上市

“今年螃蟹上市时间就比往年晚了20
天左右。”武商量贩温泉店导购员告诉记者，
目前上市的螃蟹个头都不是太大，一般都在

二两左右，超过二两的已经算“大个子”了。
螃蟹上市时间受天气变化影响很大，这

主要取决于温度开始下降的时间。螃蟹都
是在夏末入秋的季节繁殖，螃蟹长肥。无论
天气什么时候开始转凉，螃蟹都需要足够的
增肥时间。今年由于七八月天气持续高温、
干旱，影响螃蟹生长，因此目前市场上螃蟹
的个头都不是太大。

现在这个时间段基本以公蟹为主，母螃
要到中秋以后才会大量上市。

武商量贩阚经理介绍，由于目前只是少
量上市，购买的人也不多，因此目前螃蟹的
市场价格并不稳定，中秋以后价格会更加稳
定。

螃蟹上市晚了半个多月
价格普遍上涨

上周的几场秋雨，让气温从30℃降到
18℃，最低时候出现了15℃，短短两天之内
把市民从夏季带到了秋天。一些没有防备
的市民，临时突击买秋装，商场秋装销量也
直线攀升。

市民突击买秋装
告别太阳高照的夏日，从9月2日以来，

我市一直处于阴雨天气，让人感觉夏秋更替
就如儿童的脸一样多变。头天还在穿着短
裙吹空调，第二天穿着长衣长裤还感觉有点
凉凉的。

突然降温，让一些对秋装还在观望又没
有准备的市民措手不及。记者在温泉中商百
货了解到，9月以来的降温，带动了商场秋款
的销售量。尤其4日、5日，还出现了临时买
衣服御寒的。在某服装专柜，早上穿着衬衣

上班的小王，中午就和同事去商场买了一件
秋款小西装，付完帐直接剪吊牌穿上身了。

中商百货营销管理部主管杨海介绍，自
8月中旬以来，商场内品牌陆续上秋款，但销
售仅仅只占总销售额的20%左右。进入9
月以来，销售已经占总销售额的70%左右。
其中以女装、女鞋为主打，薄外套、针织衫、
夏秋过渡装卖得最好。

商家上新铺货忙
突如其来的降温让很多个体商户很意

外，急忙进秋装铺货。
“平常下雨天，出门的市民很少，生意比

较冷清。但是最近的阴雨降温，反而生意很
好。”购物公园一女装专卖店店主表示，由于
今年暑期持续高温，导致夏装清仓时间较
长，秋装上柜比较慢。“今年秋装基本比去年

上柜晚了半个多月，去年在7月中下旬就开
始上秋款，今年8月中旬才开始上柜秋装，
过问的市民很少。”该店主表示，没想到最近
几天很多夏秋过渡款都卖断码了，有的款式
都很难补货，这种现象在以往比较少见。

很多商家称，尽管这段时间秋装销售明
显增多，但这只是是秋款销售的开始，高峰
要到国庆节，之后就会开始清仓。记者发
现，目前秋款上新，服装类、鞋类基本上没折
扣，最多也是九折。“秋季时间短，所以越往
后价格调整越明显。”杨海说，即使现在的秋
款出现断码现象，秋款销售初期也不会给出
很大优惠，大多
要等到国庆以后。

冬装趁势反季卖
秋装热卖之时，精明的商家为了填补低

温夏款清仓、秋款上市，薄冬装的空缺，也有
部分冬装反季节
买。

这个时候的羽绒服大多是去年的老款，
但是价格比起去年来差不多只有三到四
折。记者看到一件中长款女式羽绒服卖价
278元，而营业员介绍，与这款类似的一款
在去年冬天原价接近700元，如今折扣不到
四折。

据了解，和秋装一起上柜的羽绒服还不
少，中商百货8月中旬就已经上柜了羽绒服
专柜，很多品牌店也纷纷挂出一部分冬款。

“由于价格比起应季的衣服要便宜很多，每
天还是有一部分市民购买。”中商百货某品
牌羽绒服专柜导购介绍，这对冬季羽绒服的
销售也是一个预热。

杨海分析，今年冬天羽绒服可能会受去
年禽流感的影响，价格还将提高，这个时候
购买羽绒服将是最实惠的。

本报讯（记者 夏咸芳）同样的一盘菜，
前后不过几天，“身价”却跌了几十元。近日，
温泉的刘先生在御湾酒店就餐时，就遭遇了
这样的蹊跷事。

据刘先生介绍，今年他儿子考上了一所
好大学，高兴之余，他在御湾酒店定了11桌
酒席。为了提高档次款待宾客，刘先生特意
将所定酒席菜单中68元/份的白灼基围虾，

换成了120元/份的蒜蓉扇贝王。然而时隔2
天，刘先生再次在御湾酒店招待朋友时发现，
之前120元/份的蒜蓉扇贝王在结账时变成
了72元/份。刘先生立即找到酒店索要说
法。

该酒店一位负责宴席的工作人员解释，
酒店的蒜蓉扇贝王是按12元/只出售的。之
前刘先生所定的120元/份的蒜蓉扇贝王，是

整只出售，每盘10只。而此次的蒜蓉扇贝王
是厨师将一只剖为2半再拼盘出售的，每盘
只有5只，所以只收了72元。

对于该工作人员的说法，刘先生表示“想
不通”。他称，这次吃的蒜蓉扇贝王和之前宴
席所吃的一模一样，根本不存在剖开一说。
况且按该工作人员的说法，5只按12元/只
算，应为60元/份，而非72元/份。

纠结半天，御湾酒店经理李清告诉记者，
酒店的蒜蓉扇贝王是按12元/只出售，刘先
生之前升学宴所定的价格并不存在任何问
题。此次，电脑结账单上所出现的72元/份，
是电脑的系统设置出了问题。由于酒店新近
才开业，在管理上还未完善，导致楼面与厨房
脱节才出现这种情况。

气温骤降，秋装销售趁势火了一把
国庆以后买最实惠

同一菜式，两天时间跌了48元
酒店：是结账系统出了问题

中式快餐单一品牌

市场份额不足1%

有数据显示，2012年快餐行业营业额
占中国餐饮行业的25%左右，其中，中式快
餐占 85%，西式快餐占 15%。尽管中式快
餐市场空间巨大，但单一品牌的市场份额
却很低。目前，中式快餐没有一家能够在
市场中获得超过1%的份额，致使当前庞大
的市场处于碎片化局面。

此外，中式快餐还存在“环境嘈杂”、
“标准化程度不足”等发展症结。报告显
示，24%的食客对中式快餐厅嘈杂的环境
表示不满，食客在约会、聚餐、与朋友交流
等进行社交活动选择餐厅时，更倾向于选
择环境较好的西式快餐厅。并且，34.6%
的食客认为西式连锁快餐整体品质更有
保障。 （新浪网）

假黄金首饰含致癌物

据中商联媒购委近期监测，辽宁、山西、
湖北、四川、江西、河北、深圳、天津卫视等20
余家卫视疯狂发布低价销售黄金首饰的电视
购物广告。媒购委此间收到大量消费者投
诉，均称通过电视购物买到了假黄金首饰。

监测人员先后两次在不同广告时间，
对卫视上宣传的部分黄金饰品予以采样
购买，同时采取了证据保全，全过程在律
师指导下，在北京市长安公证处的公证
下，并委托国家首饰质检中心予以检验。

经检测，在这些所谓的“金首饰”中发
现了大量致癌物质镉（Cd）。国家标准规
定，严禁在贵金属中添加有害健康的物质
镉。国家标准是小于100毫克/千克，而在
这些“金首饰”中实际检测到的镉含量竟
达到 279830 毫克/千克，相当于含有超过
总质量四分之一的镉。此外，这些“金首
饰”的主要成分还有大量的有毒有害元素
镍、铅，而正是这些元素的组合才让假首
饰有了黄金的色泽。 （新华网）

双汇收购全球最大肉企

获美批准

双汇国际收购全球最大生猪及猪肉
生产商史密斯菲尔德食品获得实质性进
展，6日，这笔交易已取得美国外国投资委
员会（CFIUS）的审批许可。

史密斯菲尔德股东将于 9 月 24 日召
开特别股东大会就此次交易进行投票。
双汇国际及史密斯菲尔德预期交易将于
股东大会之后短期内完成。

“此次交易将打造一个全球领先的动
物蛋白企业，”双汇国际首席执行官杨挚
君表示。今年5月29日，双汇国际宣布以
总价值约71亿美元收购全球最大生猪及
猪肉生产商史密斯菲尔德食品，成为迄今
中国企业赴美最大的收购。71 亿美元收
购价中，包括47亿美元现金，并承担史密
斯菲尔德24亿美元债务。巴克莱和摩根
士丹利是此项交易的财务顾问。（新华网）


