
烟酒变现：礼品回收已成产业链

一些回收礼品的老板除了拥有实体

店外，还会有几辆贴有“礼品回收”的面包

车停在附近。据了解，礼品回收店多以烟

酒商店的形式存在，实行回收、销售一条

龙，已经形成产业链，回收的礼品大多又

回流到了商场、酒店、烟酒经销点。不少

回收店的老板本身就是烟酒经销商。

在北京朝阳路一家烟酒零售店的橱

窗玻璃上贴着“礼品回收”四个大字，很是

显眼。记者向店老板询问：“软中华的回

收价是多少？”“一条软中华的回收价是

500元。”该店老板说。“怎么还不到八折？”

记者问，它的市场售价是在650元以上。

“现在中央有了新政策，生意不好做，高档

烟酒都落价了。”该店老板回答，年前来卖

回收礼品的人还很多，现在少多了，因为

都改成送礼品卡了。

记者暗访时还发现，相对于名烟、名

酒、冬虫夏草等高档礼品，目前回收市场

上最火的要数购物卡。日前，记者来到北

京宣武门附近的庄胜崇光百货走访，发现

商场门口有很多回收礼品卡的“黄牛”。

他们声称，购物卡、油卡可以九折回收，高

于1万元的卡可以九三折回收。

一位长期从事高档礼品回收的业内

人士向记者透露，回收礼品最多的时候是

在国庆节、中秋节、元旦、春节等节日期

间。礼品回收店多集中在官员住宅区、医

院、教育区、繁华商业区等地段。

“现在卖烟酒还不如卖菜呢，因为烟

酒的进出价都是透明公开的。我们挣钱

主要靠回收这块业务，要不是这周边有大

学、医院和电力建设公司，回收生意好做，

我早就不在这干了。”北京朝阳路一家烟

酒零售店的老板告诉记者，中央新政策出

台后也影响着他们的生计，但是因送礼需

求而购买高档烟酒的还不在少数，“他们

进店不问价钱，都索要发票，很明显嘛。”

据工商部门相关人士介绍，从工商注

册的角度来说，没有礼品回收这个行当，

礼品回收店在工商部门都不会被注册。

有的店铺以其他名义注册，但如果回收购

物卡、燕窝、冬虫夏草等礼品则属于超范

围经营，回收烟酒则属于违法行为。

值得注意的是，由于工商部门也在加

大查处力度，近年来礼品回收的实体店面

数量正在减少，但是一些更加隐蔽的礼品

回收行为在增多，比如网上的虚拟礼品回

收店就越来越多。专家认为，很大程度上

是公款送礼行为催生了高档礼品回收市

场的“繁荣”。 （据《经济参考报》）

舌尖浪费：
鱼翅消费超五成涉“公”

商务部研究院消费经济研究部副

主任赵萍表示，50%左右的鱼翅消费涉

公，也就是公款吃喝或者是宴请公务

人员，“很多企业花钱搞商务宴请，对

象就是那些手中掌握资金、项目审批

权的政府部门官员。”

“过度浪费、奢侈品的过度消费已

经到了非改不可的地步。”全国政协委

员、上海市侨办副主任蔡建国在两会

期间接受记者采访时表示。

每份成本几十元的干鱼翅做成鱼

翅羹后疯涨至1000元以上，畸形消费令

人咋舌。记者调查发现，鱼翅、海参、燕

窝等已成当前公务和商务宴请的“必备

品”，甚至“无翅不成席”。各大酒店也

以能否做“燕鲍翅”来衡量档次高低，吃

鱼翅之风尤以北京、广东等地为盛。

在中央“八项规定”出台后，从鱼翅

消费情况的变化也能说明公款在鱼翅

消费中的比重。商务部服务贸易和商

贸服务司相关负责人表示，元旦以来，

从北京、天津、上海、宁波等地的餐饮企

业经营情况来看，点鱼翅的客人少了。

在北京地区，高档酒店的燕窝销售下降

了40%，鱼翅下降了70%，一些鱼翅专营

店如谭家菜的销售额更是下降了50%。

但是，据记者最新了解的情况，鱼

翅消费的情况仍然存在，只是形式更

加隐蔽。“鱼翅是我们的特色，现在卖

的也挺好，我们这边是会员制，安全没

问题，您要是有顾忌我们可以把位子

安排在里面。”北京美锦谭馔鱼翅酒家

有限公司工作人员告诉记者。

“鱼翅我们还在做，人均费用 500

多元吧，虽然目前消费鱼翅的人有所

下降，但是来吃的人还是不少。”北京

金悦利湾的工作人员告诉记者。

在商家眼里，鱼翅是“香饽饽”，是

挣钱的主要项目。一位业内人士表

示，目前市场上常见的牙拣翅价格为

七八百元一斤，青片翅价格达到 1500

元一斤，而一斤鱼翅泡发后至少能做

十几份，一般饭店里最便宜的鱼翅售

价也在300元左右，最贵的上千元，实

际上成本只需要几十元。

鱼翅究竟富含多少营养使得中国

人如此青睐呢？中国农业大学原副校

长、中国农学会副会长李里特告诉记

者，鱼翅、海参、燕窝这三种食品的营

养价值并不很高，如果单从营养上讲，

有许多比它们好且便宜的食品，有人

特别喜欢只是受传统观念影响，以取

得心理满足。

成百上千元的鱼翅究竟是哪些人

在消费？记者以消费者的名义咨询多

家高档酒店，“您要是商务宴请，那首

选鱼翅，鱼翅显得高档上档次，反正花

公家的钱；要是家庭聚餐就不推荐吃

鱼翅。”酒店服务人员告诉记者。

指尖腐败：
买高档烟多数索要发票

在全国政协十二届一次会议第三

次全体会议上，全国政协委员、民建中

央调研部部长蔡玲脱稿发言《如何避

免“八项规定”一阵风》，获13次掌声。

这从一个侧面显示出大家对奢侈浪

费、公款浪费的反感，对中央新政策落

地生根的期盼。

然而，在中央“八项规定”等措施

出台后，高价烟仍然受宠，炙手可热。

相关专家认为，各地愈演愈烈的高档

烟消费已脱离了正常消费范畴。

“你要是送礼，就买这个烟，650元

一条。”在北京宣武门附近的一家烟酒

专卖店里，老板拿起一条软中华告诉

记者，中华卖得最好。一位市民看记

者一直在打听各种高档烟的价格时，

气愤地说，“一条烟就是一个低保户两

个月的生活费，真是太奢侈了。”

记者在烟酒专卖店调查时注意

到，前来购买零散香烟的普通市民青

睐每条售价 50 元至 300 元不等的香

烟，而购买整条甚至批量购买高价烟

的人则大多索要发票。“我们主要靠卖

高档烟挣钱，因为高档烟利润高，买高

档烟的都是一买好多条，也不问价钱，

还让开发票。这大多是为了送礼，很

明显嘛。”北京朝阳路一家烟酒专卖店

老板告诉记者。

另外，一些政府部门也成为消费高

档烟的大客户。“我们的高档烟专门销

售给政府部门，因为能保证是正品，所

以价钱也比市场上的高，再说政府部门

也不在乎价钱高低。”一位在北京专供

政府部门的经销商告诉记者，他维护着

几个大客户，每年都能挣一百多万元。

事实上，税率达到五成左右的烟

草产业，从原料种植、卷烟生产、产品

销售每一个环节都与地方财政、税收

息息相关。烟草业也已经成为一些地

方的“经济支柱”。据烟草部门的公开

资料显示，2012 年我国各地烟草牌号

中，销售收入400亿元以上的品牌有9

个，其中“双喜·红双喜”、“云烟”、“芙

蓉王”、“利群”、“黄鹤楼”、“玉溪”等6

个品牌的销售收入超过了600亿元，而

“中华”更是达到1180亿元。

专家认为，礼品消费、公款消费助推

了高价烟的泛滥，要让烟草行业回归理

性，应根据不同区域制定不同的限制公

务消费的标准，人均消费结合当地的消

费现状制定相应标准。涉及烟酒等的标

准要具体并有可操作性，同时还要严格

监督执行、执纪执罚的配套措施。

有关专家认为，只有党政机关、国

有事业单位不用公款消费香烟，各种

会议不摆烟，招待客人不上烟、不劝

烟，领导干部不收烟、不送烟、不敬烟，

高价烟滋生的“奢侈文化”才会彻底失

去市场，“指尖腐败”才会失去空间。

巧立名目：
奢侈品发票开成“办公用品”

记者近日走访发现，在国人奢侈

品消费巨额数据的背后，暗藏公款消

费、权钱交易等阴影。

“送多少钱的礼，要看你想拿多大

的工程，送的礼还不能太暴露，免得让

人家麻烦。”一位做工程承包业务的老

板告诉记者，这几年送的比较多的是

爱马仕、古驰、路易威登等奢侈品。

近日，在北京爱马仕的一个专卖

店里，记者称要选购公务礼品，该店导

购马上推荐了 2013 年新款、价值 5 万

多元的包。“这要是上班用是不是太扎

眼了？”记者问道。导购笑着说：“放

心，这包的设计很低调，最近很多人买

这款送领导，很受欢迎。”

贝恩管理咨询公司的最新研究显

示，京沪两地有 65%的奢侈品消费者

打算减少购买带有显著商标的奢侈

品，他们转而偏好具备独特性、高品质

和低调的奢侈品。

一位业内人士说，在中央“八项规

定”等措施不断出台以来，那些从高端

白酒、海参和鲍鱼里转移出来的送礼

资金，部分溢到了奢侈品领域。

另外，以往一些单位之间“公对

公”送礼不仅难以界定，而且还巧立名

目，资金走账非常方便，通常用“办公

用品”等名义就消化掉了。

接受记者采访的专家认为，即便

打掉了伸向奢侈品的手，只要仍然存

在利益驱动，送礼的手自然会伸向其

他地方。想要管住送礼、收礼的手，先

要打掉权钱交易的胆。因此，要从制

度设计、执行等多方面堵住送礼的路

径，遏制收礼的胆量。 （据新华网）

“八项规定”难根绝公务浪费
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