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咸宁作为全国四个旅游标准化城市之
一，旅游特色十分突出。温泉产业作为旅
游产业重要支柱，因其特殊性导致本地旅
游市场淡旺季明显。

针对这一问题，相关人士表示，旅游淡
旺季的存在说明旅游产品延伸不够，有待
深挖。我市旅游部门相关负责人称，市旅

游部门除了带头对外宣传外，正在积极筹
划咸宁“十二泉”的深度挖掘工作，将通过
对温泉文化的深度开发，来增强温泉企业
的生命力。同时，旅行社和景区应该加强
合作，互相配合支持，双方拿出实力和诚意
签订协议，以期获得多赢。

“囧”被形容为“21 世纪最风行的一个汉字” 它的本义为
“光明”。但目前成为网络聊天、论坛、博客中使用最频繁的字之
一，被赋予“尴尬、郁闷”等意义。

2012年，咸宁消费市场蓬勃发展的同时，一些本土品牌、产
业也面临着亟待突破的窘境。

囧

2012消费周刊热词盘点——

咸宁特有的气候和水土孕育了一大
批独具特色的农产品，拥有好品质、好品
牌的咸宁农产品却一直“藏在深闺人未
识”。

为了让我市更多的农产品走出湖北，
走向全国，甚至进军世界市场，在相关部
门带领下，本地农产品积极“走出去”，集
体亮相首都。2012年3月6—8日，在北
京新发地农产品批发市场举办的“2012
湖北农产品进京赶集”活动上，嘉鱼的鱼
丸、咸宁的桂花等农产品受到了北京市民
的一致赞赏，9家企业带回3500万元订
单。

成绩让人欣喜的同时，也引发深思：
在整个咸宁，走出去的仅仅是少数，更多
的产品局限在小的圈子里，发展受困。

对此，有业内人士认为，我市特色农
产品要在创新上下功夫，延伸产业链，深
加工提高附加值；要在包装上做文章，不
仅要销售产品，还要推出文化；要在扩大
生产规模的基础上，舍得广告投入。

此外，资金困难的企业可以选择与
资金充裕的企业联手打造咸宁农产品，
把本地特产资源与外地优势资源相结
合，将是我市农产品一个又好又快的发
展道路。

咸宁地产酒有着悠久的历史和巨大
的市场潜力，但对于本地酒而言，目前存
在企业小而散、缺乏品牌、资金不足、销售
模式落后等问题。

目前，全市每年的酒类销售额在一亿
元以上，但咸宁地产酒所占的份额不到
10%。2012年7月11日，我市40余位酒
类行业负责人齐聚通山九宫山，共同探讨
我市地产酒发展遇到的问题。

行业人士建议，对地产酒而言，最重
要的就是提升本地酒的质量；其次，与企
业联姻，主动谋求与一线白酒品牌合作，
学习先进技术、先进销售模式；同时，还应
该加大市场投入，立足自身产品质量制定
产品推广计划，大力引进人才，产品定价
要准确，酒企要学习现代化营销经营模
式。

上超市买菜如今成为很多市民的习
惯，尤其是超市的绿色有机蔬菜、农产品，
越来越受到崇尚健康饮食的市民青睐，农
产品占超市销售额的比重越来越大。然
而，细心的市民不难发现，众多的农产品多
来自外地，本地品牌农产品占据地利优势，
却难觅踪影。

本地农产品企业虽多，但大多数规模
偏小、偏散，缺少品牌和相应的加工、质量
检测手段，在品牌的推广上也比较弱。另
外，因为经营分散，产品单一加上货源不稳
定，仅嘉鱼蔬菜、崇阳野猪肉等少数地产品
牌企业打入大型连锁超市，其他本地农产
品大多难进超市，在全国叫得响的品牌也
极少。

市农业局相关负责人认为，本地农产
品的发展关键在于农产品的质量，要能保
证品质、保证食品安全、保证特色才有更强
的竞争力。此外，要充分抓住政府部门提
供的机会，近几年市农业局积极联合相关
单位为大型农产品生产户、生产企业打造
平台。

市商务局一位负责人表示，咸宁市农产
品目前的境遇给农产品生产企业带来启发：
品牌农产品企业需要强强联合，建立几家大
的联合营销公司或专业合作组织，把各自的
蔬菜、水果、水产等“拳头产品”联合起来，形
成规模较大的供货系统。这样，超市容易与
跟一家或几家联营公司建立长期供货网络，
这是本地农产品发展的一个方向。

本地特产——养在深闺人待人识

本地旅游业——淡旺两季较明显□记者 徐浪

本地农产品——难进本地大超市

咸宁地产酒——酒香也怕巷子深


